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objetivos, projetos, acbes e programas do Governo;
c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

@: ndo atende;
1 a &: atends muito
pouco;

simpdtico unindo uma
espécie de coro, com o rap
t8o caracteristico de S&c

Dalva Marilia Ferreira Assinatura: {
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciociniy Bdsico
a} Acuidade, abrengéncla, pertinéncia, profundidade e 0 raciocinio mostra
relevincia das andlises realizadas; “ N
@ : ndo atende compreens3o do briefing
— - _1 1 a 3: atende pouco; contido no Anexo I,
4 a 6: atende 11 pertinéncia com os desafios
b} Compreensdo das informacdes contidas Anexo I; nediananente; do metrd e abrangéncia ao
or § Antormac * ne : 7 2 9: atende bem; somar diversos pontos
) 12 a 12: atende com relevantes que ndo estavam
exceléncia. no briefing.
¢} Clareza e objetividade.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetive de comunicacdo
exposto no Anexo I;
. e 8: ndo atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos . i N .
do conceito proposto na solugdo apresentada; a3 atendF muito A campanha & ‘°1°"1?a & usa
< e P:UCSJ alguns recursos visuais
= = = a 61 atende pouco;
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 789 ate;Le | interessantes, mas tem um
‘g comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 12 slogan de dificil conexdo
B comunicacdo apresentada ne desafio; 18 & 13: atende tom 0 passagelro e,
2 - relativamente bem; especialmente, com ¢ ndo
[= ~ . . i
wt ~ d} Capacidade de articulacdo, abrangéncia, 14 a 17: atende bem; PasSageirc.
m PRI : Pl 8 a 2@: atende com
= -] pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos excelancia
a o demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
=3 L] ida.
2 A solugdo escolhida
(¥ “ |
< o
i g T
= 8 3. Ideia Criativa
=
= W
s | § |
o a) Adequagcdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
it ] — -
e EE b) Entendimento sobre o publica alve, linguagem, [ © Jingle da campanha & bem
2
=
=
o

adequacdo, pertin@ncia e emtendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢dio nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solugBes apresentadas.

4 19 a 21: atende bem;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

20

Paulo. A frase “"Metrd &
atitude" também funciona,
assim como o tom otismista
de “seu dia pode ser como

vocé quiser” mostra a
liga¢do que o metréd tem com
a vida das pessoas.

4, Estratdgia de Midia e Nia Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbites de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alve, consisténcia

da solucde apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 4 a 6: atende pouco;

oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdc efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdc da verba, conjugada com
adeguagdo e otimizagdo de seu aproveitamento.

@: ndo atende;
1 a 3: atende muite
pouca;

7 a 9: atende
medianamente;
18 a 13: atende bem;
14 a 15: atenda com
axceléncia.

14

A estratégia de midia segue
o padrdo apresentado pela
maioria das empresas, mas a
estratégia de ndo midia &
um dos pontos de
diferencilacdo. Estdo
contempladas TV aberta,

| radios, COH e midias

| digitais, além de

!playlists, webséries e ateé
filtro para instagram.
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b} Entendimentc sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetus, acdes e programas do Governo)

@: ndc atende;
1 a §: atende muite

monccromdticas e isso ajuda
a deixar tudo menos leve. O

Licitante: 1e Total de Pontos: ] ﬂ )
Membro da Subcowissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura: g;zbyLﬁf
S
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ JUSTEIFICATEVA
1. Raciocinio Basice
\
a} Acvidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e A empresa mostrou
relevancia das analises realizadas; e compreensdo do briefing e
8 : nao atende | dos publicos. A frase: 0
= 1 543: a;:-en:ie p:““‘ compromisso é estruturar um
siaﬁa;eize? 11 relacionamento duradouro
b) CompreensSo das informacGes contidas no Anexo I; = :fk tende™ ot com todos os seus publicos
i i0 a 12: atende com | foi bem feliz e mostra
B B exceléncia. | pertinéncia da analise
¢) Clareza e objetividade. | realizada.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimente sobre o objetive de comunicacio !
exposto ne Anexo I; | |
Com o pilar transpertar,
N - respeitar e cuidar, a
- . @: ndo atende; empresa mostra compreens3o
b) Amplitude e adequacio dos desdobramentes positivos A e
do conceito proposto na solucdo apresentada; 12 3: atende muito sobre o objetivo de
) pouca; ) comynicacdo do briefing.
- 4 a;‘a a;_e"a‘leen";e"“” Também destaca a ligacio de
L ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico mediéﬁamente; 13 metrd com a cidade, ndo
= comunicacional demonstrades na estratégia de 18 a 13; atende apenas no transporte, mas
et comunicacdo apresentada no desafio; relativamente bem; nos projetos de expansio.
t] 14 a 17: ateade bem; Porém, essa compreensdo ndo
(%] 18 a 28: atende com ficou bem resolvida na
:j i d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, excelancia. estratégia apresentada, que
g; o pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos | ficou confusa,
o e~ demonstrados sobre o cliente, seu piblico alve e a |
o - solugdo escolhida.
!Eg = |
3 = By 2o
1 g E 3. Ideia Criativa
s a
i . 2} Adequacdc da ideia criativa ofertada ao cliente;
Q
=] ;."f _ — As pecas sd0 excessivamente
(=]
=
3
a,

) Originalidade, criatividade, simplicidade,

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdio nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das soluctes apresentadas.

pouca;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atends com
exceléncia.

16

slegan € um tanto dbvio e
disputa atencdo com a
pergunta no inicio das
pecas. A ideia da sanca,

‘ por outro lado, & bem
interessante, assim como a

adesivacdo das plataformas

e o envolvimento de

| influencers.,

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da sclugde do
desafio, na aglicace da varba, conjugada com
adequacdo e otimizagdo de seu aproveitamento. |

@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 2 6: atende pouco;
7 a 9: atends
medianamente;

1@ a 13: atende benm;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

A estratégia de midia €&
abrangente, com um més mais
forte ao redor dos meios
tradicionais, com TV, radio
e jornal, além de midia
OO0H, redes saciais,
influenciadores etc. Mas
tem algumas sugestdes pouco
eficientes também, como
cartazes e e-mail marketing
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€} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

pouco;
7 a 12: atende pouco
11 a 14: atende

dito, ficaram bem bonitas,
porém o video-filme ndo foi

Licitante: 11 Total de Pontos: 5o,80 "
- . . . , ;K/ ¢,j(k3£/
Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura: L v
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QUESITOS ~ VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuiqade, abrgngéncia, p?rtinéncia, profundidade e " Mesmo Sem trazer novos
relevancia das andlises realizadas; 8 ! ndo atende elementos, a agéneia
- B 343:.3 aﬁt_e“aiin";"c"" demonstrou compreender o
b} Compreensdo das informacBes contidas no Anexo I mediaﬁamente? E; solicitado no Anexo I.
i 7 a 8- atende dém; Objetivos pertinentes,
18 a 12: atende com porém €om pouca
c} Clareza e objetividade. exceléncia, profundidade.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria
| I
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexe I;
— = = A estratégia de comunicagio
b) Amplitude e adequacfo dos desdobramentos positivos & Fao atende; ficou bem colorida, N
do conceito preposto na solucBo apresentada; & @ 3 watencs mito trazendo leveza ao metrd.
p ? tas P:“‘g; Inclusive com um toque de
- T | a b: atende pouco; 3 =
c) Exequibilidade e conhecimento técnico 72 9: atende inspiracdo pela forma como
;‘.. comunicacional demonstrades na estratégia de medianamente; 13 1.:r'ata as questdes
= comunicagdo apresentada no desafio; 10 a 13: atende husanizadas, Porém, a frase
- = relativamente bem; lavande cidadania” pode
o d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, 14 a 17: atende bem; soar um pouca pretensiosa
- . X e 18 a 2@: atende coni vinde de uma empresa
- 3 pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos excelancia blica
gg o demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a | : P )
B © solugdo escolhida.
@
%% =
w k3 s
= 8 3. Ideia Criativa
1 b £
= a8
E; 2 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
L] = - - _
w 5 b} Entendimento sebre o publico alvo, linguagem,
(= @ | objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; | L :'E_"aa"t;:;"'ﬁ;“o As pecas gréficas, como j4
g :
2
3
(=%

d) pertingncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medfanamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material ;

¥} Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

19 a 21: atende bem;
22 3 25: atende com
exceléncia.

19

t&o abrangente nas
mensagens do briefing,
apesar de mexer com com
quem assiste e que tem

histéria com o metrd.

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

@) Conhecimento téenico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

N
@: ndo atende;

b} Entendimento quanto ao piblico-alve, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

1 a 3: atends muito
pouce;
| 4 a 6: atende pouce;
7 a 9: atende
medianamente;
18 a 13: atende bem;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagho da verba, conjugada com
adequagdo e otimiza¢do de seu aproveitamento.

14 a 151 atende com
exceléncia,

10

A estratégia de midia
mesclou meips off line,
como TV e rdadio, com midias
digiais e 00H. Foi correta,
apesar de puverizar muito a
TV. Por outro lado,
concentrou no radio de
forma positiva. Nio
agregou, porém,
possbilidades mais
criativas, sendo bastante
Sbvia.
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QUESITOS - VALDR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinie Basico
a)1 A;ulc.!ade, ahr:;lgenua, ;;:r't;nér.acia, profundidade e : Mostrou entendimento sobre
relevancia das andlises realizadas; ) @ : nag atende ) o conteldo do Anexo I.
1 a:;z‘i“ﬁ'ieen";e“m’ Realizou analises
b) Compreensdo das informagbes contidas no Anexo I Medianamente; 11 per‘1_:1ner.1tes, levantando
B ~ ) ) 7 a 9: atende bem; questSes importantes e, com
1@ a 12: atende com isso, propds solugdo
c} Clareza & objetividade. exceléncia. objetiva e abrangente.
2, Estratégia de Comunicacao Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio :
exposto no Anexo I: MUStl"OL.I er_ltemhmento sobre
¢ objetivo proposto ao
apresentar um movimentg que
| - - @: ndo atende; |conecta o Metrd, a cidade e
1 a 3: atende muito i
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos pusitives ouco: as pessoas Teve sat_:adas
de conceito proposto solucdo apresentada; f i intéressantes como dizer,
prop na ¢ P a; 4 ai'ﬁ:a agtf’"a‘lin"é’e"“’i entre outras, que o Metrd é
| — - i} | medianamente; 19 estilo de vida._ Também
@ c} Exeguibilidade e conhecimento técnico 16 a 13: atende _tF‘OUXE conhecimento
= comunicacional demonstrados na estratégia de relativamente bem; X t.ecnico, pois, com uma
.f: comunicacio apresentada no desafio: 14 a 171 atende bem; ideia simples e pertinente,
l[:l = 18 a 2@; atende com mostrou que o metrd tem um
: ; : léncia, i ;
E - d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, excelencia moda untico & espedcalal dde 25
=1 r~ pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos cun:icﬂ?r' COE c: umI 05
g a demonstrados sebre o cliente, seu piblico alvo e a priblicos do Anexo I.
o [ solucdo escolhida.
) 4
o o
=] ¥ -
1 E £ 3. Ideia Criativa
g g
n
§ 8 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
" s —— - Todos os piblicos propostos
(=] % b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, no Anexo I foram
o > objetivos, projetos, a¢Bes e programas do Governo; contemplados na forma
= ) ~ N @: ndc ateade; criativa e objetiva
j ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, 1 a 6! aiende muito apresentada de, ao mesmo
(- adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta pouco; tempo em qua o Metrd se
elaborada e o cliente; ) 7 a 18; atende pouco conecta com todos a seu
el . ) a4 Btends 22 modo, tem um modo tnico de
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamenta; ‘ laci d
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18; atende se re AN om Cat ug
adninistrative e econdmico; relativamente bem; dos seus diferentes
— 19 & 21: atende bem; publicos. A ideia, simples
e) Exequibilidade ¢ economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com e eficiente, prevé diversas
material; exceléncla. iniciativas em redes
i - sociais, equilibrando o
.- or¢amenta.
f} Clareza e objetividade das solugdes apresentadas. ¢
4, Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos 0 plano de midia e ndo
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico; | midia foi bastante
abrangente, unindo os meios
— mais tradicionais como a
TV, a un reality show na
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia . i web, passando pelos meios
B . - 8: ndo atende; | 14 - A
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveiteamento das 1 a 3: atende muito groprios do Metrd, abusando
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; pouco; positivamente das redes
4 & 6: atende pouca; sociais, propondo uma
- 7 & 9: atende campanha moderna, eficiente
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente; e capaz de atingir piblices
desafio, na aplicaco da verba, conjugada com 18 a 13: atende bem; diversos
adequagdo e otimizacdo de seu aproveitamento, 14 a 15: atende com |
exceléncia. |
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objetivos, projetos, acbes e programas do Governe; 8: nao atende;

1 3 6! atende multo

proposta, ainda que nac
seja uma grande novidade,

Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bésico
a)1 A;uit}lad:, abra‘r{génua, T_er‘t;n@ua, profundidade e | 0 raciocinia trouxe pontos
relevancla as anallises reallzadas; @ : ndo atends inter‘essantes e mostrou
. 1a 3: atende pouca; compreensdo do briefing,
4 3 6: atende 8 porém quase ndo trouxe
b} Compreensdo das informa¢bes contidas no Anexo I; medianamente; pontos externos, se atendo
7 a 9: atende bem; basicanente ao que estava
- 18 a 1I: ateade com no briefing, deixando o
o exceléncia. estudo menos abrangente.
c) Clareza & objetividade.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo ‘
exposto no Anexo I;
) 0: ndo atende; A estratégia publicitaria
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos ia 3 atende mu’im apostou em uma linguagem
e do conceito proposto na solugdo apresentada; 'Douco; visual moderna, coom cores,
Ly — — - 4 a B; atende pouco] que lembram um pouco até a
-.% ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9: atende estética de gibis
; comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 1 5 (quadrinhos}. As mensagens
ﬁ comunicacdo apresentada no desafio; 12 a 13; atende tanbén estavam corretas e a
| & relativamente bem; estratégia, ainda que ndo
g o d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia, 11‘:3 aa 1278'_ aatte"‘? bem; . tenha encantado, se mostrou
a. o pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos excélénigae com eficiente.
(=] 4 demonstrados sobre o cliente, seu piblico alve e a )
bl ': solugiio escolhida.
<L
1 § £
= s =
2 5 3. Idela Criativa
0
3 = !
g 3 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente; ‘
E — = — - A acdo de live marketing
% b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
o

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, poucu;
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 3 39: atende pouco

elaborada e o cliente; | 11 a 14: ateade 22
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade | medianamente;

Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente pem;

== - —— 19 a 21: atende bem;
e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material;

exceléncia,

f) Clareza e cbjetividade das solugdes apresentadas. |

mostrou disposicdo da
empresa em sair do comum.
Outro ponto interessante
foi a questdo da realidade
aumentada para mostrar a
expansdo da rede, que
também mostrou coeréncia
com o que foi pedido as
licitantes no briefing,

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhacimento técnico demonstrade, notadamente dos
hdbitos de consume, e clareza quanto a este tdpico;

8: nap atende;

= ~| 1 a 3: atende multo
b} Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia poucs;
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 4 @ §: ateade pouco;

oportunidades, de forma eficaz e eficiente; ;Egi:;a:;ﬁ::?
;

14

18 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia,

¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da solugSo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequa¢do ¢ otimizacdo de seu aproveitamento,

A estratégia de midia e ndo
midia foi acertada, incluiu
weios tradicionais, como TV
e radio, midia COH, mejos
digitais e boas sugestdes
criativas.
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QUESITOS -~ VALOR CRITERIOS PONTUACRO NOTA JUSTIFICATIVA

1. Racieocinio Bdsico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e

relevancia das andlises realizadas; @ : ndo atends

— 1 1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
1@ a 12: atende com

¢} Clareza e objetividade. exceléncla, ‘

A empresa mostra boa
percepcdo sobre o Metrd e
conhecimento sobre a
divis&o das linhas, mas usa
ndmeros antigos e se atém
basicamente ao gue foi
apresentado no Anaxo I. Mas
analisou bem o que foi
pedido.

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

:))( Ea;;c:gn::m::zosgl.:re o objetivo de comunicacdo ! A ideia de usar uma misica
P * conhecida é boa, ainda gue
= - 1 a letra tenha sido
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos L 5:3."5‘:: ‘*tde”d‘*‘i | substituida, porém com
do conceito proposto na solugde apresentada; &5: stgpde muito ) muita aderéncia so texto do
pouco; | briefing. Qutra coisa que
— 4 a 6 atende pouco; Funcionou foi a ideia de
ips & | 7 a 9: atende cd
¢) Exequibilidade e conhecimento técnico mediananente: 17 mesclar a misica com uma
et comunicacional demonstrados na estratégia de 10 a 13: atenée espécie de fala da pessoa,
a comunicacdo apresentada no desafio; relativamente bem; o que da ‘lf.-gitimidade ao
‘;n_: = . 14 a 17: ateade hem; que a misica afirma. A
a d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, i aeigélz,t‘s;‘:e = coner:;irfnfean::w;ém :ltoesr::drear‘ N
& o pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos : brangéncia doeablico-
@ demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a a & alva P
= : solucdo escolhida. '
o [
IS o
I g 3. XYdeia Criativa
1 b E
= o
E u a) Adequacdo da ideiz criativa ofertada ao cliente;
fw) = — i i isica
- = b) Entendimerto sobre o piblico alva, linguagem, F::dmeis‘siuii::’ 1?glteln5 ’
H o . : f a
(=] - objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; | g Tl mobilidrie urbano, pecas
o - ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, 1 a &6: atende mults | dentro da estaciio, a ideta
E ageguacgo, per‘til:léniia e entendimento entre a proposta - pg:co';j criativa estd soélida e bem
elaborada e o cliente; i ateade poucs i
e - - abrangente. Ainda que os
= d) pertinéncia entre as atividades da Unidade 11 a 14: atende 26 funcionsrios estejam pouco
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, medianamente;

i5 a 18: atende

administrative e econémico; relatlvamente bem:
H

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 1292 aa 2215:_ aattee“nt bcéuﬂrlni
o exceléneia,

f} Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

contemplados nas agdes, o
fato de eles terem
aparecido no filme foi um
ponto positivo, De qualquer
maneira, todos os piblices
foram contemplados.

4. Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

@: n3o atende;
— 1 1a 3: atende multc
b) Entendimente quanto ao piblico-alve, consisténcia | bouca;

= s . 4 a 6: atende pouco;
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 7 a9: atende
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medianamente;
- S — | 18 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
c} Demonstragdo efetiva de economicidade da solucdo do exceléncia.
desafic, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimiza¢3o de seu aproveitamento.

12

Foram contemplados os meios

| de comunicacdo

| tradicionais, especialmente
TV aberta ¢ fechada, o que
fica interessante apesar de

levar boa parte do

orgamento. A agéncia optou

| per fazer uma sustentagdo

de dois meses com melos
préprios, ¢ gue reequilibra
valores e deixa a campanha
abrangente.
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via NAD Identificada - Invélucro ne 1

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

1 2 6: atende muito
pouco;

interassante, idem os
filmes. Um novo perfil para

LICITACAO PUBLICIDADE METRG - SP & LICITACAO N 2 10017928
Licitante: 15 Total de Pontos: 56,00 <
Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRETEREOS PONTUAGAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raclocinio Bisico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevincia das andlises realizadas; Nota Mdxima: @ a 12 0 raciocicic basico mostra
@ f nao atende compreensio & abrangéncia,
1 "43-5 a:_e"a";::’:“’; pois traz vérios adendo ao
= s media;amente' 11 briefing: pesquisas,
b) Compreensdo das informa¢Bes contidas no Anexo I; 7 a 91 stende 5em; benchmark e uma boa
18 a 12 atende cem capacidade analitica de
— exceléncia. comunicagdo.
¢} Clareza e objetividade. ‘
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacso I [ MeErol P it
exposte no Anexo I; etrolover & um conceito
3 - ! Mota Méxima: @ a 28 | interessante, quando
: - ci. 2: n3a atende; associado a expiicacdo dada
D e et s sttt ositives | S e r Ssirtigia oo, prs
prop ¢ P A0 tas Psucg: os potenciais publicos da
& b: atende pouco; = . .
¢} Exeguibilidade e conhecimento técnico 7209 ateJLE :L :Z campanha, nac val criar
comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; pertencimento. S?lva & quem
comunicacdo apresentada na desafio; 19 a 13: atende de fato & usudrio e gosta
< relativamente bem; muitc do metrq, 0 que até é
o d) Capacidade de articulacdo, abrangéacia, 1148 N 1273:- a;ee"::e bem; ) L:" contiagente
T pertingncia, profundidade e relevdncia dos argumentos axcoisncia, signficativo, mas rio
EE demonstrados sobre o cliente, seu pabliro alvo e a ’ re?ri?e"ta °5Adlver505
= o solucdo escolhida. [ pubZices totAngxats.
-
a 3 |
z2 o
%i 8 3. Ideia Criativa
& £
1 tﬂ o a) Adequagdo da ideia criativa ofertads ao cliente;
Z s , | ‘
2 th
E _g b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
< ~ objetivos, projetus, acSes e programas do Governo; As pecas sdo boas e o
w s | ~ i visual da campanka é alegre
a = - ) . o Nota Maxima: @ 2 25 e colorido, O manifesto &
o = ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, @: nia atende;
o

d) pertingncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
agministrativo 2 econdmico;

€) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 15: atende com
exceléncia,

20

metralovers no Instagram
pode ndo funcionar, ja que
dividiria audigncia e
posts. Talvez hashtags ou
outra estratégia fosse mais
interessante. A promocdo no
Spotify também saiu do
comum, ac contrario da acdo
de endomarketing.

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consume, e clareza quante a este tdpico;

b) Entendimento guanto ac publico-alvo, consisténcia
da solugae apontade, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizagdo de seu aproveitamento.

Nota mdxima: @ a 15
@8: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6! atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15: aterde com
exceléncia.

13

Somente a opgde de longo
prazo do exercicio foi
considerada, ac custo de R$
5 milhdes, j& gue a demanda
foi de curto, médio e Zongo
prazo, juntos, totalizando
R$ 5 milhdes. O longo prazo
entdo mostrou estratégia
eficiente com intensidade
na 1a. fase, TV, radic, OOH
e online, e as outras fases

| mais focadas np digital.
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Licitante: 16 Total de Pontos: 49,00
Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
QUESITOS -~ VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinie Bisico
a}  Acuidade, abrangéncia, pertingncia, profundidade €| wors maxima: @ a 12 ‘
relevancia das andlises realizadas; @ : ndc atence Raciocinio corretn, parém
T - ! a:;‘g_eldteerf’:eumj sem agregar pontos, apenas
b) Compreensde das informagbes contidas no Anexo I; mediaﬁamente- 9 mostrande conhecimento
= 7 a 9; atende I;em; sabre tude que fol
18 a 12: atende com | apresentado no briefing.
c) Clareza e objetividade. axceléncia, ‘
2, Estratégia de Comunicagdo Publicitdria
&) Entendimento scbre o objetivo de comunicagio ‘
exposto no Anexo I; | .
p ’ | 0 conceito central “E€ vocé
que move o metrdé” nio
Nota Mixima: 0 a 29 necessariamente leva a uma
s ‘e 2! ndo atende; campanha excessivamente
b} Amplitude e adequacio dos desdobramentos positives 12 3: atende muito emocional, mas & execucdo
do conceito preoposto na solucdo apresentada; pOuLo; proposta acaba passando
& af:a a;:.er;e "F’d"e"""i essa sensagdo, de gue a
g B B = mediar'mm:te_ 9 emoco passa do ponto.
H
& ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 18 a 13: atende Forém, ele conversa com
= comunicacional demonstrados na estratégia de relativamente bem; diversos publicos e
o] comunicagio apresentada no desafio; 14 a 17; atende bem; favorece a humanizacdo,
et B 1B a 28: atande com deixando o passageiro no
E.I ~ — exceléncia. centro & também outros
L . : T
= o d) €Capacidade de articulacdo, abrangéncia, ccs’tall:gz:‘ljder‘§'; cg::d::
o = pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos munidades impa )
T b demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
g 2 solugio escolhida.
1 = t :
=z 2
) .
E “ 3. Ideia Criativa
o o
Q <
w H
(=] E a} Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente; A estratégia apresentada
=] - . A
= b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ 3 25 aposta em muitas taglines
b objetivos, projetos, agGes e programas do Governo; @: ndo atende; difereates - € vocg que
a ———— ———— Py 1 a 6: atende mrito move o metrd, O metrd me
¢) Originalidade, c¢riatividade, simplicidade, pouca; | traz/trouxe, Linhas que
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 1 1a: atende potico Escreven his'éﬁrias - o que
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18 pode dificultar a
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente; compreensdo da mensagem
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, ekl Além disso, os elementos
administrative e econdmico; relativamente pem; euai y ha lemb

e © ! R S i9 a 21: atende bem; visuvais da campanha lembram
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com muito campanha recente do
material; exceléncia. Metrd, a "Novos

- Passageiros™.
f) Clareza e objetividade das solucBes apresentadas.
|
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
|
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos | Foi mais uma que, no curto
habitos de consumo, e clareza quanta a este tdpico; Nota mdxima: © a 1% prazo, apostou nas midias
o @: nda atende; de massa, como TV aberta e
1 a 3: atende multo ridio, £ na midia externa e
) 5 . | pouco; igitad
b) Entendimento quanto ao piblica-alve, consistdncia | 4 5 ¢: atends powca: digitais no longo prazo.
. » a 6: atende powco; 13 Propbe uma websérie e
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 7 a 9: atende poe b T
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medianamente; :::'::S::it:c:z
19 a 13: atende bem;

— — - 14 a 15: atende Cﬂﬂ': inf}uenci.?dor*es: Para
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do exceléncia. analise foi considerada
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com somente a primeira opcéo.
adequacdo e otimizacio de sew aproveitamento. [
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Licitante: 17 63,00

Total de Pontos:

Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACKO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e )
releviancia das andlises realizadas; Nota Mixima: B a 12 A empresa mostrou acu_1dade
- ) 9 - nao atende ag realizar uma pesquisa, o
1 a 3: atende pouco; que serviu para aumentar
= " < . 4 a §: atende profundidade e abrangéncia.
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; 11 Mostrou compreensdo das
7 a 91 atende bem; informagdes do Anexo I e
& a 12’;_’“;“ com trouxe elementos que
exceléncia, 414
€) Clareza & objetividade. | awpliaram a analise.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitiria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexe I; Uma campanha que celebra a
— e 8 a2 relacdc entre os
N"’t;_ iy 8 passageiros, a cidade e os
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positives | | '3_"":;6"“ rvxel.;ito valores-cidadios do Metrs
do concelto proposto na solucdo apresentada; " pouco; reforca ¢ entendimento do
B 4 a §: atende pouco; objetive de comunicagio do
o i ) ) . 7 a 9: atende 18 briefing. A iniciativa de
o ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico wedianamente; encontrar caminhos para
‘IE comun%cacéonal demonstrados na estratégia de 14 a 13: atende humanizar a empresa com o
-t comunicagio apresentada no desafio; relatlvamente bem; passageira ao centro &, ao
b= ™ - 114811:6:. a:tee""d:e tli";f mesmo tempo, valorizar sua
& : d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, excelfncia. ligacdo com a cidade é um
g 5 pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos dos pontos altos da
demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a proposta.
.3 o solucdo escolhida.
> 0
< [=]
il = £
£ 2 3. Ideiz Criativa
5 W
o T
o © |
w o a} Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
=] " . = A ideia de usar um rap é
[~} & b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima; @ a 25 criativa e conecta a
g objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: nao atende; empresa a muitas das
—— — —— 1 a 6: atends muito comunidades que frequantam
[-% c) Omgmahdadt‘z,_cr}atlvldade, .51mpl1c1dada, pouco; o metrd e também com a
adequacdio, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 a 1e: atende pouco popilacio de SP, que
elaborada e o cliente; L= EL & S0+ atende 21 entende o ritmo como tipico
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade 1’5““-“’1:;3““-‘:"93 da cultura da cidade. A
. N : a 18: atende Cew
Cont_:r'?tante.e sud 1nst::r-q':au.nos contextos social, relativamente bem: enpresa porém, na questdo
administrative e econdmico; | 19 a 21: atende bem; da inclusio racial,
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com desequilibrou a proposta, o
material; exceléncla. que poderia ser corrigido
— — eventualmente.
f} Clareza e objetividade das solugBes apresentadas.
4, Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos I\ A empresa m.ust_r-a
hibitos de consumo, e clareza quanto a este topico; Nota méxima: 8 a i5 conhecimente técnico na
B na . forma como apresenta a
1 nA0 atende; e
------ 1 a 3: atende muito estratégia de midia com o0s
pouco; publicos. Recorre a meios
b} Entendimento quanto ao piblico-alve, consisténcia 4 a 6: atende pouco; 13 tradicionais como TV e
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 7 a B: atende radio, além de redes
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; [ medianamente; socigis com Ads e midia
| 18 2 13: atende bem; OOH. Usa 5 milhBes de reais
. = 1 15'1;’“"‘1“' com para cada fase, por isso
¢) Demonstraciio efetiva de economicidade da solucdo do exceléncia, foi considerada apenas a
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com | estratégia para 5@ dias,
adequagdc e otimiza¢So de seu aproveitamento.
|
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Total de Pontes:

51,00

!

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

POUCO;

caminho cansative na forma
como entrega a mensagem. O

Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura;
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
3) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Traz pontos que agregam
relevincia das andlises realizadas; Nota Mdxima: @ a 12 como o de que informar ndo
- _J. @ % 830 atende é comunicar. A agéncia
1 543' aﬁt_en‘ie Lot entendeu o desafio de que,
b) Compreensdo das infermagdes contidas no Anexo I; me:iar_la:e:te? 18 a partir do briefing, &
s ¥ * 7 a 9: atende bem; precise encontrar solugdc
18 a 12: atende com que faca a informacéo
exceiéneia. chegar no piblico, ¢ gue
c) Clareza ¢ objetividade. ndio acontece.
2. Estratégia de Comunicacdc Publicitdria
s 3 ] ‘
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I;
 EE— Nota Maxima: 8@ a 20 A campanha € colorida, leve
s Iy 8: ndo atende; e Cresce ao sugerir
b) Amplitude e adequag¢io do s po i !
dg cogcezto proposzo ﬁa solzcgzsgzkzzzszzda-p SHEIOS | 10 30 atende muito envelopar um trem com
’ 4as Pz”‘;; elementos visuais de coras
a : atende poiuco; 3
€} Exequibilidade e conhecimento técnice 7a9: ate;;e dlferentes: O gane também
< comunicacional demonstrados ma estratégia de medianamente; 14 SoM3 muito, com uma
= comunicacdo apresentada no desafio; 18 a 13: atende 1linguagen moderna para
-t = relativamente bem; aumeptar a 1nﬁerat1v1§ade
= d) Capacidade de articulacio, abrangéntia, 1148 B 1279’. aattee"r:fe b;“:; meE:g;lpaz;zg::gé g :11::'
b pertinéncia, profundidade ¢ relevdncia dos argumentos a 2 p ! & 4
] ™ N T exceléncia. promete.
E: L demonstrados sobre o c¢liente, seu publico alvo e a
S5 ™ solugdo escolhida.
a ®
2 s A
L 2 3, Ideia Criativa
1 B t
z g T
=2 o 2) Adeqeacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
§ k] . ===} Sugere pegas criativ:?s, mas
w 5 b} Entendimento sobre o publico alve, linguagem, Nota Mdxima: @ a 25 "c:mg:isldqug :“D :;i:: a
a ] objetives, projetos, acbes e programas do Governo; 2 n3o atende; X 0 bem, -
% k- 1a6: atende multo |desejar, porgue ele deixa o
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante @ sua inserc¢do nos tontextos social,
administrativo e econdmico;

€) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

£} Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

| 19 a 21: atende bem;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;

22 & 25! atende com
exceléncia.

17

texto do spot também. Ele
fica muito descritiva,
destacando pontos altos do
metrd, porém sem
testemunhal, sem interacio,
o que deixa a mensagem como
um comercial dos velhos
| tempos.

4. Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimente quanto ao piblico-alve, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragio efetiva de economicidade da solugdio do
desaflo, na aplicacdo da verba, conjugada com
atequacae e otimizacdo de seu aproveitamento,

Nota mixima: @ a 15
@: ndc atende;

I a 3: atende multo

powcy;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

14 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10

A empresa faz trés
exercicios criatives, cada
um a0 custo de R$ 5 mi.
Logo, foi censiderado para
efeitos de avaliacdo apenas
o de 12¢ dias, Para midia
off-line de massa &
possivel sentir falta do
rddio, que costuma ser
eficiente com o publico que
anda de carro, potencial
usudrio do sistema.




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO m METR& ]

AVALTACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via NAO Identificada - Invélucro n? 1

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N © 18017928

Licitante: 19 Total de Pontos:

Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raclocinio Basico
[
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e| 0 raciocinio ¢ abrangente,
relevincia das analises realizadas; Nota Mdxima: @ & 12 aderente ao briefing e toca
— : ndo atende em pontos coimo a
1a 3: atende pouca; valorizacio imobilisria
b) Compreensdo das informagbes contidas ne Anexo I; :e:igﬁa:;z:g? 16 levada pelo Metrs, e a
~ | 7a9: atende b’em‘. di\r?r‘sidade de seuw publico,
10 a 12: atende com ja que passa por toda a
. . exceléncia. cidade, diferentes repides
¢) Clareza e objetividade. e estilos,
|
2. Estratégias de Comunicacdo Publicitdria
a} Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo L
exposto no Anexo I; A ideia ‘de usar falas das
4 . 28 pessoas intercaladas com a
T N°t;_ Mn;:";‘-"t‘ergj:_ narracio dos filmes & uma
b) Amplitude e adequat¢do dos desdobramentos positivos - '3_ v o ml;itD boa estratégia e da mais
E do conceito proposte na solucdo apresentada; ) pouco; legitimidade ao que esta
‘E 4 a 6: atende powco; sendo dit‘o. 0 publico-alvo
- c) Exequibilidade e cophecimento técnico 7 a 9: atende 16 também & bastante
hs comunicacional demonstrados na estratégia de lgegiig?“’s;’:ﬁée dabr'éang.ente eb "‘_"5_:_"3
; in: : aderéncia ao briefing.
E g comunicagdo apresentada no desafio; ] relativamente bem;. Visitantes, passageircg:s,
S5 L] 11433 127!;- azendde ben; nio passageiros, piblice
a o d) Capacidade de articuwlacio, abrangéncia, aexcélZn‘cHi'ae com | interno & moraderes do
Q g pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos ' entorno. A campanha, porém,
'& - demonstrados sobre o cliente, seu ptiblice alvo e a falta um pouco de emo¢do,
= Q solucdo escolhida,
1 b £
=
: a ' *
& g 3. Ideia Criativa
o h-]
£ | %
g g a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente;
= 'b) Entendimento sobre o poblico alvo, linguagem, Nota Mixima: @ & 25 .
= objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 8: no atende; Hi uma agdio especifica e
2 et — — 1 a 6: atende muito bastante simpdtica para os
c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco; lindeiros, moradores do
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 a 18: atende pouce entorna das,ubras 0 slogan
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende | 29 "vai ser uma honr; ter vocé
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente ; coma vizinho" Se comunica
Contratante e sua inser¢do nes contextos social, 15 a 18: atende com empatia com 35 pessoas
administrativo e econdmico; relativamente bem; :
— I — 19 a 21: atende bem; do entorno, que muitas
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do 22 a 25: atende com vezes sofrem com as obras.
material; exceldéncia.
f) Clareza e objetividade das solucBes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico; Com vma boa e equilibrada
§ —— Nota maxima: @ a 15 divisdo entre meios
b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consistd@ncia L a’af‘aa"t::dee"‘::lfim Tradicionais e redes
da solugcdo apontada, pertindncia e aproveitamento das a3 s 13 es::z}:;-:,p::ge:;:r:;gszs
= A R . H i .
opor\tun:didcres,i de forma eficaz e eficiente; 4 a?E: agtendte rﬁjoeumj Um plano correto, porém sem
a 1 ate . =
c) bemonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente; grangzsv;::;a;:e:‘igiaponto
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com 1¢ a 13: atende bem; -
adequagao e otimizagdo de seu aproveitamento. 34 a 15’1?t3f‘“" com
exceléncia.
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Licitante: 2@ Total de Pantos: 54,00 -
Membra da Subcomissfo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura: '{
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciccinioc Basico
a} Acuidade, abrangéncia, pertinédncia, profundidade e 1 - .
0 exercicio foi bem
i i i . Noata Mdxima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; o Mema o2 | consistente, a empresa
1 a 3: atende pouco; |r'ealiznu pesguisa exclusiva
4 a3 6: atende 1@ para ouvir usudrios, fez
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; estudos nas redes sociais,
7 a 9: ateade bem; chegando a um raciocinio
1@ a 12:1?“‘1"’9 com objetivo, relevante e
excelencia.
. abrangente.
¢) Clareza e objetividade. gente
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo A empresa buscou uma linha
exposto no Anexo I; " ) emocional, o que faz
— — Not; b:ﬁx:“;at'end:' 2 sentido a partir de sua
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos 1a '3_ atenda mt;ito analise, porém ¢ tom passou
do conceite proposto na solugdio apresentada; 'pﬂum; um pouco do ponto na
—— 4 a 6! atende pouco; tentativa de mexer com as
f_" ¢) Exequibilidade e conhecimento técnice 7 a 9: atende 1 3 pessoas, 74 ©
e comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; slogan/tagline seguiu uma
ﬂ comunicagdo apresentada no desafio; 18 a 13: atenda estratégia usada por
c relativamente bem; diversas empresas
- o d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia, 14§ dicjatende bem; concorrentes, de destacar
wd ™~ . . N 2 18 a 2e: atende cam e "
o - pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos exceidhcia vocé” como centrp de tudo,
2 5 demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a ' ' mas a execugdo foi bem
o % solugdo escolhida. bdsica.
I& o
= 8 :
1 = £ 3. Ideia Criativa
= a
-l
5 |3
= o a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
un; 3 A empresa apresentou
= = Nota Mixd 2 a 25 algumas solugdes criativas,
Xima: a < .
g b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, @: nda atende; e L
4 . i = . algumas escadas das
| cbjetivos, projetos, acbes e programas do Governo; 1 a &: atende muito e
a pauca; estacdes para chalrnar-
c) Originalidade, criatividade, simplicidade, 7 a 10: atende pouco atencaoh pa':f c:jcolncuto dda
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta TR 18 campanna. A adesivagem do
. medianamente; chao, também swgerida, nem
elaborada e o cliente; - . ;
L o el - - — 15 a 18! atende sempre € um bom caminho,
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade relativamente bem; assim como o espaco para a
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 19 a 21: atende bem: R O esp P .
= : R ’ comunicagdo interna foi
administrativo e econdmics; 22 a 25: atende com B
= — excelénela pequena, restrito a um e-
e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do v mail marketing para
__ material; apresentar a campanha,
f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas. l
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos Nota sBimay Fla 15 A empresa foi correta em
hibi larez nte a este tépico; .
itos de consumc, e clareza qua este tépico; 8: nda atende; sua estratégia de midia e
— — 1@ 3: atende muito n3o midia. Usou TV, radio,
b} Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia pouca; mnidia externa OOM, internet
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 4 a75:a ";‘F';"tznpd?m" 13 e redes sociais, o que,
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medial:lamente,' | apesar de n3o trazer
) ~ ] 4@ a 13: atende bem; grandes elementos
¢} Demonstragdo efetiva de economicidade da solucdio do| 14 a 15: atende com criativos, atende bem a

desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequagio e otimizacdo de seu aproveitamento. |

exceléncia.

proposta.




AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA £ JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRG - SP *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAC PAULO E

Via NAD Identificada - Invélucro ne 1

LICITACAO N ¢ 18017928

objetivos, projetes, acBes e programas do Governo;

Nota Maxima: @ a 25

Metré, mais que transporte,
& um simbole da cidade.

Licitante: 21 Total de Pontos: 64,28 -
Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assipatura: y ,z,ixiﬁ’b(
i
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevincla das andlises realizadas; Nota Maxima: @ a 12 Trauxe a agenda ASF e
B : nio atende debate e a responsabilidade
i a 3! atende pouco; dos governos em prioriza-la
4 3 6: atende | 10 em suas decisBes destacando
b} Compreensde das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; que, de certa forma, issc
7 a 9: atende ben; jé acontece no metrd e
_ i8 aeiiélgz:;:e com | precisa ser dito de forma
c) Clareza e objetividade. | S e et
]
2. Estratégia de Comunicacdc Publicitéria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo Foi i
exposto no Anexc I; ol ampla, pensou ém
! websérie, por exemplo. O
= - ] MNota Msxima: B a 20 texto & um dos pontos altos
b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentes positivos 1‘?;Piﬁéﬂ;§1:hto :2m:5352:é5:aa;::xi;::ez
do conceito proposto na solucdc apresentada; pouco; mais do ;Le levar da um
4 375:3 a;”:i:&:““ ponto a outro® ou “A ideia
- ¢) Exequibilidade e conheciments técnico medianamente; 18 de "‘”I“d°5 menos d“_t"";es”'
= comunicacional demonstrados na estratégia de e a 13: atende Si; ez SpRLa0
= comunicagdo apresentads no desafio; relativamente bem; estratégia @ a deixa mais
- 14 a 17: atende bem; abrangente, mostrando
t} 1B a 2@ atende com | entrendimento sobre o
=+ & d) Capacidade de articulagiio, abrangéncia, exceléncia. objetivo da comunicacéo,
Eg " pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos que é humanizar e aproximar
E o demcnstrados sobre o cliente, seu pablico alvo e a o metrd do passageiro.
& solugao escolhida.
2 -J
-3 8
£} - Iy
i 8 E 3, Ideia Criativa
- o
£ g
ES a a) Adequagdc da ideia criativa ofertada ac cliente;
- 5 .
[~ L~ . .
- g b} Entendimento sobre o mublico alvo, linguagem, A mensagem reforga que o
=
9
=
a

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergdo nos contextns social,
administrative e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do
material;

)} Clareza £ objetividade das solugdes apresentadas.

9. nao atende;

i a 6. atende muito

pauco;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18! atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

22

Depoimentos de usudrios em
websérie reforcam valores,
| diferenciais, humaniza e &
boa estratégia, assim como
a atencdo aos canais
digitais. Os temas
abordados 530 abrangentes,
vio de atencdo e cuidada, a
direitos humanos,
responsabilidade social
etc, mostrando adequacio ao
objetivo do briefing.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao plblico-alve, consisténcia
da solugdc apontada, pertinénria e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e gficiente; |

¢) Demonstracio efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacic e otimizagde de seu aproveitamento.

MNata mixima: @ a 15
@: ndo atende;

1 a 3: atende muita

pouce;

4 a &: atende pouco;
7 a 9: atende
nedianamente;

18 a 13: atende bem;

14 & 15: atenda com
exceléncia.

14

A campanha € abrangente,
mostra bom aproveitamento e
otimizagdo da mensagem
conforme solicitado no
briefing. Os pdblicos alve
estfo contemplados,
inclusive os funciondrios
{internz).
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Licitante: 22 Total de Pontos: 65,00
Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura;
¥4
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
|
a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e P : .
relevancia das andlises realizadas; Nota Maxima: @ & 12 Opgaciocinigybasica par‘.tlu
@ : nde atende de uma premissa essencial
B 1 a 3: atende pouco; ao Metrd, o movimento. A
4 a 6 atende 1@ partir de uwm raciccinio
- b) Compreensdc das informacdes contidas no Anexo I medianamente; pertinente e abrangente,
7 a 9 atende bem; mostrou de forma clara que
e = = 18 a 12:;“:“ com compreendeu bem as
exceléncia, ich
€) Clareza e objetividade. proposicdes do Anexo I.
]
2, Estratépgia de Comunicagdc Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdc
exposto no Anexo I;
Uscu pontos camo a cidade
que movimenta o Brasil e,
. N : Nota Mdxima: @ a 2@ 3o mesmo tempo, que tem na
b} Amplitude e adequacfo dos desdobramentos positivos 8: nio atende; mobilidade a sua esséncia
do conceito proposto na solucdo apresentada; 1 a 3: stende muito para criar solugdo que
pouco; privilegia ac mesmo tempe o
o — — 4 af'aa:_e”a‘ieer:’d"e”m’ movimento, as conguistas e
= el arone e 18 as oportunidades, com uma
g ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 18 2 & aten::o mensagem para cima (alto
',_'| comunicacional demonstrados na estratégia de relativam.ente bem: astral) para as
a ps comunicagde apresentada no desafio; 14 a 17: atende bem; necessidades do Anexo I.
- ™~ 18 a 2@: atende com Faram cwidadosos e
g s [ T ] exceléncia. detalhistas no material,
o L] d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, demonstraram empenho e
‘2 & pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos conhecimento do trabalho.
[y - demonstrados sebre o cliente, seu piblico alve & a
1 S £ solucdo escolhida.
Fm | =
4 g
& 2 3. Ideia Criativa
(] -
m 5
o ® a) Adequacdo da idela criativa ofertada ao cliente;
g = . 9 o ’ Moderna, movimentada,
< b) Entendimento sebre o piblico alve, linguagem, Nota Méxima: 8 a 25 pensou em diversos piblicos
& objetivos, projetos, agdes e programas do Governo: : ndo atende; e encontror uma forma
sl — — - 1 a 6: atende muito guarda-chuva de dizer isso
¢} Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco; a todos eles. A ideia de
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 5 19: atende pouca as50Ciar o met-rﬁ que chega
elaborada e o cliente; ) 11 a 14: atende 23 13 -
n — - = i , com as conguistas de
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente; seus publicos, foi tma boa
Contratante e sua inser¢do nos contextos secial, 15 a 18: atende sacada simple’s e objetiva
administrativo e econémico; relativamente bem; 4 : iy
. = = —— 19 a 21: atende hem; que criou aportunidade para
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 3 25: atende com falar das diversas acdes e
material; exceléncia. publicos propostos no Anexo
I.
f) Clareza e vbjetividade das solucdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e N3o Midia
a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos P vimento int =
habitos de consumo, e clareza guante a este tépico; | ICOLCRINEETESSANtE
Nota méxima: & a 15 ao comegar campanha pelo
— 8: nao atende; piblice internoc como um
1 a 3: atende muita "aguece” para as outras
b} Entendimento quanto ac piblice-alvo, consisténcia e RO fases. Apresentou orgamento
4 H ol H P
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das afaagt._e';tee,i?m 14 dentro do sahcqado com 60
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medianamente; pecas, com veiculagio
i0 a 13: atende bem; equilibrada entre os mais
14 a 15:; atende com tradicionais meios, como TV
¢) Demonstrac#o efetiva de economicidade da solucdo do exceléncia. e ridio, até redes sociais,
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com e-mail marketing etc.
adequacdo e atimizacdo de seu aproveitamento.
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Lindd

objetives, projetos, agfes e programas do Governo;

9: n3o atende;

1 a 6: atende mrito

moderno & comunicativo.
Além da hashtag

Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura: 4\\_//_4
7
QUESITOS - VALOR CRITERTOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bisico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e _ i
relevincia das andlises realizadas; Nota Maxima: @ a 12 Qd:a°1:2§:::t265:;§;t2525:r
8 : ndo atende pe r
1 a 3: atende pouco; clarg, demonstrando
: - . 6: ao d inf
b) Compreensdio das informacdes contidas no Anexo I; :Esianazzszg? E; cg:s::;:zasu :ii::i:;maiiis
H »
7 a 9: atende bem; pouco profundo nas andlises
= aei§é1:§izge com realizadas, ainda gue tenhs
¢) Clareza e objetividade. | ’ ievantados bons pontos.
|
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitidria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio . : -
A estratégia de comunicagdo
A B
exposto no.Anexo I se mestrou interessante e
Nota Maxima: & a 28 moderna, as partir de uma
b} Amplitude e adequagdc dos desdobramentos positivos B: nio atende; hashtag para criar conexio
do conceito proposto na solugdo apresentada; 1 a 3: atende muito entre as pessoas, entre as
pouco; pessoas e o metrd e com os
o a;: i;?“if ﬁ;“c°‘ prdprios funciondrios da
c} Exequibilidade e conhecimento técnico b ? emprasa. Dessa forma, a
medianamente;
< comunicacional demonstrados na estratégia de 18 a 13: atende estratégia envolve redes
comnicagdo apresentada no desafio; relativamente bem; sociais e os diversos
E — — 1 14 a 17; atende bem; canais digitais do metro,
P~ ., . _ . 18 a 28: atende com i nos. A
H d) Capacidade de articulaco, abrangéncia, excelbneia. 1nter;gzigud2xzigros
kﬂ o pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos . . .
a ~ a4 p o bl 1 influenciadores para criar
m @ emonstrados s?bre o cliente, seu puiblico alvo e a2 um buzz também caiu bem
= s0lugdo escolhida.
o (-]
2 -
L 2] . .
1 g g 3. Ideia Criativa
=
z 2
2 w
o 2 a) Adequag3c da ideia ¢riativa ofertada ac cliente;
(o]
u 5 O material apresantado foi
(=3 L=} . . B bastante criative, com
o Entendimento schr bl 1 1 A
% 2 b} Enten sebre o pablico alvo, linguagem, ita riERa: © 2 25 destaque para o jingle,
o

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elabgrada e ¢ cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergdo nos contextes social,
administrativo e ecandmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

¥) Clareza e objetividade das sclucbes apresentadas.

pouce;

7 a 18: atende pouca
1l a 14: atende
madianamenta;

15 a 18: atende
relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 @ 25; atende com

exceléncia.

22

#MetroNaSuaHistéria, bem
abrangente e com condicdes
de conectar as pessoas
emocionalmente, o slogan "0
Metrd é pra vocé, o Metrd é
pra todec mundo™ também se
destaca. Ele é simples,
conversa bem com o briefing
& atinge os diversos
publicos

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrade, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

t) Entendimento gquanto ac publico-alvo, consisténcia
da solucde apentada, pertinéncia e aproveitsmento das
ovportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c)} Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, ronjugada com
adequaclo e otimizaclo de sew aproveitaments.

Nota maxima: & a 15
8: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9; atende
medianamente;

18 & 13: atende bem;

14 a 15: atende com
exceléncia.

13

Consarvadera, mas
abrangente, concentrando-sg
em TV aberta, rddios e
canais digitais, pela
oportunidade de uma
frequéncia de exposicdo de
pelo menos 3x junto aos
publices necessaries, a fim
de elevar a percep¢da dos
atributos da marca e
posiciond-1a como um icene
de SP.
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b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

Nota Mixima: @ a 25
@: ndo atende;
1 a 6: atende muitc

A ideia criativa usa varias
pecas para ampliar a

Licitante: 24 Total de Pontos: 56,00 -
Membro da SubcomissSo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1, Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e L. id
relevincia das andlises realizadas; Raciocinio com densidade
Nota Maxima: @ a 12 histdrica, traz emocdo e
— = | 8 : ndo atende mostra compreensdo do
S 343.a aﬁt_erﬂeer‘s’eum' briefing, A empresa também
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamenite; 1@ cempartilha conhecimento ao
7 a 9 stende bem: destacar que as acbes do
| 18 a 12: atende com Metra, ainda que
| exceléncia, percebidas, precisam ser
c} Clareza e objetividade. ‘ mais bem comunicadas.
2, Estratégia de Comunicagie Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio -
exposto no Anexo I Ha cert? sofisticacao na
estratégia central que, ao
Nota Mdxima: @ a 28 usar um ponto alto da
= s 8: ndo atende; ampresa, 5uUa marca, a
D e opactunere o sesiobranentos psitsnos | 5 21" et it transtarms‘on on sl e
% prep g : _ pouca; ] legitinidade e isso
- — S— | 4 a &: atende pouco; fortelece uma marca
o aa. ., . 7 a 9: atende N
= ¢) Exequibilidade e comhecimento téenico medisnamente; 16 construida e fortalecida an
,':, comunicacional demonstrades na estratégia de 18 a 13: atende longo de 5 décadas. A
o comunicacdo apresentada ne desafio; relativamente bem; estratégia mostra
: 1'-‘; = 14 a 17: atends bem; compreensdo do briefing,
m 5 . . . A 18 & 20: atende com mas ndc cria um slogan
E = d) c:?pejc1qade de ar-t:llculacao. abr‘ang?nua, axceldncia. ficil de ser compreendido
pertinéncia, profundidade e relevdncia dos argumentos por tades os pblicos
,2 % demonstrados sc_Jbr'e o cliente, seu piblico alvo e a envolvidos.
> W solucdo escolhida,
[ ]
1 (8] +
= 15
= 2 . .
£ " 3. Ideia Criativa
e |
w =
o 2 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
c g
=
<
|
o

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequa¢do, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elabarada e o cliente;

_administrativo e econdmico;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante & sua insercdo nos contextos social,

e) Exaquibilidade e economicidade das pegas é dn-
material;

) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

pouco;
7 a 1i8: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem; |
19 a 2i: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

abrangéncia e a
possibilidade de chegar em
diversos publicos. 0
conceito de colocar as
pessoas no centro & bom,
mas a execucio nao foi tic
bem-sucedida quantc a
ideia.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

T

a} Conhecimento técnico demonstrada, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia
da selucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz ¢ eficiente;

c} Demonstracdo efetiva de economicidade da solucde do
desafio, na aplicacde da verba, conjugada com
adequacdo e otimizagdo de seu aproveitamento,

Nota mdxima: @ a 15
a: ndo ztende;

i a 3: atende multe

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 8 9; atende
medianamente |

18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléacia,

12

0O plano de midia € bom, ao
unir meio tradicicnais,
como TV aberta e rddio, as
ferramentas digitais e
também & midia OOH, muito
presente nas estacdes de
metrd. Ha agdes criativas,
como a colocagdo de
palavras-chave nas estacoes
para intera¢dc com o
piblico, porém funcionarios
580 pouco contemplados.




Licitante:

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *
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LICITACAC PUBLICIDADE METRD - SP *

COMPANHIA DO METROPOLITANG DE SAO PAULO ﬂ METRO

via NAO Identificada - Invélucro n? 1

LICITACAO N 2 16017928

Total de Pontos:

61,00

174

b} Entendimento sobre o piblico alve, linguagenm,

objetivos, projetos, aces e programas do Governo;

Nota Mdxima: & & 25
@: nic atende;

passageires e de quem faz o
metrd, acabou ficando

Membro da Subcomissio: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
/'
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bisico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; Nota Maxima: B a 12 Anélise clara e F?Ftife"te'
& : nio atende com compreensdo da
1 a 3! ateade pouco; abordagem do Anexo I, Porém
4 3 &: atende 9 se atave muito aos dados
b} Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; citados no briefing, ndo
7 a 9: atende bewm; tendo trazido muitos
g 1¢ a 12:1?te:de con elementos externos para
exceléncla. P
e aprofund nalise.
£} Clareza e objetividade. RRETERC S S .
2. Estratégla de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I; Criar meios de dar
Nota Mixime: © a 28 conhecimente ao ecossistema
a Ma. : N
de valor do Met
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos 8: ndo atende; entend;meitoedgoezgizggu
i . 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na selugdo apresentada; Soiko: sobre o abjetive ?D Anexo
4 a 6: atende pouco; I, bem como conhecimenta do
=t e . . 7 a 9: atende 18 cendrio e dos publicos.
;; c) Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; Para conquistar a atencio
el comunicacional demonstrados na estratégia de 10 a 13: atende em uma era bombardeada por
E: comunicacse apresentada no desafio; relativamente bem; informactes, a empresa
H o 1.:148 aa 12762: aatteennﬂdee h;": buscou investir na emogdo,
e . = . 1énci a questdo das histdrias, a
gg @ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, axcelencia. fim de chegar nas pessoas
a © pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos com uma mensagem relevante.
a - demonstrados sobre o cliente, seu pdblice alvoe e a
'5 = solugdio escolhida.
= 3
1 3 £
5 a8 3. Ideia Criativa
) g
() =
5 a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
uﬁ‘ -3 ) e ’ A ideia criativa, apesar de
s bom gancho na histéria de
2
=3
-
o,

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequa¢do, pertindncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d} pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das selucBes apresentadas.

1 a &: atende muito
pouce;

7 a 19: atends pouco
11 a 14: atende
siedianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;

| 19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

20

limitada ao que serd
contado para realizar parte
da ¢ampanha. A gquestdo do
adesivo no chdo & do passe
como prémio também &
complexa. De qualquer
forma, a gquestdo de
associar o metrd como
protagonista na vida do
passageire & eficiente,
original e pertinente.

4, Estratégia de midia e Nio Midia

a) Conhecimento téenico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b} Entendimento quanto ao publico-alve, consisténcia
da sclugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizagio de sew aproveitamento.

Hota mdxima: @ a 15
d: ndo stende;

1 8 3r atende muito

pouca;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceldncia,

14

|

A campanha estd distribuida
em veiculos que contribuem
com os objetivos do
briefing para, além de
comunicar, engajar e
envolver os piblicas que
sio alvos do Anexo TI.
Encontrou beas solugdes
| para ¢ desafio de atuar em
curto, médio 2 longo prazo.




Licitante:

Membro da Subcomissdo:
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Dalva Marilia Ferreira

LICITACAO N

Total de Pontos:

Assiratura;

Via NAO Identificada - Invdélucro n? 1

2 18017928

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,

Nota Maxima: @ a 25

dificil, parte do conceito
de movimento "vai e volta".

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACEO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciecinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 0 raciocinio basico foi bem
relevancia das andlises realizadas; Nota "é{}ma= e aiz executado, Apesar de ndo
_ 8 : ndo atende trazer muitos elementos
i 343’5 astle"ai‘;n";’e““” \ externos, mostra o metrd
b) Compreens3o das informagdes contidas no Anexo I medhananente; ‘ :l-:L S referenFla en
7 a 9: atende bem; politicas sociais que
- 18 & 12: atende com servem de exemplc para
exceldncia. empresas e sotiedade em
c) Clareza e objetividade. geral.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitidria
|
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio . .
exposto no Anexe I; 0 conceito de usar o mgtro
. . como exemplo de cidadania é
Not;. Mnaa):)in::.e:dea- B aderente ao briefing,
3. ’ abrangente e uma ideia
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positives | 13 3-;23::? muita eficieﬁte. Surge como um
X do conceito proposte na solugdo apresentada; 436 atend; — conceito de "vai e volta do
= — | 7 a 9: atende 17 bem”: quando pessoas com
& c) Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; deficiéncia vo, 0 que
<< .
t; comunicacional demonstrados na estratégia de 18 a 13! atende volta é uma sociedade mais
u comunicacdo apresentada no desafio; relativamente bem; inclusiva. Ou quando o
=1 -~ - - 14 & 17: atende bem; metrd vai para as
=t ~ , _ . 18 a 26: atende com - R
gg ™ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, excelancia. comunidades, voltam vidas
4 © pertinéncia, profundidada e relevancia dos argumentos tr'ansforma_da.s._ E uma ideia
o m demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a boa, mas dificil de vender,
= = selucdo escolhida.
o w
5 -]
1 &
= 3
2 s 3. Ideda Criativa
=
& ]
L% e T
£
E ,9_; a} Adeguag@o da ideia criativa ofertada ao cliente;
% £ A ideia criativa, apesar de
o

objetivos, projetos, acdes e programas do Governg;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdp, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d} pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢So nos contextes social,
Rgigipgministrativo e econdmico;

a) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucBes apresentadas.

@: ndo atende;
1 & 6: atende muitc
pouco;

7 a 1e: atende pouco
11 a 14; gtende
medianamenta;

15 & 18: atende
ralativamente bem;
i% a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

20

Funciona deixar o piblico
interno protagonista da
campanha no e-mail mkt

direcionado a eles. Tambkém

vao bem os filmes
multitemdticos, para vdrios
dos assuntos abordados no
briefing e os posts em
datas comemorativas. Porém,
a execucdo de um modo geral
ndo funciona tdo bem,

4. Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b} Entendimento quantc ao publico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de oconomicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adeguagdo e otimizagdo de seu aproveitamento.

Nota mdxima: @ z 15
2. ndo atende;

1 a 3: atende @muita

pouco;

4 a &: atende poucc;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13; atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia,

13

E uma campanha correta que,
parém, pSe a maior parte
|das fichas nes primeiros 3@
dias, deixando os periodos
de médie e longo prazo
somente com as midias
| digitais. Prevé meios
| tradicionais como TVs,

rdadie, além de midia
‘ exterior e internet.
]
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Licitante:

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC

ADAG COMUNICAGCAQO EIRELT.

Via Identificada - Invdélucro ne 3

LICITACAO N ¢ 18817928

Total de Pontos: 25,17

Assinatura:

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertorio
- a) Consisténcia das relacfes de causa e Nota Maxina: © a 16 ap‘zfeiittea"d?siirztex"e":am
) - ota Maxima: @ a
@ efeito entr-*e o desafio ou problema a o nio atende boas salucdes, com
(11] ser resolvido e a solugdc proposta; 1 . d . criatividade, clareza e
o < a 3: atende pouco; abjetividads ne
o o~ — - 4 a &: atende 9.00 qd
=] = b) Evidéncia de planejamentc da medianamente; 3 contleu o, mosttr-abndo o
L - solugdo, bem como qualidade na execucdo 7 a 8: atende bem; r‘eaigz::sj:':ﬁ: : SETWEO
L das solucbes; N 2 a 18: atende com do problema. Yambém
) c) Relevéncia dos resultades obtidos, Excelencld. notei qualidade do
0 N cos material elaborado.
2 :3 3 com criatividade e clareza.
- c
J o
(= £ t 2
W @ SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacio
-E =
O =
. =
o s " s . Conforme material
1] » a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18 apresantado nos anexos,
2 @: nao atende pude notar a capacidade
o~ - 1 a 3: atende pouco; de sintese, com a
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 9 00 transmissdo de conteuda
medianamente; 2 leve; clareza e
c¢) Concatenacio ldgica entre desafio e 7 a B: atende bem; objetividade, com a
solucdeo criativa; 9 a 1@: atende com facilidade de
.. . 1&ncia. entendimento do
d} Eficdcia de solucbes e resultades excelancia conteuda.
apontados.
o SUBQUESTTO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
o+
{ =
(7]
5 Resultade obtido
o @ Cdlculo aritmético com base nas regras N conforme cdlculos
5 o dos itens 6.5 a 6.9 NOESRASxma: Gl 3 4-’ 17 previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital
] ©
b
& B R o A s . 3 .
- u SUBQUESTTO 2: Discriminacdo das informactes de marketing, auditoria de circulagdo,
3 @ = controle de widia e outras ferramentas
c
o o
L5} w
3 kS
L% £
g 8 9: ndo comprovar; Nota Mixima: @ a 3 ?:zzfiigcde
o = 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 8: ndo atende; Verificacso d
[ das ferramentas, sende 1 de auditoria 1 a z: atende; 3 99 egj.' 14:;(:39 €
de circulagdo e 1 de controle de midia; 3: atende com 2 (A d'tu‘?:)aza;vmad
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. ueitoria;
& fer‘r‘amentas & Microuniverso
m b (controle de midia).
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LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA

LICITACAO N

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E METRO

via Identificada - Invélucro n2 3

2 10017928

Total de Pontos: 22,07

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGCAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTS 1: Repertdrio
a) Consisténciea das rela¢fes de causa e Sma:
ﬁ efeito entre o desafio ou problema a ser Nut;_ﬁigum:éeﬁd: . 0s :"E’“’St aP"ESEb“taﬂ“
a = . - emonstraram boas
E ® resolvido e a solucdo proposta; 1 a 3: atende pouco; solucdes no conteudo
a. ™~ 4 8 6: atende 8,00 transmitido, Atsnde ao
E o b) Evidéncia de planejamento da solucdc, bem medianamente; ? esperado na mensagem
2 «© como qualidade na execucdo das solugdes; 7 @ 8: atende bem; que s& desejou passar,
ol 9 C coes; 9 a I9: atende com desde o planejamentc
— $ té a entrega.
o e ¢} Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncta. e &
2 m B criatividade e clareza.
o
U 5
o (%
@ w SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacac
-: _g
3 5
o o
w = a) Capacidade de sintese; Notz Mixima: @ a 18
. 8: nlo atende Empresa demonstrou
™~ ——— — — 1 1 a 3: atende pouco; capacidade de
b) Clareza e objetividade; ;eZi:r:\a;:ﬁ:g? 3,00 sintese, atendendo ao
E) Concatenacaec légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; ESperado. nos desafias
- R listados
solugdo criativa; ) 9 a 1@: atende com
d} Eficdcia de solucbes e resultados excel@ncia.
apontados.
. SUBQUESITO 1: Qualificaclo Técnica da Equipe de Profissionais,
E
[<T]
.E; Resultado obtido
o o Cdlcudo aritmético com base nas regras dos I conforme calculos
= m© itens 6.5 a3 6.9 Nota Mixima: @ a % 4-' o7 previstos nos itens
3 -] 4.5 a 6.9 do edital
L~
% = SUBQUESITO 2: Discriminacdic das informacdes de marketing, auditoria de circulacde, controle
3 3 "é‘ de midia e outras terramentas
b= a.
1]
o 2
‘U = Atende parcialmente.
b4 o . 2 ferramentas de
o = @: n3o comprovar; Nota Maxima: @ a 3 contrele de midia
3 > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das 2'3"2‘? a:enge: (Kantar Ibope e
ferramentas, sendo 1 de auditoria de 3: at'enad:"c:m‘ 2,00 ComScore). N&o
circulacio e 1 de controle de midia; éxceléncia. Apresentou
k. 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas, ferramenta de
auditoria de
circulagio.




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP *

METRO

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITAGAO N 2 10017928

Licitante: AREA COMUNICACAO PROPAGANDA E MARKETING LTD Total de Pontes: 22,16

Membro da Subcomissio: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO

Assinatura: (N P

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repartdrio
a) Consisténcia das relacfes de causa e .
a efeito entre o desafio ou problema a ser Notg‘M:;;m:éegd: 1a A :

. = . : empresa apresertou
bk resolvido ¢ s solucda proposta; 1 a 3: atende pouco; trabalho completo nos
© [+)

o, ~ - - — 4 a 6: atende 8.00 anexes. Notei
IE o b) Evidéncia de planejamento da solucdo, bem medianamente; ’ X e"‘,de"‘ias de bom
@ como qualidade na execucdo das solugdes; 7 a 8: atende bem; pLanejaments e execycad
o ) 9 a 18: atende com com qualidade.
© o c) Relevéncia dos resultados obtides, com EXCelencLat
] =3 criatividade e clareza.
2[5 E
e
< " SUBQUESTTO 2: Relato de Splugdo de Problemas de Comuricacdo
. a
o 8
©
e g
,35 2 a} Capacidade de sintese; Nota Maxima: 8 a 1@
k 9: ndo atende A empresa foi capaz
ol T 1 a 3: atende pouco; de demonstrar,
b) Clareza e objetividade; 4 3 & atende conforme material
medianamente; 8»' ee aprasentado,
¢) Concatenagdo ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; capacidade de
solucdo eriativa; 9 a 1e: atende com sintese.
d) Eficdcia de solucbes e resultados .
apontados,
SUBQUESITO 1: Qualificacle Técnica da Equipe de Profissicnais,
o &
)
c
)
.ﬁ Resultado obtido
- 0 Calculo aritmético com base nas regras dos " conforme cdlculos
= o itens 6.5 a 6.9 Nota Mixina: @ a & 3,16 previstos nas itens
3 (-] 6.5 a 6.9 do edital
<t
-8 & SUBQUESITO 2: Discriminagic das informagdes de marketing, auditoria de circulacdo, controls
3 -+ £ de midia e outras ferramentas
© S
(1]
© 8
fier} °
g S = Sxima: Atende. IVC -
a = @: n3o comprovar; Nota Mixima: @ a 3 Instituto de
o a» 1 a 2: comprovar uytilizar pelo menos 2 das 9: ndo atende; verificagio d
W ' P 1 a 2: atende; R e
ferramentas, sendo 1 de auditoria de 3 atends cam‘ 3,00 Circulagdo
circulacdo e 1 de controle de midia; éxceléncia. (Auditoria) e Kantar
o 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas. Ibope e Spot
m (controle de midia}.




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRD - SP &

Licitante:

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC

ARPEJC PUBLICIDADE LTDA.

LICITACAQ

Total de Pontos: 22,26

Assinatura:

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO @ |METRO |

N @

via Identificada - Invélucro ng 3

16017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertorio
a) Consisténcia das relacdes de causa e .
i efeito entre o desafic ou problema a N“:_”:’_;;m;eﬁd: L A ampresa apresentou
@ ser resolvide e a soluclo proposta; 1a 3': atende pouco; trabalho completo nos
3. & 436 atende anexos e demonstra
= - b} Evidéncia de planejamento da medianamente: 8,50 50"5_'15téd"‘ia e
[TE - solugdo, bem como qualidade na execucdio | 7 a 8: atende bem; ":i:;:gs Nstﬁzuizme
o das solugdes; % a 19: aten.de com plam;jamentn.
e e ¢} Relevédncia dos resultados obtidos, exceléncia.
2 (] s com criatividade e clareza.
-
-
u 5
c =% :
@ w SUBQUESITO 2: Relato de Sclugdo de Problemas de Comunicagac
o =
5
g a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 1@

2. Exper

b) Clareza e objetividade;

c} Concatenagdo légica entre desafic e
selucdo criativa;

d) Eficdcia de solu¢des e resultados
apontados.

@: ndo atende
i a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;
7 a &: atende bem;
% a 19: atende com
exceléncia.

8,50

A empresa foi capaz
de demonstrar,
conforme material
apraesentado, eficacia
de solugdes e
resultados apontados.

)

ul

| =

a

E

i

o 0

o ®

] -

=

QU

Sl

3

o g

E =
o

| =

Y 5

o ®

m >

o

3.

SUBQUESITO 1: Qualificacdc Técnica da Equipe de Profissionais.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Maxima: @ a 5

3,26

Resultado obtido
canfarme calculos
previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital

SUBQUESTTO 2:

Discriminagdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacao,
controle de midia & outras ferramsntas

@: néo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo mencs 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulagdov e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Maxima: @ a 3
@: nio atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

2,00

Atende parcialmente.
Ndo comprovou
efetivamente mas
afirmou que vai
atender nc memento
da execucdo do
contrato
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(]

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP LICITACAO N

Via Identificada - Invélucro nt 3

19017928

Licitante: ARTPLAN COMUNICACOES S.A Total de Pontos: 24,63
Membro da Subcomiss3o: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
T
a) Consisténcia das relacdes de causa e .
1 efeito entre o desafio ou problema a N“; Mﬁ;;‘“;eﬁd: 16 | A empresa spresentou
: = \ H rabalho completo nos
2 x ser resolvido e a solucdo proposta; 1a3: atende pouco; anexos, onde notei Boas
f< ™~ — - 4 a 6: atende solugdes, com clareza,
& = b} Evidéncia de planejamento da medianamente ; 8; 58 objetividade e
1] solug¢do, bem como qualidade na execucdo 7 a 8: atende bem; atendendc ao esperado
® - N
o das solugdes; 9 a 12: atende com da fase de planejamento
. Anci #té sua entrega.
= = c) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. £
2 m _g com criatividade e clareza,
L]
-
g g
o0 i SUBQUESITO 2: Relato de Selucdo de Problemas de Comunicacio
nE e
8 5 |
,ﬁ 2 a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: © a 1@
@: ndo atende | A empresa foi capaz
‘.,; i o 1 a 3: atende pouco; | de demonstrar,
b} Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8 .50 | conforme material
R medianamente; B apresentado,
¢) Concatenagdo l6gica entre desafio e 7 a B: atende bem; capacidade de
soluclo criativa; 9 a 1@: atende com sintese,
d) Eficdcia de solucdes e resultados exceléncia.
apontados, ‘ f
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionsis.
]
=
2 {
-ﬁ Resultado cbtido
- . Calculo aritmético com base nas regras - conforme calculos
= . dos itens 6.5 a 6.9 NetR Maxdmo: .2 3 4,63 previstos nes itens
-3 (.} 6.5 a 6.9 do edital
< |
'ug) 2 SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacBes de marketing, auditoriz de circulagdo,
3 T = controle de midia e cutras ferramentas
= a2
i3 v
. . Atende. IVC -
g_ 5 @: ndo comprovar; Nota Méxima: @ a 3 Instituto de
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 B: ndo atende; Verifi 56 d
[} das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3 08 ezirzﬁi:a;o €
de circulacdoc e 1 de controle de midia; 3; atende com » (auditoria) thope 2
. i : léncia. .
2 i comprovar utilizar mais de 2 excelancia ComSeore (eontrols
i erramentas. de midia).




AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAOQ PAULO

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: BABEL PUBLICIDADE LTDA

Membro da Subcomissio: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC

LICITACAO N ¢

Total de Pontos: 24,17

Via Identificada - Invélucro ne 3

10917928

_ W:)/

LY

Assinatura: 0 ,B’[./L/’L/{;

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
I
a) Consisténcia das relacdes de causa e . |
g efeito entre o desafio ou problema a N°t;_M:§“"a1':eﬁd: 18
[}] ser resolvido e a solugdo proposta; 1a 3‘, ;?enade pouca; A empresa apresentou
’&, ® . : " .a 6: atends * trabalho compieto nos
= = b} Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,560 a“;’“’; e demani*'c;adbo:s
(17} ! solucio, bem como qualidade na execucdo | 7 a 8: atende bem; S:g:zusguedg”:r:h;:n £
© das solucdes; 3 9 a 18: atende com '
© b ) Relevancia dos resultados obtidos, SXEEiSnEis.
2 m 3 com criatividade e clareza.
L |
< 3
T u SUBQUESITO 2: Relato de Solugho de Problemas de Comunicacdo
iﬂ 2
£
8 5 i
o3 © ; . )
L - a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10 A empresa foi capaz
8: ndo atende de demgnstrar,
ﬁ? 1 a 3:; atende pouco; conforme material
b} Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.50 apresentado,
_ medianamente; > capacidade de sintese
c) Concatenacdo ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; e légica entre
) splucéo criativa; - . 9 a 1€: atende com desafio e solugao
d) Eficdcia de sclucBes e resultados exceléncia. eriativa.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificaclo Técnica da Equipe de Profissionais.
fu)
[d
Q
.E Resultado cbtido
o © Cdlcule aritmético com base nas regras " i L conforme cdlculos
= dos itens 6.5 a 6.9 ota Maxima: @ a 5 4,17 previstos nos itens
w 1]
= © 5.5 a 6.9 do edital
<X \ I
% o SUBQUESTITO 2: Discriminacio das informagbes de marketing, auditoria de circulacio,
2 - "‘E‘ controle de midia e owtras ferramentas
=] 8,
1] n
e S
w .
B . Atende. IVC -
g = 8: nao comprovar; Nota Maxima: @ a 3 Instituto de
g 1l a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: n3o atende; verifi 50 d
g das ferramentas, sendo 1 de auditoria ‘ 1 a 2: atende; 3 BG EE:.l lﬁigagn o
de circulagdo e 1 de controle de midia; 3: atende com . . 1r~c‘ ¢
3: comprovar utiliza is de 2 exceléncia. (auditoria). Spot e
2 -F.;.r'r'am::tas Sl LS RAc Commspoint {contrale
m ' de midia)}.
[
|




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SA

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: BAILA CREATIVE. CO LTDA

orauto || MET!

Via Identificada - Invélucro neg 3

LICITACAO N @

Total de Pontos: 22,67

10017928

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC Assinatura: B
QUESITDS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repartirio
a) Consisténcia das relacBes de causa e .
o efeite entre o desafic ou problema a e L
" = @: ndo atende |
g ser resolvide e a solugdo proposta; . O A empresa apresentouy
£ 1 a 3: atende pouco; |
&, % - 4 a6 atende trabalho completo nos
E A b} Evidéncia de planejamento da medianamente:; 8,80 ifgos & dencastra bogs
7] - solucdo, bem como qualidade ma execugdo | 7 a 8: atende bem; * u;;::éj:m::t:e o
o das solucgdes; 9 a 19: atende com :
) A €) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia.
(1] Q com criatividade e clareza.
2| 1
U g
= o
(g " SUBQUESITO 2: Relato d& Solucdo de Problemas de Comunicacdo
ol g
e
* '
i > a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18 A .
- empresa foi capaz
@: ndo atende d
. e demonstrar,
o~ by €1 bietividade: 1 a::aaﬁt_enac::een;:;aeucu; canforme material
) Clareza e objetividade; edoronento: | 8,00 | apresentado, que tem
H ] .
¢} Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; | Cda;’acﬂz:juidfi dea;la"tszsre
solucdo criativa; 9 a 18: atende com < f;(i:ig
d} Eficdcia de solugdes e resultados exceléncia.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionails,
a
.E Resultado obtido
- o Célculo aritmético com base nas regras o conforme cdlculos
o @ dos itens 6.5 a 6.9 Nota Maxima: @ a 5 3,67 previstos nos itens
,.3 @ 6.5 a 6.9 do edital
q Il
-E,’ E SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacBes de marketing, auditoria de circuluglo,
3 v “é controle de midia & outras ferramentas
"y a
0]
-] 2
o ©
u [N - Atende . IVC -
g- ko @: ndo comprovar; Nota Méxima: @ a 3 Institute de
© 2 1 a 2: comprovar utilizar pelo mencs 2 @ nic atende; verificacdo de
(&) das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3.00 Circulagdo
de circulagdc e 1 de controle de midia; 3: atende com 2 {auditoria)}.
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. FiskaMew e Kantar
hy ferramentas. Ibobe (controle de
m nidia}.




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO METRO

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N © 18017928
Licitante: BERG TOLEDO COMUNICACAQ LTDA Total de Pontos: 19,67
Membro da Subcomissio: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC Assinatura:f
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBOUESITO 1 Repertdria
a) Consisténcia das relagBes de causa e N
g efeito entre o desafio ou problema a NOt;-Mig;mgéegd: 10 A
: = . B empresa aprasentou
E " ser reselvido e a solucdo proposta; 1 a 3: atende pouco; teabalho compieto nos
o ~ — - — 4 a 6: atende anexos e demshstra boas
[ - b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8109 solucdes, com
IT] = solugdo, bem como gqualidade na execucdo 7 a B: atende bem; planejamento da
o) das solucdes; 9 a 19: atende com solugéc,
o T €) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia.
2 N g com criatividade e clareza,
bl »
i B
= M
U w SUBQUESITO 2: Relato de Solugdo de Problemas de Comunicacao
b: L
O C
o =
ﬁ = a) Capacidade de sintese; Notz Maxima: @ a 1@
@: nao atende A empresa foi capaz
,G 1 a 3: atende pouco; de demanstrar,
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8,00 conforme material
i medianamente; ’ apresentado, que tem
c} Concatenacdo légica entre desafioc e 7 a B: atende bem; capacidade de sintese
soclugdo criativa; 9 a 18: atende com da comunicagao.
d) Eficdcia de solucgbes e resultados EXCESEACIR:
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
o
f =i
a
‘ﬁ Resultade obtido
o o Calculo aritmético com base nas regras N conforme cdlculos
= o dos itens 6.5 a 6.9 RotguMSxings, 0 & S 1,67 previstos nos itens
-3 o 6.5 & 6.9 do edital
<
{g g SUBQUESITO 2: Discriminacéo das informaces de marketing, auditoria de tirculacdo,
E controle de midia € outras ferramentas
s | &
-
1] w
- [+]
o =
v £ ~
g 3 @: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 Atende. Contudo nac
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndc atende; efetuou a
(%)

3.

das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo & 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
Terramentas.

1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

2,00

comprovagio mas
atestou que atenderad
apds assinatura do
contrato,




COMPANHIA DO METROPO

AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP

LICITACAO N

o

Via Identificada - Invélucro n¢ 3

180617928

Licitante: AGENCIA BRICK PUBLICIDADE LTDA. Total de Pontos: 22,78
Membro da Subcomissio: DANTEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1% Repertdric
a) Consisténcia das relag¢fes de causa e e
g efeito entre o desafio ou problema a Notg ”:;;mzéeﬁd: .

: . . . H A empresa apresentou
E o ser resolvido e a solucdo proposta; 1 a 3: atende pouco; trabalho completo nos
0, ~ —— - 4 a 6: atende 8,00 anexos e demonstra
E P b) Evidéncia de planejamento da medianamente; ’ consisténcia das
L ® solucdo, bem como qualidade na execucdo 7 a 8: atende bem; relacdes de causa e
o das solucdes; B 9 a 10: atende com efeito.

o 2 ¢) Relevancia dos resultados obtides, exceléncia.
(4] Q com criatividade e clareza.
2 =
i
) w SUBQUESITO 2: Relato de Seolugdo de Problemas de Comunicacdo
.2 8
3
8 S
u*_. 3 a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10
8; ndo atende A empresa fol capaz
‘.,i [— ] 1 a3: atende pouco; de demonstrar,
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.00 conforme material
— ) medianamente; 3 apresentada, ldgica
c) Concatenacadn ldgica entre desafio e 7 & 8: atende bem; entre desafio e
solucdo criativa; 9 a 19: atende com solucdo criativa.
d) Eficdcia de soluclies ¢ resultados EAEEISHESSE
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacldo Técnica da Equipe de Profissionais.
3
=
] [
.E Resultado ebtido
- @ Calculo aritmétice com base nas regras ima: conforme célculos
c 5 dos itens 6.5 a 6.9 i 3,78 previstos nas itens
ﬁ ® [ 6.5 a 6.9 do edital
< |
-g a SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditaria de circulacio,
3 i g controle de midia ¢ outras ferramentas
© o, :
© n
S §
Lo £
- . Atende. IVC -
g 3 @: néo comprovar; Nota Maxima: & a 3 Tnstituto de
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 B: no atende; Verifi 50 d
w das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; CraiiGacaq, ae
. = i A 3,00 Circulacdo
de circulagdo e 1 de controle de midia; 3: atende com 2 (auditoria). Stiling

; 3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia, e Kantar‘.Ibobe

ot ferramentas. {coentrole de midia).




AVALTIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: CALIA Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA

Membro da Subcomissio: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITC

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ® ETH@

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAQ N ¢

Total de Pontos: 22,90

16017928

Assinatura: M%ﬁ/

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1: Repertério
1
a} Consisténcia das relacgdes de causa e .
g efeito entre o desafio ou problema a N“;_M:;;'“:t'egd: 10
2 % ser resclvido e a solu¢do proposta; 12 3: atende pouco; A empresa apresentou
o ™~ - 4 a 6: atende g2.00 trabalho completo nos
E o b) Evidéncia de planejamento da medianamente; B anexos. Demonstra
[FT] ® solugSo, bem come gualidade na execugdo | 7 a §: atends bem; criatividade e clareza.
o das solugdes; i 9 a 18: atende com
= 2 ¢) Relevancia dos resultados obtidos, SCS Ll |
© o com criatividade ¢ clareza. ;
20
(= <9
< W SUBQUESITO 2: Relatn de S¢lucdo de Problemas de Comunicacdy
.E 8
& |5
= o
© ) E
a) Capacidade de sintese; imo .
w 4 ) P ) NOtg'Mig;m;eﬁd: . A empresa foi capaz
f\; B 1 & 3: atende pouco; codniodrem":r:nsattrear‘r‘ilal
b} Clareza e objetividade; 4 a 6. atende 2.00 | apresentade
i medianamente; J | ; !

. e " capacidade de sintese
¢) Concatenacdo légica entre desafio e 7 & 8: atende bem; na trabalho
solugdo criativa; o 9 a 1¢: atende com executado,

d) Eficdcia de sclugies e resultados excgiengEs-
apontados. ;
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
]
=
Q
E Resultado obtido
L - . " " .
- & Cdlculo aritmético com base nas regras oo conforme calculos
= a dos itens 6.5 a 6.9 Nota Méxima: @ a 5 3,90 previstos nos itens
3 @ I 6.5 a 6.9 do edital
=%
% a SUBQUESITO 2: Discriming¢do das informacdes de warketing, auditoria de circulacdo,
3 o £ contrale de midia e outras ferramentas
o 4
m
4 8
e | =
9] [ .
] & 8: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 Tnesr::diet.utlcycde
% g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nic atende; verificacio de
[ das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3.00 Circulagio
de circulacdo 2 1 de controle de midia; 3: atende.com 3 (auditoria)
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. ComScare & Ibobs
ﬂ; ferramentas. (controle de midia).




AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: CALIX PROPAGANDA LTDA

LICITACAO N

Total de Pontos:

Vvia Identificada - Invdlucro ne 3

2 10617528

&
Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertéria
a) Consisténcia das relagcdes de causa e -
g efeito entre o desafic ou problema a ser th;_”:;;m:;:esd: 18
& resalvido e a solugdo proposta; 1a 3', atende . A empresa apresentou
L. ® : EEEas trabelh let
o o 4z & atende rabalho complete nos
= : ; 8J 5@ | anexos e demonstra bom
E ~ b) Evidéncia de planejamento da solucdc, bem med.ianamente, . planejamento, assim
© como qualidade na execugdo das solucdes; ; : gé-‘f:::ﬁebig; como criatividade.
5] — — © even
o 4 c) Relevéncia dos resultados obtidos, com exceléncia.
{0 Q criatividade e clareza.
2 A =
2 g
éﬁ " SUBQUESITD 2t Relato de SolugBy da Problemas de Comunicacso
nE g
g. (%
(=3
= T idade de si ;
w > &) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18
< 8: ndo atende A empresa foi capaz
™ 1 a 3: atende pouco; de demonstrar,
b) Clareza e objetividade; 4 & &: atende conforme material
_ medianamente; 8 + 5@ apresentada,
¢) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; capacidade de
solucdo criativa; % a 18 atende com sintese.
d) Eficdcia de solucdes e resultados SHECICHELSS
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
]
c
U
‘5 Resultado obtido
"= o Célculo aritmético com base nas regras dos | o conforme cdlculos
=3 o itens 6.5 a 6.9 bRl R 4—‘ 17 previstos nos itens
3 o 6.5 a 6.9 do edital
b
{g _B SUBQUESITO 2: Discriminaclo das infprmacfes de marketing, auditoria de circulacds, controle
3 o 2 de midia e outras Perramentas
o g
[}
© 8
P} =1
v 3
g. ’E 9! ndo comprovar; Not? Méxima: Ba3 Atend_e. VC -
] - 1 a 2! comprovar utilizar pelo menos 2 das ?' . a:enge: V::i:;::tgod:
ferramentas, sendo 1 de auditoria de ;'at'e:d:"coe": 3,00 Circulgcéo N
cTrculacao el t.ie.ccntrqe de midia; exceléncia. (Auditoria) e Avroad
"; 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas. (controle de midia).




AVALIACAQO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAU

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: COMPANHIA DE COMUNICACAC E PUBLICIDADE LTDA

LO M

LICITACAD N ©

Total de Pontos: 25,50

ETRO

Via Identificada - Invélucro n2 3

10817928

Membro da Subcomissdo; DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura: |
« -
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertéric
a) Consisténcia das relacdes de causa e i .
o efeito entre o desafio ou problema a ser th;-M:;(isz;:e:d: 1@ A enpresa spresetay
=5 . - trabalho completo nos
2 2 resolvido e a solugdo proposta; 1a 3: atende pouca; | anexos e demanstre Bigs
a ™~ — - 4 a 8! atende 9.86 solucdes, com clareza e
5 © %) Evidéncia de planejamento da solucdo, bem| 5 mesdian:medneteb; ’ aeﬁgﬂ.iﬁzidigﬁﬁm
. = M a 8: aten em;
- © como qualidade na execucdo das solugdes; 8 2 10: [Eterile can quslidade de execugdo
== " &nci das solucdes.
= - ¢) Relevancia dos resultados obtidos, com I ? Heee
m Q criatividade e clareza.
2 = £
S
U n SUBQUESETO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacio
T: 8
Q L
-y c
Th > a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18 A empresa foi capaz
2: nao atende de demonstrar,
fi I 1 a 3: atende pouco; conforme material
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 9.00 apresentado, clareza
— medianamente; : e objetividade, além
c) Concatenac¢do légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; de eficdcia de
solucdo criativa; 9 a 18: atende com solugdes e
. éncia. ltados,
d) Eficdcia de solucbes e resultados exceléncia resultados
apontados.
5 SUBQUESITO 1: Qualificaqdp Técnica da Equipe de Profissionais.
+
o
[}
‘ﬁ Resultado obtide
B~ w0 Calculo aritmético com base nas regras dos L conforme cdlculos
f © itens 6.5 a 6.9 Nota Maxima: @ 2 5 4,50 previstos nos itens
3 L] 6.5 a 6.9 do edital
!
{g & SUBQUESITO 2: piscriminacio das informaches de marketing, auditoria de cireplacio, controle
3 o E de¢ midia e outras ferramentas
o 2
"
SR
g % . Atende. IVC -
a = @: ndo comprovar; Hotanroxine o a3 Instituto de
3 = 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das 8: ndo atende; verificagdo de

3.

ferramentas, sendo 1 de auditoria de
circulacdo e 1 de cantrole de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas.

1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

3,00

Circulacao
(auditoria).
ComScore & Spot
{controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: DEBRITO BRASIL COMUNICACAO LTDA

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N 2 10017928

Total de Pontos: 23,07

Assinatura: @Q\ MU

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGCAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Rapertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e A
g efeito entre o desafio ou problema a ser N“;_“:;:m:éegd: b & empresa apresentou
[ resolvide e a solucdo proposta; ia 3'_ atende pouco; trabalho completo nos
o g ) N .a 6: atende ' |anexos e demonstra boas
g"‘ A di . . 8,@9 !snlucées, com légica na
o L b} Evidéncia de planejamento da solugda, bem me .1anamednte, ] relagdo de causa e
= como qualidade na execucdo das solucdes; 7 a 8 atende hem; efeitc e a soluche
% o ) 9 a 18: atende com proposta.
e ¢} Relevancia dos resultados obtidas, com exceléncia.
2 (1] 3 criatividade e clareza.
-~
U &
c a
«@ w SUBQUESTTO 2: Belato de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
OE %
@ L T
o ] .
,_ﬁ g a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10
R 8: nio atende A empresa foi capaz
o~ I - 1 a 3: stende pouco; de demonstrar,
b) Clareza e objetividade; 4 3 &:; atende .00 conforme material
— _ medianamente; 3 apresentada, sua
c) Concatenagdo légica entre desafio e 7 a B: atende bem; capacidade de
selucde criativa; 9 a 18: atende com sintese.
d) Eficdcia de solugdies e resultados exceléncia,
apontados.
SUBQUESIIC 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
o q
o+
c
O
‘E Resultado obtido
w0 Cdlcule aritmétice com base nas regras dos L conforme calculos
‘g P itens 6.5 a 6.9 fBES HARIRZE GRS 4,07 previstos nos itens
u 6.5 a 6.9 do edital
g .+
<
% b4 SUBQUESITO 2: Discriminat¢fc das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo, controle
3 = ‘é de midia e outras Ferramentas
b -] =%
L] "
- o
ot o
a 5
o) . sxima: @ a 3
a = 8: nido comprovar; Mota Maxima: & a Atende: sk
3 = 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das ' “:‘_’ a:enge: ?:ugim:ia?"m
ferramentas, sendo 1 de auditoria de 3,3 age:d:nc;: 3,09 ConectMix SE»ot
circulagdo e 1 de controle de midia; s-.-xceléncia. (controle de midia).
0 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas.
m




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO M

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAG N ¢ 10017928
Licitante: FIELDS COMUNICACAQ LTDA Total de Pontos: 22,88
Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1: Repertéric
a) Consisténcia das relacBes de causa e .
o efeito entre o desafio ou problema a ser Nota Mé)fima. 8 .10
m resolvido & a solugdo proposta; i 10 arenie A empresa apresentou
‘. @ prop * 1 a 3: atende pouco; irabaiho completo nos
O o - 4 a 6 atende 8.50 anexos e demonstra
uE.l T b} Evidéncia de planejamento da solucdo, bem , mesdiantamednti; ? quca"lliadta‘d";‘L":EE:E:;:%O
© ; o . a §: atende bem;
- comohqualldade na execugdo das snlucoes,ﬁ 9 5 12: atende com do trabalha.
o T ¢) Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncia.
m =1 criatividade ¢ clareza.
2| - £
g g
@ w SUBQUESETO 2: Relato de Solucdc de Problemas de Comunicacdo
-E g
g 5
3 5 .

T > a) Capacidade de sintese; Nota Mdxima; @ a 18 A empresa foi capaz
£ @: ndo atende de demonstrar,
™~ T % @ 3: atende pouco; conforme material

b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.50 apresentado, que tem
. medianamente; L4 concatenacdo ldgica
¢) Concatenagdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; entre desafio e
solucao criativa; . 9 a 18: atende com solugdo proposta com
d} Eficdcia de solucdes e resultados exceléncia. criatividade.
apontados.
= SUBQUESITO 1: Qualificacho Técnica da Equipe de Profissionais.
5
ﬁ Resultado obtido
' Cilculo aritmético com base nas regras dos ) i confarme cdlculos
-g ™ itens 6.5 a 6.9 Nota Mixima: @ a 5 2,88 previstos nos itens
B & 6.5 a 6.9 do edital
<L
e SUBQUESITO bDiscriminacde das informacdes d& marketing, auditoria de eirculacio, controle
o
3 Q de midia e outras ferramentas
G a
L] v
3 .
8 5
a A @: ndo comprovar; Nota Méxima: @ a 3 - ek
8 £ 1 a 2: comprovar utilizar pela menos 2 das 2'3":".’ :::::g’_ (auszts;ia;s ;gigr
ferramentas, sendo 1 de audltor%a_de.: 371 aEEndE con 3,60 Thope e Spot
circulacdo e 1 de controle de midia; exceléncia. {contrele de midia).
. 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas.
on




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAD PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ METR@ i

Via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAD

N @

Total de Pontos: 23,00

18817928

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITQ Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERTOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1; Repertiris
a) Consisténcia das relagdes de causa e N
g efeito entre o desafio ou problema a ser N“;“ﬁ;“‘:;ﬁgﬂ: 18
(7] resalvido e a solucdo proposta; | 14 3', atende pouco: A empresz apresentou
L b | . P ! trabalho completo nos
o ™~ — 1 4 a 6: atende 8. 06
. ] . _ 3 anexos e demonstra bom
IE o b) Evidéncia de planejamento da solugfo, bem '“e'{ia“a'"e"“‘-r . planejamento, bem como
® como qualidade na execucdio das solugdes; 7 3 8: atende bem; qualidade de execugdo.
[1>] ] o % a 1@: atende com
= ' €) Helevancia dos resultados obtidos, com exceléncia.
m a criatividade e clareza.
2 == £
b =]
= = . A e
b @ SUBOUESITO 2: Relato de Splurdo de Problemas de ComunicacSo
.E 8
[
8 5
x "5 ; ]
L3 = a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 18
2: ndo atende A empresa fol capaz
t";lb * 1 a 3: atende pouco; de demcnstrar,
b} Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8,00 conforme material
medianamente; 3 apresentado, boa
¢} Concatenacdo ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; 1dgica entre o
selucdo criativa; 9 a 1¢: atende com desafio e a solugio.
d) Eficidcia de solugdes e resultados exceléncia.
apontados.
o SUBQUESITO 1: WQualificacZo Técnica da Equipe de Profissionais.
o+
«
@
,5 Resultade obtide
© Cdlcule aritmético com base nas regras dos I conforme calculos
g o itens 6.5 a3 6.9 Hots BHxing: € 23 5’90 previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital
i «
Lo
% o SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informaces de marketing, auditoria de circulacdo, controle
3 w E de midia & sutras ferramentas
o g
,g 0 [
; o
ﬂ =
] s .
g. '_n| 8: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 Atende parcialmente.
el ' ’ . y
L - 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das @: ndo atende; Sem -Fer‘r.'amerfta de
o 'F ment sendo 1 d ditoria de 1 a 2: atende; 2.08 auditoria
il ”as, enda e au om_ua. N 3: atende com A circulagae, Kantar
circulacdo e 1 r.:le.contr'o}e de midia; exceléncia. Ibope & Spot
ﬂ; 3; comprovar utilizar mais de 2 ferramentas. {(controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: GREENZ DO BRASIL PUBLICIDADE LTDA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E METRO

LICITACAO N

Total de Pontos: 20,98

Via Identificada - Invélucro n® 3

2 10017928

auditoria

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertéria
a) Consisténcia das relagbes de causa e o
3 efeito entre o desafio ou problema a ser NOt;'Mi;;m:{:eﬁd: 18 .
: = B : A empresa apresentou
Q resolvido e a solugdo proposta; 1 a 3: atende pouco; trabalic completo nos
£ o
o L 4 a 6: atende 8. 5g |Meose demonstra bom
E o b) Evidéncia de planejamento da selucSo, bem medianamente; g planejamenta, g“ahdade
&~ como qualidade na execucdo das solugdes; 7 3 B: atende bem; de-ex?cec ° ¢
o 9 a 18: atende com criatividade.
) A ¢) Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncia.
[ | o criatividade e clareza.
2 13
L o
= o " { =
@« g UBOUESTITO 2:  Relato de Solucdic de Problemas de Comunicacdo
I S
o T
g | 3
ﬁ z 8) Capacidade de sintese; Nota Mixima: @ & 1@
» @: ndo atende A empresa foi capaz
o~ 1 a 3: atende pouco; de demonstrar,
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: stende 8.58 conforme material
medianamente; 4 apresentado, sua
¢) Concatenacdc ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; solucdo criativa ao
solugdo criativa; o 9 a 18: atende com desafio proposto.
d) Eficdcia de solugdes e resultados Excelfncis.
apontados. l
= SUBQUESITC 1: QualificacBo Técnica da Eguipe de Profissionais,
et
5 T
E Resultado obtido
- o5 Cdlculo aritmético com base nas regras dos i conforme cdlculos
= © itens 6.5 a 6.9 Hota Makina:aded S 1-‘98 previstos nos itens
b 6.5 a 6.9 do edital
= @ |
Lo |
% o SUBQUESTTO 2: DiscrimlnacSo das informacbes de marketing, auditoria de circulacdo, controle
3 o = de midia e cutras ferramentas
o 2
1]
o 3
o °
% L
E_ r?{ @: nio comprovar; Nota Méxima: 8 a 3 Atende parcialmente.
3] ’ . .
{g > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das : ndo atende; Sen ferramenta’ de

3.

Terramentas, sendo 1 de auditoria de
circulacdo e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas.

1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

2,00

circulacio. Kantar
Ibope e Spot
(controle de midia).




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante:

JOTACOM COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA

Membro da Subcomissdo: DANIEl ALMEIDA DE FARIAS BRITO

LICITACAQ

Total de Pontos:

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E METRO

N @

22,76

Via Identificada - Invdélucro n2 3

18017928

A551natura.lg:£?7b’L/L4Jé:i§Z2;)

QUESITOS / VALOR

CRITERIOS

PONTUACAD

NOTA

JUSTIFICATIVA

2
L @
n‘ ~
B o
L -]
[io}
o~
I é
2 o £
b 8
@ v
4: _g
g §
x |
(i1 3
~

SUBOUESTTO 1t

Repertdrio

a) Consisténcia das rela¢des de causa &
efeito entre o desafio ou problema a ser
resolvido e a solucdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da solucdo, bem
comp qualidade na execucdo das solugdes;

c) Relevancia dos resultados obtidos, com
criatividade e clareza.

Nota Mdixima: @ a 18
@: ndo atende

1 a 3: atende powco;
4 a 6! atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

2 a 1@: atende com

exceléncia.

7,5@

A empresa apresentou
trabalho complete nos
anexos e demonstra
consisténcia
dasreiagdes de causa e
efeito, mediante a
solugde proposta.

SUBQUESITO 2:

Relato de Solugdo de Problemas de Comunitac#s

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza ¢ objetividade;
|

c) Concatenagao légica entre desafio e [
solucdo criativa;

d) £ficacia de solugdes e resultados
apontados.

Nota Mdxima: @ a 10
©: nido atende

1 & 3: atende pouco;
4 a §: atende
wmedianamente;

7 a 8: atende bem;

2 @ 1@: atende com

exceléncia.

7,58

A empresa foli capaz
de demonstrar,
conforme material
apresentado,
capacidade de
sintese.

(o]

=

=

Q

E

P

o «

-

5 m

i &

-

Q

3 |z
3 =

i% g

g £

2 -

o r

o i

U

3.

SUBQUESITO %3 (ualificac3o Téeniva da Equipe de Profissienais,

Calculo aritmético com base nas regras dos
itens 6.5 a 6.9

Nota Maxima: @ a2 §

4,76

Resultado obtido
conforme calculos
previstos nos itens
6.5 a 6,9 do edital

SUBQUESTTO 2:

de midia e outras ferramentas

DiscriminacBo das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo, centrole

@: ndo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das
ferramentas, sendo 1 de auditoria de
circulacdo e 1 de controle de midia;

3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas.

Neta Maxima: @ a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

3,00

Atende., IVC -
Instituto de
Verificacio de
Circulagdo
{Auditoria) e
Stiling e Similarweb
(controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

METRO

Via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAC N 2 12017928
Licitante: LUA PROPAGANDA LTDA Total de Pontos: 25,17
Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relagées de causa e Kota Mx ¢ 210
. . ma;
g efeito entre o desafio ou problema a ser o ;: n;; atend: A empresa apresentou
Q resplvide e a solucdo proposta; 1 . . trabalho completo nos
= o 3 3: atande pouco; anexos e demonstra boa
o £ 4 a 6; atende 9,08 |solucio ao desafic, boa
E L b) Evidéncia de planejamento da solucdo, bem “‘Ed_ia“ame“te5 ) ’ qualidade de execugdo e
= como gualidade na execucdo das solucdes; 7 a 8; atende bem; bam planejameato da
o - 9 a 18: atende com solugda.
= . c} Relevdncia dos resultades obtidos, com exceléncia.
mn o criatividade e clareza,
2 g &
c a
i) w SUBQUESITO 2: Relwto de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
.E _g
2 5
3 ; . ,
L § a) Capacidade de sintese; | Nota Mixima: 2 a 1e A empresa foi capaz
X @: ndo atende de demonstrar,
~ *’ - 1 1a 3: atende pouco; conforme material
b) Clareza e cbjetividade; 4 a 6: atende 9.06 apresentado,
S medianamente; * capacidade de
¢) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; sintese, além de
solucdo criativa; | 9 a1e: atende com clareza e
d) Eficadcia de solu¢des e resultados excelgncia. objetividade.
apontados.

® SUBQUESITO 1: Qualificagdo Técnica da Equipe de Profissionais.

L)

5 \

] |

'E Resultado obtide

= Célculo aritmético com base nas regras dos . conforme cdlculos

=4 o itens 6.5 a 6.9 Mota Maxima: @ a 3 4-‘ 17 previstos nos itens

z 6.5 a 6.9 do edital

) L]

<

% 8 SUBQUESITO 2: Discriminzgio das informacdes de marketing, auditoria de circulacdp, controle

3 © £ de midia e outras Ferramentas

° g

1] w

2 8

g s'5 . Atende., IVC -

a = ©: ndo comprovar; N’:’t‘? Méxima: @ @ 3 Instituto de

8 > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das g' ";‘_’ a:e"ge{ verificacdo de
ferramentas, sende 1 de auditoria de 3,3 at'enadeer::oenr: 3,00 Circulacdo
circulacdo e 1 de contrele de midiag éxceléncia. (Auditoria) e Spot e

o 3! comprovar utilizar mais de 2 ferramentas, Kantar Ibope

m {controle de midia).




*

AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAC PUBLICIDADE METRS - SP LICITACAO

Licitante: MENE £ PORTELLA PUBLICIDADE LTDA Total de Pontos:

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE sAo pauLo |} | METRO

N e

22,43

Via Identificada - Invélucro n2 3

100179528

Assinatura: w il

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertoric
a) Consisténcia das relag@es de causa e ixima:
g efeito entre o desafio ou problema a ser NOt;-M:;om:{:e:d: 18 A empress apresentou
E resclvide e a solucdo proposta; 13 3': atende pouco; trabalho completo naos
) ’ anexos e demonstra
o N } 4 :.6' atend? 8,06 consisténcia das
E L b} Evidéncia de planejamento da solugdo, bem me _m"a’"e“t? ] relagdes de causa e
® como qualidade na execugdo das solugbes; 7@ B: atende bem; efeito, além de bom
m B 9 a 1@ a_tende com planejamento,
o - c) Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncia.
[} Q criatividade & clareza.
2 - £
u g
Q) w SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemsas de Comunicacdo
|E .g
O [
g -
L 5 a) Capacidade de sintese; Nots Mixima: & a 19
8: ndp atende A empresa fol capaz
‘.; 1 a 3: atende pouco; de demonstrar,
b} Clareza e objetividade; 4 a G6: atende 8,00 canforme material
medianamente; 4 apresentado,
c) Concatenacdo ldégica entre desafio e 7 a B: atende ben; capacidade de sintese
solucdo criativa; 9 a 1@: atende com do conteddo.
d) Eficdcia de solugdies e resultados EXGELENcIa:
apontados.
5 SUBQUESITD 1: Qualificaclic Técnica da Eguipe de Profissionals.
5
Resultado obtido
]
o Cdlculo aritmético com base nas regras dos A conforme calculos
g itens 6.5 a 6.9 Nota Maxima: @ a 5 3’43 revistos nos itens
o P
E = | | 6.5 a 6.9 do edital
= |
-g 3 SUBQUEEITO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditeria de circulagio, controle
3 7 = de midia e outras ferramentas
° &
g | 8 |
Q
-
g g ) Atende. IVC -
a = @: ndoc comprovar; Nota Mixima: @ a 3 Instituto de
3 > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das 2'3"2"’ ::::gzj verificacio de
ferramentas, sendo 1 de auditoria de 3: at‘ende cor:: 3,0@ Circulagdo
circulagdc e 1 de controle de midia; éxceléncia. (Auditoria) e Spot e
. 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas. Nielsen (controle de
midia).
(e1]
[
]




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP N

Licitante: MOMA PROPAGANDA LTDA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

METRO

via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAD

Total de Pontos: 18,83

N @

10017928

Membro da Subcomiss3o: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e e
b efeito entre o desafio ou problema a ser Not;Mz;;m;Eﬁd: 18
3 o . : A empresa apresentou
E 2 resolvido e a solugdo proposta; I @ 3: atende pouco; trabalho completo nos
= o~ — 4 a 6: atende 8 ee anexas e demonstra
& L b) Evidéncia de planejamento da solucdic, bem medianamente; 4 relevincia dos
& o camo qualidade na execugdo das solugdes; 7 a 8: atende bem; PESEIERces o e
4 : iatividade.
o . ) T % a 1@8: atende com criativi
= - c) Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncia.
m B criatividade e clareza.
2 ~ =
J a
o a
:3 8 SUBQUESITC 2: Relato de Solucde de Problemas de Comunicacio
s =
g 5
= 5
Ly g a) Capacidade de sintese; Nota Mdxima: 8 a 1@
< @: nac atende A empresa foi capaz
o 1 a 3: atende pouco; de dempnstrar,
b} Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.00 conforme material
medianamente; ’ apresentado, que tem
c) Concatenagdo logica entre desafio e 7 & B: atende bem; capacidade de sintese
__solucdo criativa; 9 & 1@: atende com e solucdo criativa.
d) Eficdcia de solugdes e resultados excelencia.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificagdo Técnita da Equipe de Profissionais,
dJud
c
LT}
-5 Resultado obtido
o w0 Cdlculo aritmético com base nas regras dos L conforme calculos
= m itens 6.5 a 6.9 Matg Haximas 9a S 8,83 previstes nos itens
3 ® 6.5 a 6.9 do edital
< | i
a b SUBQUES 2: Discriminaclo das informagBes de marketing, auditoria de circulacic, controle
-
3 o % de midia & outras ferramentas
=]
m
= g
g s ) . Atende parcialmente.
o - 8: nio comprovar; Nota Méxina; @ a 3 Sem ferramenta de
8 > 1 a 2: comprovar utilizar pele menos 2 das g‘ n;‘:’ a:en:ef auditoria
ferramentas, sende 1 de auditoria de 3_a at'enad:';:": 2,60 circulagio.
circulacdo e 1 de contrele de midiaj éxceléncia. Buzzmonitor e
R 3: compravar utilizar mais de 2 ferramentas. ComScore {controle
m de midia).




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO m ME

AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRG - SP * LICITACAO N 2 18817928
licitante: AGENCIA DIGITAL MOUSTACHE Total de Pontos: 21,33 i
Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAC NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relagbes de causa e e
Eg efeito entre o desafio ouv problema a ser N“Z_M:;;m:éegdz e
Q resolvido ¢ a selugdo proposta; 1a 3', atende pouco; A empresa apresentou
1 ﬁ 4' 6: atend ’ trabalho completo nos
=] - - S e 8,08 |anexos e demonstra boas
E o b} Evidéncia de planejamento da solugdo, bem med‘ianamente, . solugdes, com clareza e
@ como qualidade na execucdo das solucdes; 7 a 8: atende bem; criatividade,
@ 9 @ 18: atende com |
b - c) Relevancia dos resultados obtidos, com Bl |
3 © 2 criatividade e clareza. | :
] d
Do B
« o SUBQUESITO 2: Relato de Solucio de Problemas de Comunicacdo
.E s
2 s
x fol . .
a) Capacidade de sintese; s -

- = ) pact Nota.Méiuma. Bda 1e A empresa foi capaz
. - 63 nato adten N R de demonstrar,
~N gt 12 3: atende pouca; conforme material

b) Clareza ¢ objetividade; 4 a &: atende 3 00 apresentado
_ 1 medianamente; » capacidade d’e
¢} Concatenagdo ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; execﬂtar solucdes
solucdo <riativa; 9 a 18: a_ten‘de com criativas.
d) Eficdcia de solugles e resultados exceléncia. |
apontados. | |
- SUBQUESITO 1: Qualificardo Técnica da Equipg de Profissionals.
o+
o
(]
E Resultado obtido
© Cdlculo aritmético com base nas regras dos o, canforme calculos
s = itens 6.5 a 6.9 Nota maxina: @ a5 | 3,33 | L ictos nos itens
e = 6.5 a 6.9 do edital
vl
- S ]
-g b4 SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacBes de marketing, auditordiz de circulagio, controle
3 W t de midia e gutras ferramentzs
o &
i)
° 8
ot h-]
b4 £
g 't":: @: ndo comprovar; Note.: Maxima: 2 ? 3 Atinde. Su:en(tje 1
3 > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das 4: nao atende; . = =
L&) F t nde 1 de auditoria de 1 a 2; atende; 2.8 auditoria circulacae
t'er‘r‘amenuas, el - P 2: atende com . (IVC) e ferramente
circulacdo e 1 de controle de midia; exceléncia. de controle de midia
e 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas. {(cpoT).
m




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO E METRO |

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N 2 16817928
Licitante: MWORKS COMUNICACAO LTDA (MOMENTUM) Total de Pontos: 24,17
Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA

Stii SITO 1: Repertiris

a) Consisténcia das relacdes de causa e i
g efeito entre o desafic ou problema a ser N“;_”:;;mg“:egd: L
r 1vi = . : A empresa apresentou
2 iz esolvido e a solucdo proposta; 1a3: atende poucs; trabaiho completo nos
o ™~ — - 4 a 6: atende 8.50 anexos e demonstra bom
I.IE.l L b) Evidéncia de planejamento da solugdo, bem medianamente; . planejamento, qualidade
o como qualidade na exscucdo das solucdes; 7.8 8: atende bem; de execucdo, além de
] = T ’ 9 a 10: atende com criatividade.
© o ¢) Relevdncia dos resultados obtidos, com exceléncia.
2 m s criatividade e clareza.
o
U 5
- =%
«@ 2 SUBQUESITO 2: Relato de SolucBo de Problemas de ComunicagBo
o 8
U o
o 8 !
ﬁ g a) Capacidade de sintese; Nota Mdxima: @ a 18 .
A empresa foi capaz
@: ndo atende
- , de demonstrar,
™~ 1 a 3: atende pouco; h
b) ClL bietividade: 43 6: atende conforme material
) Clareza e cobjetividade; - : 8,58 | spresentado, que tem
. medianamente ; ? capacidade de sintese
¢) Concatenacdo logica entre desafio e 7 a 8: atende bem; p e eficacia de
solucdo criativa; S a 18: atende com luca
e ~ exceléncia. M
d) Eficacia de solugbes e resultados
apontados.

SUBQUESITO %: Qualificacds Técnica da Equipe de Profissionais.

a

P

=

Q

.E Resultado obtido

- © Cilcule aritmético com base nas regras dos MExima : conforme calculos

= 0 itens 6.5 a 6.9 Nota Maxima: @ a 5 4-'17 previstos nos itens

.3 (3 6.5 a 6.9 do edital

<L

= SUBQUESITO 2: Discriminagdc das informagdes de marketing, auditoria de circulagSo, controle

= =

3 o = de midia & outras ferramentas

° A,

m

o 3

= -]

: 5 : - Atende. IVC -

a. = @: ndo comprovar; Nota Mixima: @ a 3 Instituto de

3 - L a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das i'a":f’ a:enge: verificagio de
ferramentas, sendo 1 de auditoria de 3: at;enad:nc:n; 3,60 Circulagio
circulagdo e 1 de controle de midia; éxceléncia. | (puditoria} e Kantar
3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas. | Ihope e ComScore

(controle de midia}.




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACA0 PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: NOVA SB COMUNICACAO 5.A

LICITACAO N @

Total de Pontos: 24,33

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO METRﬁ _

Via Identificada - XInvdéluciro n2 3

16017528

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
p—
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relagdes de causa e e
g efeito entre o desafio ou problema a sar Not;:M:;;m:ée:d: 19 A empresa apresentou
E o resalvido e a solugdo proposta; 13 3; atende pouco; trabalho completo nos
5§ | 8 Ca'istenie | g gg [MECE e o
IE © b) Evidéncia de planejamento da solucdo, bem , meﬂdliantamednti; . ! com criatividede, bom
= como gualidade na execucdo das solugdes; a ..a ende bem; planefamento 2
] R ) _ 9 2 1@: atende com qualidade de execucdo,
= i c) Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncia.
(1] Q criatividade e clareza.
2 o £
4 g
7] w SUBQUESITO 2: Relatc de Solugdo de Problemas de Commicagio
.E -S
]
S 5
w B a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: © a 19
< @: ndo stende A empresa foi capaz
& =— 1 a 3: atende pouco; de demonstrar,
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8,50 conforme material
medianamente; 2 apresentado,
c) Concatenagdo logica entre desafio e 7 a 8: atende bem; capacidade de
solucdo criativa; 9 a 1@: atende com sintese.
d) Eficdcia de solucdes e resultados exceléncia.
apontados.
o SUBQUESITO 1: WQuelifigacHe Técmica da Equipe d= Profissionais.
-
c
U
_5 Resurltado obtide
o 3 Cilculo aritmético com base nas regras dos N conforme calculos
[ = o itens 6.5 a 6.9 Epta FExing: @ & S 4-‘33 previstos nos itens
3 e 6.5 a 6.9 do edital
<
% § SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, suditoriz de cvieculacdio, controle
3 o £ de midia e outras ferramentas
g o
o 3
ol o
Lo T Atende. IVC -
a = 9: ndo comprovar; Nota Mdxima: @ a 3 Instituto de
o L = K s e
8 b 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das :'a";‘.’ ::::g:f Vegi:a;:igode
-F(-zrr‘ameni:as, sendo 1 de audltorl'.a.dt-e 3: atende com 3,00 (Auditoria) e
circulagdo e 1 (_:|e.contr'o]..e de midia; exceléncia. Torabit e Kantar
5 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas, Ibope {(controle de
midia).




AVALIACAD DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP

Licitante: OCTOPUS COMUNICACAC LTDA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO MET!

*

Via Identificada - Invélucro n? 3

LICITACAO N ¢ 12617928

Total de Pontos: 21,78

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
Sy 1z Repertdrio
a) Censisténcia das relagdes de causa e o
o efeito entre o desafic ou problema a ser N“;.M:;;m:éegd: 1@ : E;le;]esa apr-lestentou
. = . . racalhe completo nos
ﬁ i1 resolvido e a solugdo proposta; 1 a 3: atende pouco; anexos. Demonstra
o o —— 4 a 6: atende 8,00 consistéacia das
E © b) Evidéncia de planejamento da solugo, bem medianamente ; 4 relacdes de causa e
© como qualidade na execucio das solugbes; 7 @ 8: atende bem; i toGe 8 CESRfLS
w q ¢ CO8s; 9 a 18: atende com e 8 solugdo proposts,
———————— ————— &nci 1ém d iativdade.
) oA ¢} Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncia. £ ER S€ Ui
m E criatividade e clareza.
2 A
Z g
o @ SUBQUESITO 2: Relato de Solugsc de Problemas de Comunicagdo
.E 8
RS
u’i E a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18
. a3 N 4 A empresa fol capaz
H a'. - adten & de demonstrar,
™~N 1 a 3: stende pouco; conforme material

b) Clareza e cbjetividade;

4 a 6: atende

¢) Concatenacdo ldgica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficdcia de solugdes e resultados
apontados,

8,e0 apresentade, uma
i ; »
v mesd.laar;aen:ednetel;emi concatenagdo légica
g : 18: atende com entre o desafic e a
PPN splugdo criativa.
exceléncia.

3.

SUBQUESITO 1:

Qualificagdo Téenica da Equipe de Profissionzis.

ferramentas, sendo 1 de auditoria de
circulacdo e 1 de cantrole de midia;
3; comprovar utilizar mais de 2 ferramentas.

3: atende com
exceléncia.

3,00

Q

-

[

7]

‘E Resultade abtido
0 Célculo aritmético com base nas regras dos i conferme célourlos

1:: o itens 6.5 a 6.9 Nota Maxima: @ @ § 2’78 previstas nes itens

3 © 6.5 a 6.9 do edital

=

% a SUBQUESTTE 2: Discriminaclo das informeg¢des de marketing, auditoria de circulacie, controle

3 R E de midia e outras ferramentas

© 2

1]

° 8

| ©

g B Atende. IVC -

a. 3 @: nio comprovar; No1a:a Méximi: 3 az Instituto de

1] > . 114 : nio atende; -

u 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das 18 2 atendes Verificacde de

Circuelagde
{Auditoria) e Kantar
Midia e Kantar Ibope
{controle de midia).




AVALIACAD DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: PROPEG COMUNICACAQ S.A

Membro da Subcomissdo: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO

via Identificada - Invdlucro ne 3

LICITACAC N 2 1@e17928

Total de Pontos: 24,41 f\%
Assinatura:@\/\/\f\ k‘)w’

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa € L.
g efeito entre o desafic ou problema a ser NOtZ.Mﬁ;;m:;egdZ 12 A .
= - . . empresa apresentju

E - resolvido e a solucdo proposta; 1a3: atende pouco; trabalio completo nos

o o~ 4 a 6: atende 8,50 anexos g demonstra boas

E L] b) Evidéncia de planejamento da solugdo, bem medianamente; ? solucbes, com bom

@ como qualidade na execugdo das solugdes; 7 a B: atende bem; planajanents e
1] 1 ¢ coesi 9 a 18: atende com qualidade na execugho,
e - ¢) Relevancia des resultados obtidos, com exceléncia.
2 [o -B criatividade e clareza.

o =

= 2

‘ﬂ v SUBQUESITO 2@ Relato de Splucdo de Problemas de Comunicagao

# =]

i °

[

a g I

X =2 . .

i = a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10

5 2: ndo atende | A empresa foi capaz

~ 1 a 3: atende pouco; de demonstrar,
b} Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.50 canforme material
madianamente; 4 | apresentado, uma

¢} Concatenacdo ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; | capacidade de
solugdo criativa; 9 a 1@: atende com sintese,
d} Eficdcia de solucdes e resultados SXEELENCIa:
apantadaos.

A SUBQUESTTO 1: <Qualificagadwy Téenica da Equipe de Profissionais.

)

= T

1) |

_ﬁ Resultado obtido

=] (3 Cdlculo aritmético com base nas regras dos P conforme calculos

= m itens 6.5 a 5.9 Nota Maxima: © 8.3 4,41 previstos nos itens

3 = 6.5 a 6.9 do edital

<

% § SUBQUESITO 2: DiscriminacBo das informacdes de marketing, auditoria de circulagdo, controls

3 de midia e ouwtras ferramentis

g g

o 8 [

e =

8] s Atende. IVC -

a8 % 8: nic comprovar; Wota Maxima: @ a 3 vIn‘T'?:'tUte d:

s > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das 2'3";? ::2:3:{ E&rzsi:zgo ¢
ferramentas, sendo 1 de auditoria de 3: atende com 3,00 (Auditoria) e
circulacdo e 1 c.ie.contr‘oi!.e de midia; exceléncia. ComScore e Kantar

o 3: comprovar utilizar mais de 2 ferramentas, Thope (controle de

m midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAQ PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: VIVAS COMUNICACAO LTDA

Membro da Subcomissdc: DANIEL ALMEIDA DE FARIAS BRITO

LICITACAO N

Total de Pontos: 21,48

Assinatura

V¥ia Identificada - Invélucro ne 3

2 18017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relagles de causa e . .
+ efeito entre o desafic ou problema a ser NOt;-Mi;clam:éegd: 19 \
a resolvide e a solugdo proposta; 13 3', atende pouco; A empresa apresentou
- g 4 'a 6: stande ; | trabalho completo nos
g' T di - - 8, 58 | anexos e demonstra bom
o (] b} Evidéncia de planejamento da solugdo, bem . mEBllanamednteh, ) \planejamento e solugdes
© como qualidade na axecugdo das solugdes; a 8 atende pam; \ criativas.
m 9 a 16: a_ten.de com
= o c) Relevancia dos resultados obtidos, com exceléncia.
m a criatividade e clareza.
A £
v Q
= a
@) o SUBDUESYTO 2: Helato de Sologio de Problemas de Comunicacdo
.2 g
g 5
X = . ; ,
it = a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: e a 18
. @: nao atende A empresa foi capaz
o~ 1 a 3: atende pouco; de demonstrar,
b) Clareza e abjetividade; 4 a 6: atende 8.58 conforme material
medianamente; * apresentado, que tem
c) Concatenagdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; eficacia de solugbes
solucdo criativa; % a 18: atende com e criatividade.
d) Eficécia de solucbes e resultados excelencia,
apontados.
= SUBQUESTTO 1: Qualificacdo Técniea da Equipe de ProFissionals.
e
=4
g l
.5 | Resultado obtido
o P Cdlculo aritmético com base nas regras dos . confarme cdlculos
% 3 itens 6.5 a 6.9 Nota Mdxiga: @ a 5 4’48 previstos nos itens
] o 6.5 a 6.9 do edital
=
-g & SUBQUESITO 2: Discriminaclo das informagfes de marketing, auditerdis de circulac@o, controle
3 D i= de midia e outras Terramentas
o 4
1]
o 3
ond -]
3 5
oy = 9: ndo comprovar; Nota Méxima: @ a 3
S > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 das ?' ”:‘f’ a:enge: NEo Ztends. NES
ferramentas, sendo 1 de auditoria de 8 £- atende; 9,00 .
N - P 3: atende cem : entregou nada.
circulacdo e 1 de controle de midia; exceléncia.
& 3: comprovar utilizar mais de Z ferramentas.
l
i




COMPANHIA DO METROPOLITANOC DE SAO PAULO E METRO

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA # fi
LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N ¢ 18917928
Licitante: 1 Total de Pontos: 48,00

Membro da Subcomissdo:

Daniel Brito

Assinatura: | |

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade & [
relevancia das andlises realizadas; % : nig atende Agregou alguns elementos
= 1 a 3: atende pouco; histéricos que enriqueceram
: : ., 4 a 6; atende o raciecinie que, porém,
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente; S) Ficou muite restrito do que

PLANG DE COMUNICACAG PUBLICITARIA

Valor dos pontos de @ a 72

c) Clareza e objetividade.

7 a 9: atende bem;
1@ a 12; atende com
exceléncia.

foi apresentando no Anexo
1.

2. Estratégia de Comunicacio Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solucdo apresentada;

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articvlacdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos
demonstrados sobre o cliemte, seu piblice alvo e a
solugdo escolhida.

9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianameate;

1@ a 13: atende
relativamente bem;
14 a 17: atende bem;
18 a 28; atende cam
exceléncia,

12

A estratégia de associar o
vocé ao destino &
interessante, mas ndo é
muite criativa. Apesar de
colocar o passageire no
centra e ter facilidade
para se comunicar com
diversos piblicos, ela &
limitadora do ponto de
vista dos objetives do
briefing, de conversar com
os potenciais usuarios.

3. Ideia Criativa

a} Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o piblice alve, linguagem,
objetives, projetos, agdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pefas e do
material; -

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

B: ndo atende;
1 a 6: atende multo
poucn;

7 a 19: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
12 a 21: atende bem;
2% a 25: atende com |

exceléncia.

15

A exemplo dos cartazes, e a
despeito de ter saido do
bdsico, na era da
gamification, a revista
Coquetel n3o ¢ uma forma
eficiente de atingir o
piblico do metrd,

4. Estratégia de Midia e NZo Midia

a) Conhecimento técnico demenstrade, notadamente dos
hdbitos de consume, e clareza quanto a este tdpico;

b} Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia

da solucio apontada, pertinéncia e aproveitamento das | % @ 6: atende pouco;

oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c} Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequagdo e otimizacdo de seu aproveitamento,

©: ndo atende;
1 a 3: atende muilto
pouce;
7 2 9: atende 12
medianamente;
18 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia,

A estratégla de midia e ndo
midia foi correta, ainda
que bdsica, usando 0s neios
sugeridos pela maioria das
agéncias, como TV aberta,
rddios, midia OOH e redes
soclals. Porém, ndo
menciona o piblico interno.




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ ETRE)

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP N LICITACAQ N 2 10017928

Licitante: 2 Total de Pantes: 48,00

I

s

AR
T/ 7 )/
Membro da Subcomissdo: Daniel Brito Assinatura: ,,¥££ P
,“4U’J'
QUESITOS - VYALOR CRITERIOS PONTUACAO NCTA JUSTIFICATIVA
1. Racieocinip Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Trouxe pontos inspiradores
; - ) . »
relevéncia das andlises realizadas; o : mao e como 3 cidade mo
— 1 a 3: atende pouco; subterrdneo gue o metrd
4 a B: atende 11 representa, a necessidade
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; de agilidade em uma cidade
7 2 9: atende bem; com uma mobilidade
— — 18 ag:zélzﬁizge R desafiadora diante de uma
¢) Clareza e objetividades, | #conomia pulsanta.
2. Estratégis de Comunicacdo Publicitaria
2) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
EXposto no Anaxe I Ap personalizar jornadas,
— infermands que elas sdo de
% na de: alguém, a empresa humaniza
b} amplitude e adequacio dos desdobramentos positivos | | 3P21:Ez1;ﬁto a comunicagio e coloca o
do congaito proposte ns solugio apresentada; .puuco' passageiro no centro,
H
- 4 a 6: atende pouca; pontos importantes do Anexo
- 7 a 9: atende 12 I. Porém, aproveite sua
¢} Exequibilidade e conhecimento técnico medianzmente; jornada nrdo traz, em si,
comunicacional demonstrados na estratégia de 10 R13s SESndS_ uma resposta para a
= comunicacdo apresentada ne desafio; 1:e:a§:?a:::§:eb52;- necessidade do metrs de se
t} I 1 "18 & 28: atende com comunicar diferente
o . R exceldncia mostrande todas as acdes de
Ej ~ G) Capacidade de articula¢do, abrangéncia, : cidadania que ele colaca no
o [ pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos caminho do passageira.
53 -3 demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
] solugdic escolhlda.
i
&= S
1 o B . a
=] g 3. Ideia Criativa
=
= 8
o = ‘
£ a) AdequacBio da ideia criativa ofertada ao ciiente; - .
g 2 |A acdo Trilhos e Jornadas &
= il = - | um ponto alto da
= b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, 8: nio atende; estratégla, porque humaniza
;é objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 a 6: atende nuito e oferece a chance de

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d} pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrative e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza 2 objetividade das solugBes apresentadas,

pouco;
7 a 19: atende pouco
11 a2 14: atende
medianamente;
i5 a 18: atende
celativamente bem;
19 a 2i: atende bem;
22 a 2%: atende com
excaléncia,

16

mostrar ¢ tamenho da
atividade do metrd tendo ¢
passageiro ao centro.
Porém, o passageiro no
centro aczba sendo um
excesso do mote “Aproveite
sua jornada”. O
endomarketing também ndo
vem com uma solucdo de fato
pensada para o empregade,

4. Estratépia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadaments dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b} Entendimento quanto ao piblico-alva, censisténcia
da scluclio apontada, pertindncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e aficiente;

¢} Demonstracdo efetiva de econamicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequac¢do e ctimizacdo de seu aproveitamento,

8! ndo atende;

i a 3: atende muito

pouco;

4 2 6! atende pouco;
7 a 9: atende |
medianamente;

12 a2 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

9

A estratégla de midia e ndo
midla & correta e basica.
Usa Tv aberta e fechada,
rddios, midia externa e

midias digitais. O
per<entual do valor
dedicado as midias
digitais, porém, 3% pode
ser considerado baixo,
levando-se em conta &
importéncia que ganham
redes sociais e internet.




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ii'ii IUIIE'I'fIiEi

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA # de
LICITACAQ PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N © 18017928
Licitante: 3 Totel de Pontos: 61,00
Membro da Subcomissdo: Daniel Brito Assinatura: %1{ L.«‘ _ L:f ’d
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGRQ NOTA JUSTIFICATIVA

1. Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertindncia, profundidade el

No raclocinio, mostra boa
relevincia das analises realizadas; ’

compreensdo do briefing
== - @ : ndo atende (Anexo I) e, com

1 a 3: atende pouca; \ abjetividade, lava as
b) Compreensdo das informacSes contidas no Anexe I} :ezlgr‘u:::::e 10 questdes para o dia a dia
7 a 9: ‘atende ;P_; ! do cliente e da prépria

- — i@ a 12: atende com comunicagio, fazendo uma

exceléncla, | andlise antenada com a

¢) Claraza e objetividade. | realidade.

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo l
exposto no Anexo I; A associagdo da seta com o
. - ‘ caminho do passageiro e o

b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos @: nio atende; | caminho camo destino,
de cenceito proposto na soluglo apresentada; 1 a8 3: atende muite ex‘tr‘apulapd‘u a conceito _de
pouca; |destino fisico para destino
4 & 6: atende pouco; na vida & uma boa
c) Exequibilidade e conbecimento técnico 7 a 9: atende 18 estratégia. Mostra
comunicacional demenstrados na estratégia de med1anamente; entendimento sobre o
comunicacio apresentada no desafia; o enilbadd objetivo do briefing e

relativamente bem;
—] 14 a 17: atende bem;

dy Capacidade de articulagdo, abrangéncia, 18 a 28: atende com |

capacidade de ampliar o
cenceito para uma

5
=
™ i ange exceléncia, comunicacda aficiente e bem
H o pertinéncia, prcfundidat.ie e relevéncia dos argumentos | executads. A argumentacdo é
-l e deionstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a | eficiente.
= B solucdo escolhida. ‘
B © ! [
g | #
g 2 3. Ideia Criativa
1ha8s £
= 2 .
E o a} Adequaclo da ideia criativa ofertada ao cliente;
S 2 -
) . A ideia criativa € bem
i - b) Entendimento sobre o publico alve, linguagem, . N
=1 - hieti + o do G . sustentada no video, ainda
= g chjetivos, projetos, agBes e programas do Governo; que o mater‘ia.l se repita um
g — @: ndc atende; pouce & seja escuro. A
= c) Originalidade, criatividade, simplicidade, 1 4 &: atende msito execucdo, porém, & animada,
o adeguacdo, pertinncia e entendimento entre a proposta pouca; com boa trilha, e mostra
elaborada e o cliente; 7 anma' 1":?";2&“:‘“ criatividade na linguagem e
| — redianamente; 21 pertlnf:nc'1a com os desafios
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade 15 a 18: atende do briefing. Também aponta
Contratante & sua insercdo nos contextos social, relativamente bem; bons caminhios para atingir
administrativo e econdmico; | 19 a 21: atende bem; o piblico-alva. O Folhﬁto
| 22 a 25: atende com para stakeholders funciona
| exceléncia.

bem, junto com a ideia de
usar atributos do metrd
como se fossem estagdes.

e) Exequibilidade & economicidade das pecas e do
material;

) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

4, Estratégia de Midia e Ndo Midia

|
\
‘A estratégia € correta, se
basende em meios
tradicionais, como TV

a) Conheclmento técnico demonstrade, notadamente dos |
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico; |

@: nao atende;

= - 1a 3: atends muito aberta e rddio e passando
5 A E o - midia extern

b) Entendimenta gquanto ao publico-alvp, consisténcia pauco; ey xeerna (OOH) e

da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 4 a &: atenda pouco: 12 bl o0 g

o P! s P p 1 criatividade, pensandc de

7 a 9: ateande
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; me:iiana;ente; \

forma protocolar. Vaie
B 7 1¢ a 13: atende bemj

14 e ateraiNcon rassaltar a iniciativa do
:
¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da sclucdo do excelancla. | folheto para stakeholﬁers,
q . - N perém faltou para o publico
desafio, na aplicacéo da verba, conjugada com 3
i - : interno.
adequacdn e otimiza¢do de seu aproveitamento.




Licitante:

Membro da Subcomissdo:

AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

4

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Daniel Brito
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Total de Pontos:

Assinatura:

54,00

QUESITOS

-

VALOR

CRITERIOS

PONTUAGAD

NOTA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAC PUBLICITARIA

Valor dos pontos de 8 a 72

1. Raciocinio Basico

a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

b} Compreensdo das informacBes contidas no Anexo I;

¢} Clareza & objetividade.

@ : n3o atende
1 a 3; atende pouco;
4 a b: atende
medianamente;
7 a 9: atende bem;
18 a 12: atenda com
exceléncia.

‘Correto, parém limitado ao
que foi apontado no
briefing. Aponta, porém,
desafios da companhia. Isso
agrega e mostra que o
briefing foi bem
compreendido.

2. Estratégia de Conm

Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solucdo apresentada;

t) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a
solucdo escolhida.

@: ndo atende;

1 a 3: atende multo

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende
relativamente bem;

14 a 17: atende bem;

18 a 2@: atende com
exceléncia.

13

A empresa aposta na
humanizacdo e isso é
correto, mas a
tagline/slogan "Hossa
conexdo € com vocé” € mais
|uma que busca o "voc&" como
ponte alto da estratégia,
come feito por diversas
concorrentes, destacando
excessivamente a questdo do
passageiro/publicos de
interesse ao centro, mas
deixando a mensagem de
cidadania em segundo plano.

3. Ideia Criativa

a) Adequacdo da ddeia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagenm,
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d} pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
Aigpministrativn e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

9: n3a atende;
1 a 6: atende muite
pouca;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
mediaramente;

15 a 18: atende
relativamente bem;

1 19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

19

Cartazes, novamente, nio
costumam ser eficientes,
assim como as pegas no
espelho dos funciondrios
pode soar invasiva. De
qualquer forma, pensando no
pblico interno, o button é
|uma boa ideia, assim como o
video exclusiva.

4. Estratégis de Midia e Nio Midia

a) Corhecimento técnicoe demenstrado, notadamente dos
hdbites de consume, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertingncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e efileiente;

c¢) Demonstracio efetiva de economicidade da selugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizac8o de seu aproveitamento.

9! ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

i@ a 13: atende bem;

14 a 15: atende caom

exceléncla.

13

A estratégia de midia e ndo
midia é bem executada,
porém sem recursos de

criatividade. De qualquer
forma, € uma escolha
correta, que envolve TV

| aberta, rdadic, midia OOH e

internet com uma divisdo de

investimento bem
|equilibrada tanto entre os
meios como para curto,
médis & longo prazo.
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Licitante: o5 Total de Pontos:

60,00
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Daniel Brito

Assinatura: |
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/

QUESITOS -

VALOR

CRITERIOS

NOTA

JUSTEFECATIVA

PLAND DE CDMUNICACAG PUBLICITARTA

Valor dos poritos de & a 72

1, Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevéncia das andlises realizadas;

b) Compreansdo das informacdes contidas no Anexo I;

c) Clareza e objetividade.

@ : ndc atende
1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;
7 a 9: atende bem;
19 a 12: atende com
exceléncia.

Com um raciocinio corpeto e
objetivo, a empresa levanta
pontes que mostram
compraensio do briefing.
Diz gue o metrd compreandeu
sua importdncia ra vida de
mals de 3 milhdes e seu
peso no desenvolvimeato de
SP e do Brasil.

2. Estratégia de Comunicacio Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos pasitivos
do conceito proposte nma solucdo apresantada;

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulacdo, abrangdncia,
pertindncia, profundidade e relevdncia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
solugdo escolhida.

@: nio atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 & 9: atende
megdianamente;

18 2 13: atende
relativamente bem;
14 a 17: atende bem;
18 a 28: atende Com
exceléncla,

18

fom um congcelto simples e
de facil compreensdo, “Vocé
move a gente", a empresa
incentiva o engajamento e
mestra de fato o passageiro
do centro da operagdc, um
dos objetivos do briefing.
As possibilidades de
desdobramentas sdo meitas,
mostrando abrangéncia ass
objetivos do cliente,
conhecimento e visdo
estratégica.

3. Ideia Criativa

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ac cliente;

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetives, projetos, acbes e programas do Governg;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacBo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elabgrada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidads
Contratanta e swa insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do
material;

) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

@: ndo atende;
1 a 6: atende muito
Fouco;
7 2 19: atende pouco
11 a i4; atende
medianazente;
15 a i8: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

Nio considero cartazes como
uma estratégia eficiente.
Hi algumas boas ideias como
agdo de endomarketing com o
maiar parabens do mundo,
que poderia precisar de
adequacdes, mas atinge ¢
corpe funcioral, e a ideia
de plataformas digitais
inovadoras. De qualguer
forma, as outras ideias
criativas sdo bastante
6bvias, ainda que
abrangentes.

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

T

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consump, e clareza guanto a este tépico;

b) Enteadimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia
da solutdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e efiriante;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da selucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdc e otimizacio de seu sproveitamento.

9: ndc atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouca;
7 a O: atende
medlanamente;

13 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Optow per concentrar seus
esfor¢os no pablico ja
usuéris do metrd. Sob gsse
aspecto, a estratégica
ficou principalmente em
midias proprietdrias e no
mobilidrioc presente no
metrd. A aclo consegue
focar no pdblico e atingi-
lo de forma eficiente, em
fungdico da concentracdo de
mensagens.
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QUESITOS -

VALOR LRITERIOS

PONTUACAD

NOTA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

1. Raciocinio Bdsico

a) Aculdade, abrangéncia, pertinéncia,
relevdncia das andlises realizadas;

profundidade e

b) Compreensdo das informacdes contldas no Anexo I;

¢) Clareza e objetividada.

8 : ndc atende
1 a 3: atende pouco;
4 a 6; atende
medianamente;
7 a 9: atende bem;
12 a 12: atende com
exceléncia.

11

Fol buscar inspiracdo em
Adoniran Barbocsa, a cara de
SP, 2 issc trouxe mais
profundidade &s andlises.
Mostrou compreensdc do
Anexo I e dos desafios do
Metrd, eficiente no
transporte, mas ndo em
comunicar todo o servigo.

2. Estratégia de Commicacio Publicitaria

a) Entendimento sobre o cbjetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequagdo dos desdecbramentos positivos
do concelto proposte na solugidic apresentada;

¢) Exeguibilidade e conhecimenta técnico
comunicacicnal demonstrados na astratégla de
comunicacdo apresentada no desafio;

d} Capacidade de articulacdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevdncia dos argumentos
demonstrados sabre o cliente, seu publico alve e a
solugdo escolhida.

?: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9! atende
medianamente;

1@ a 13: atende
relativamente bem;

14 a 17: atende bem;

18 a 2@8: atende com

exceléncia.

17

Un ponto positivo & que a
empresa fez gstudos e
pesquisas para propor a
estratégia, e isso mostirou
adequacda ao briefing,
abrangéncia e profundida da
anglise. Foram bem na
questdc da oportunidade,
balada e do respeito, que
se somaram as de cidadania
destacadas no briefing.
Porém, carragaram na
gquantidade de texto, ainda
que a campanha seja
bastante cclorida e alegre.

3, Ideia Criativa

a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao ciiente;

Valar dos pontos de @ a 72

b) Entendimente scbre o publico aivo, linguagem,
objetivos, projetes, acles e programas do Gaverno;
c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacap, pertingncia e entendimento entre a proposta
elabarada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos soclal,
administrativc & econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solugfes apresentadas.

@: nao atende;
1 a 6: atende muito
pouco;
7 a 18: atende pouco
1i a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atande com
exceldncia.

22

A empresa teve algumas
solugbes criativas e
pertinentes, como uma

homenagem a funciondrios e
testemunhal durante
boletins de transito.
Também foi adequado incluir
shoppings conectados ac
Metrd na midia OOH. Por
outro lado, cartaz ndo deve
ter mais efeito e uma
exposicdiz na Luz tem de ser
muito pensada pela
guantidade de gente que
circula.

4, Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento gquanto ao piblico-alvo, consisténcia
da solucl3s apantada, pertindncia o aproveltamento das
opartunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracio efetiva de economicidade da solucda do

desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequagBo e otimizacdo de seu aproveltamento.

@: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouca;

4 a 6 atende pouco;
7 a O: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende cam

exceléncia,

13

A estratégia de midia e ndo
midia contempla um publico
alvo variado, com solucdes
criativas e pertinentes. A
relagdo custo-beneficio foi
interessante, porque mesmo
Com um orgamento baixo foi
possivel incluir TV aberta
& midia OQH, deixando as
midias digitais apenas
organicas.
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a} Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

Licitante: 7 Total de Pontos: 56,00
Membra da Subcomissde: Daniel Brito Assinatura: W@{ ;?;
QUESETOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAC NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Ba&sico
a) Acuvidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | 8o dizer que & ocbjetivo
relevincia das andlises realizadas; iconsolidar imagem do metro
) 93! "EO :tend@ | além de obras, trilhos e
. a 3 atende pouco; | maquindrio, construindo sua
LT 1@ | percencs de espaco
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; 7 a 9: atende Eem' convivéncia de diversos
10 a 12: atende com estilos, mostra compreensdo
- exceléncla, | do briefing e dos desafios
de comunicacdo.
¢} Clareza e objetividade,
2. Estratépia de Comunicacdo Publicitdria
a} Entendimento sobre o objetive de comunicacdo
exposta no Anexe I; | Ainda gue a estratégia de
- . comunicacdo publicitaria
tenha recursos de tracar
b} Amplitude e adequac3o dos desdobramentos positivos 8: ndc atende; pal?vras para encontrar
< do conceito proposto na solugSo apresentada; 1 a 3: stende muito caminhos que atendam as
] ac D:”L;? |necessidades do briefing, o
=S Sl a 6! atende poucc; = "
‘5 7 a 9: atende | slogan & vida, & Sp, &
= e di ) 13 vocé, além de usar mais uma
= ¢} Exequibilidade e conhecimento técnico R vez a ligacdo metré-vocd,
=1 ~ comunicacional demonstrados na estratégia de r;f;;lvaméjgsl;;- | tao explorada nessa
wd icacs 1o: A
= t; comunicagio apresentada no desafio; 14 3 17: atende bem; concorréncia, ndo funciona.
= 18 a 20: atende tom | 0 excesso de ideias,
(-9 o =
e = exceléncia. | composto por trés palavras
Tﬁ o d} C§pacidade de articulagio, abrangéncia, | tio diferentes, confunde o
o pertinéncia, profundidade e relevéncia dos argumentos Interlocutor da mensagem.
1 S 5 demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a ‘
= § solucdo escolhida.
=3
= [
8 8
¥ £ 3. Ideia Criativa
55
Eg >
<
|
o

b) Enteéndimento sobre O-Eﬁblico alvo, linguagéﬁ:

objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo;

cfrobiéinalidade, criatividade, simplicidade, T
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdémico;

e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f} Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

@: ndc atende;
1 a 6: atende muito
pouce;

7 a 18: atende pauco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
12 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
excelédncia.

19

Propor solucdes como
playlists e filtros para
Instagram destaca a
capacidade inovadora da
empresa, Outra ideia
|diferenciada é uma websérie
i que mostre ndo apenas

histérias, mas também
bastidores do metra. O
slogan, porém, continua

sendo um complicador.

4. Estratégia de Midia e Niop Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habites de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia
da selucéo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdc efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicagde da verba, conjugada com
adequagdo @ otimiza¢de de seu aproveitamento.

@: nic atende;

1 a 3: atende muito

pouce;

4 a &: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamerte;

19 & 13: atende bem;

14 2 15: atende com

exceléncia.

14

A criatividade pode ser
vista mais da estratégia de
nao midia, como o jd citado

filtro para Instagram, as

webséries etc. Pordm, a

estratégia de midia é
‘ correta, pensada para
‘curto, médio e longo prazo,
com metos off-line, outdoor
e digitais,
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Licitante: 10 55,00

Tetal de Pontos:

Membro da Subcomissdo:

Daniel Brito

Assinatura: W W

QUESITOS ~ WALOR CRITERIOS PONTUACRO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncila, profundidade e I .
relevancia das anallses realizadas; ! 2iezrg:fgzstzairzgzgr:::ii:
@ : ndo atende | que epriqueceram a anilise,
1 a::a a:e“;;eenf‘d"“‘“; o raciocinio apontou
: e ; ©
b} Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; 11 desafios para a comunicacdo
7 a 9: atende bem; | de metrd na atualidade e a
- = 18 a 12: atende com [ necessidade de ser
exceléncia. | auténtico para que els
c} Clareza e objetividade. | funzicne.
|
2, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo o it e
exposto no Anexg I; conceito apresentado na
: ) estratégia, de comecar com
ra Max uma perguntz "“Até onde vai
b) Amplitude e adequagde dos desdobramentos positivos | fgfi&;2§?1ihto °U§Et£g; mtiﬂrggljeliggg'
do conceito proposto na solugdo apresentada; 'pouco; fuda E qua s metré faz. Mas
< _ 14 af’a agtf’;‘jteenpd":“’i um outre, perigoso, gue
g ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; 12 pode dar a0 piiblico da
; comunicacional demonstrados na estratégia de 18 a 13: atende campanha a possibilidade de
5 comunicag3o apresentada no desafio; relativamente bem; pensar que o metrd ainda
S ~ B 14 3 17: atende bem; ndo chega onde tem de
i ~ 7| 18 a 2@: atende con chegar. Porém, o
gg = d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, exceléncia. entendimento do briefing &
o = pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos correto e os pantos somados
(=] 3 demonstrados sobre o cliente, seu piblico alve e a enriquecem a analise.
s w solucdo escolhida.
1| 8 £
H H
= a + .
2 o 3. Ideia Criativa
S t:
£
w o
€3 L as a) Adeguagdc da ideia criativa ofertada ao cliente;
& B Uma ideia dificil, com
muitos desdobramentos. Além
& b) Entendimento sobre o ptblico alvo, linguagem, disso, algumas pecas ndo
cbjetivas, projetos, acdes e programas do Governo; 8: ndo atende; fazem mais sentido em uma
. . 1 a &: atende multa campanha assim, Cartazes,
c) Originalidade, criatividade, simplicidade, - lﬂ:p::::ae — por exemplo. Por outro
adequacdo, pertingncia e entendimento entre a proposta 11 a 14: atende lado, a ideia de usar
elaborada e o cliente; medianamente; 18 Crf:iluenc;.ador'az :e:a::‘m
— = 15 a 18: ateade U s W
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade relaélvamente bem; tematizado com a campanha
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 19 a 21: atende hem; s¥o bastante criativas, O
administrativo e econdmico; 22 a 25; Zte:de com relatéric para stakeholders
exceléncia. Gti
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do tam??mhé zma 5°1:‘i°d;t11 e
material; na linha b:iggingo to no
f} Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

4. Estratégis de Midia e Ndo Midia

a} Conhecimento técnico demanstrade, notadamente dos
habitos de consumg, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia & aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

@: ado atende;
1 a 3: atende muito
pougo;
4 a 6: atenda pouco;
7 a 9: atende
medi e;

c) Demonstrac@c efetiva de econcmicidade da solucdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu aproveitamento.

18 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

14

Midia correta, sem grandes
inovagfes, mas com TV e
radio no primeiro més, o

que & bom, & a ihclusdo de
influenciadares, além de

midia OOH e redes.
Eficiente e abrangente.
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b) Entendimento sobre o pﬁblico alvo, linguagem,

@: ndo atende;

estratégia de usar cartaz,
nao acho que se comunicado

Licitante: 11 Total de Pontos: 48,00
|
Membro da Subcomissdo: Daniel Brito Assinatura: 4J/L/\
QUESITOS - VALOR CRITERTOS PONTUACAC NGTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocimio Bdsico
|
a} Acuidade, abranggncia, pertinégncia, profundidade e & empresa se ateve demais
relevancia das andlises realizadas; ao briefing e ndo traouxe
8[| nao atends observagbes come, por
1 343' a;_e"‘fte il examplo, os desafios atuais
. . . me:iar-la;e::: 8 do Metrd e isso pode
b} Compreensdo das informacBes contidas no Anexo I; 73 8: gtende Eém; C?mprumetep a visdo do
19 a 12: atende com prajeto. De qualque forma,
S exceldncia, a andlise foi correta,
) Clareza e objetividade. ainda que basica.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
|
a) Entendimento sobre ¢ objetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I; .
= A estratégia foi acertada
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 8: Fa° atende; . foc?n na humanizacgo e
do conceito proposto na solucdo apresentada; i32 3: atnccimita também no movimento. O
* . P:"Cgi leiaute colorido também
= a 6: atende pouco; 5
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a8: atende agradou. Porém, o slogan
.ﬁ comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 13 fol mals do mesmo, calndo
5 comunicacdo apresentada no desafio; 19 a 13: atende na questio em que diversas
kﬂ —— relativamente bem; agéncias ca}ram dF ser
- 34 d) Capacidade de articulag3n, abrangéncia, 14 a 17: atende bem; iite shyioge ainda
o E E An 13 a 20: atende com correndo o risco de soar
= s pertinéncia, profundidade e relevéncia dos argumentos exceldnela arrosante
a 3 demonstrados sobre o cliente, seu piblico alve e a : S '
[« @& solucdo escolhida.
Tg =
1%}
<
1| © £ 3 M
= 8 3. Ideia Criativa
5 =%
= o
8 = !
w 3 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ac cliente;
a E | | Sempre questiono a
o
3
=%

objetivos, projetos, acBes e programas do Governo;

) Originalidade, criatividade, simplicidade, |
adequac3o, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada ¢ o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das selucBes aprasentadas.

1 a8 6: atende muito
pouco;

7 a 19: atende pouce
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 & 25: atende com
exceléncia,

17

¢om um publico que estd
sempre corrende, como o
passageiro do Metrd. Para
capturar sua atengdo,
precisa ser algo que chame
mais. O mesmo acontece com
o video de IA. A voz
monocordia ndo tem efeito
para passar mensagens tdo
importantes.

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, € clareza quanto a este tdplco;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
aoportunidades, de forma eficaz e eficiente; |

c} Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo da
desafio, nra aplicacao da verba, conjugada com
adequagdo € otimizagdo de seu aproveitamento.

9: nac ateade;
1 a 3: atende muito
pouce;
4 a 6! atende pouco;
7 & 9: atende
medianamente;

| 18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com
exceléncia.

10

|

Como ja dito, ndo ha muita
funcionalidade no cartaz, a
empresa também ndo usou
influenciaderes ou algo
mais crlative. Fez o dever
de casa, de certa forma,
mas excluiu linhas
importantes do Metrd, como
a 3 e a 15, da estratégia
para OOH.
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b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, praojetos, acdes @ programas do Governo;

a: ndo atende;

¢riou uma campanha coloridas
e ao mesmo tempo limpa e

LICITACAQ PUBLICIDADE METRG - SP * LICITACAD N 2 10017928
Licitante: 12 Total de Pontos: 64,00 -
Membro da Subcomissdo: Daniel Brito Assinatura: @Mdﬁw
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raclecinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade g
relevincia das andlises realizadas; Mostrou perspicacia em
- 8 : ndo atends entender pontos altos e
1 2 3: atende poucn; baixos do metrd, Foi
b) Compreensda das informa¢des contidas no Anexo I; 4 a 63 atende :L Ea abrangente na apresentacdo,
medianamente; mestrando que estudou para
— 7 a 9: atende bem; chegar a caminhos objetivos
18 a 12: atends com para atender publicos
exceléncia.
¢} Clareza e objetividada. propostos no anexo I,
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetiveo de comunicacdo Na sua estratégia, partiu
expasto no Anaxo I; de un pento simples
I presente na vida de todos,
@: nao atende; o "mpdo avide" do celular,
b}y Amplitude e adequagdo dos dasdobramentos positivos i a 3: atende muite para criar um "modo Metrd”
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco; e se conectar & sua manelra
4 a 6: atende pauco; com 0s diversos publicos
_ 7 a_9: atende 18 prapostes no Anexe I.
T c) Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; Conseguiu, ao mesmo tempo
) icacional demonstrados na estratégia de da Ay e U, P,
-4 N es & lati: ben: conversar com o todo, com o
wl comunicacdo apresentada no desafio; relatirsmentefben; : :
t: _ | 14 a 17: atende bem; coletive, e dar a sensagdo
0 ) . 18 a 20: atends com de que o metfrd tem uma
] d) C?pac1dade de art?culacéa. abr?ngénc1a, exceléncla. forma Gnica de atender cada
gg ! pertinéncia, profundidade e relevan;ia‘dus argumentos passageiro e isso foi
= = demonstrados sobre o clisnte, seu publico aivo e a eficiente ¢ abrangente.
5 s selucdio escolhida.
£ -
=L
E4 g b
1 o £ 3. Ideia Criativa
= g
2 "
g L e
L Yy a) Adequacdo da ideia criativa ofartada ao cliente;
11} o Com uma linguagem mederna,
o E " um slogan pouco dbvio,
=3
=
wd
-

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagde, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

1 a 6: atende muitc
pouce;
7 a 1B: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercéo nos contextos social,
administrativo e econbmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atendz bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

22

clara que, via diversos
meios de comunicagdo,
conversa com todos os
publicos apresentados pelo
cliente no briefing. Também
foi feliz ao contemplar
diferentes tribos, tdo
presentes no metrd, o que
deu um aspecto moderno a
ideia. Trouxs soiucdes
simples, porém criativas.

#, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demenstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

8: ndo atende;
1 2 3: atende muito

b) Entendimento quanto ac publico-alva, consisténcia
da solugdo apontada, pertingncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficlente;

pouco;

| 4 a 6: atende pouco;

| 7 & 9: atende
medianamente;

| 12 a 13: atende bam;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdc do
desafio, na apiicacdo da verba, conjugada com
adequagdo e ctimizagdc de seu aproveitamento.

14 a 15: ateade com
axceléncia,

14

Buscou um reposicionamento
da marca Metrd comec um
icone de SP, pesquisando

| pontos altos dessa relacdo
| junto a usudrios de virios

modais de transporte. Fez
estudos relacionados a
publicos de lnteresse e
populacdo em geral e
encontrou caminhes efetiveos
de boa relag&o custo-
baneficio.
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b) Entendimento scbre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes e programas do Governo;

9: ndo atende;
1 a §: atende multo

interessante. A acdo de

Licitante: 13 Total de Pontos: 61, 00
'y
Membro da Subcomissdo: Daniel Brito Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS FONTUACAG NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 0 raciocinio foi correto e
relevancia das andlises realizadas; 8 : nao atende trouxe uma visdo objetiva
. 1 a 3: atende pouco; do que fazer a partir do
4 a 6: atende E) briefing, mostrando
b) Compreensio das informag¢Ses contidas no Anexo I; medignamente; compreensdo das informacdes
I - - B 7 a 9: atende bem; e pertinéncia. Porém, nio
12 a 12:1§te:de conl trouxe muitos elementos
n - s =
¢} Clareza e objetividade. excelenciz externos ao briefing.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I;
. - . @: n3a atende; A astratégia, do ponto de
e o e o 4% | 185 o it it o testos, 4ot be
! tas Pg“[:; bisica, mas a identidade
e a 61 atende pouco; i i
o ¢) Exequibilidade e cenhecimento técnico 73 9: atende visual, mesclando imegens
o comunicacional demonstrados na estratégla de medianameate; 16 da .c:Ldade e grafismos,
Tﬁ comunicagie apresentada no desafie; 10 a 13: atende F“““‘“"?“ bem. O conceito
21 relativamente bem; de humanizac¢do e referéncia
bt o d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, I:Saa 1276“ aatt?nddzbceo'g t:::i:i;ﬁﬁ Ei’;eﬁ: os
E; B pertinéncia, profundidade e relevdncia dos argumentos excéléncia 8-
E o demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a :
@ solu¢do escolhida.
=] a
> ]
E; @
o . x
1 o £ 3. Ideia Criativa
= g
a | & |
a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ac cliente;
w £ | A ideia se mostrou bem
=] 1; criativa. A soluc¢do de
[] - realidade aumentada ficou
=
-
-
a

[iliFina )

c5 Originalidaue, criiif?idade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

7 a 1&: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua Insergdio nos contextos social,
administrativo e econdmico;

i5 a 1B: atende
reiativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

exceléncia.

f} Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

21

live marketing inclusiva, a
despeitoc de ja ter sido
muite usada, pede funcionar
e tem um propésito
educative, caracteristica
do metrd. Qutra acdo que
conversa com a identidade
visual proposta & a de uma
| animagdo desenvolvida para

os funciendrios.

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

| @: ndo atende;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdio da verba, conjugada com
adequacSe e otimizacdo de seu aproveitamento.

i a 3: atende muito

pouco;

4 a 6. atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

15

‘ A estratégia de midia se
mostrou acertada. Incluiu
midias tradicionais, como

| TV e rddio, midia OOH e
redes sociais, com algumas

saidas criativas pela
caminhe., E a forma de
divisdo da verba ficou bem
interessante.
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

8: ndo atende;
1 a 6: atende muito

na voz de Tim Maia, mesmo
tendo mudado a letra da

Licitante: 14 Total de Pontos: 58,00 .
Membro da Subcomissio: Daniel Brito Assinatura: @\/\,(}W
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTEFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Mostra clareza na percepcdo
relevancia das andlises realizadas; 3 |dos objetivos do briefing =
- @ iingo atende . faz uma andlise abrangente
: a43.3 ?‘e"adteenpdu:w' sobre os pontos citados no
B) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; E; Anexo L. Ainda que nin
7 a 9: atende bem; tenhq enriquecida muiﬁP a
10 a 12: atende com andlise, faz observacies
exceléncia. pertinentes e
c} Clareza e objetividade. interessantes.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo Um dos pontos altos € a
exposto no Anexo I; humanizacdo do Metrd,
@: ndo atenda: mostrar que & uma empresa
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos 13 S_ stends md&to que gosta de gente. Porém,
do conceito proposto na solucdo apresentada; -pouco- é mais uma que cai na
|-— 4 a 6: atende pouco; questdio do "Metrd e vocd”,
c} Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9: atende a que mais apareceu entre
ﬁ comunicacional demonstrados na estratégia de medianamenta; 16 as concorrentes. 0 texto da
.EE comunicacdo apresentada no desafio; 1@ a 13: atende | campanha & eloquente e
= relativamente hem; | abrangente, mostrande
o d) Capacidade de articulacdio, abrangéncia, 1143 aa 1279'_ aattee"r:j:e T:'n: pertinéncia ao briefing.
:j ] pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos excaléncia Porém a execucdc limita um
oM o demenstrados scbhre o cliente, seu publico alve e a ' pouco os plblicos
E o solucdo escolhida. atingidos.
.
lg% =
g 8 3, Ideis Criativa
1 = t
= o
5 a
= [
8 -S a) Adequagdo da ideia c¢riativa ofertada ao cliente;
= c Usar a tagline “Quando a
a © — gente gosta é claro que a
o £ b} Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, gente cuida”, popularizado
=
<L
=
.

c} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergdo nes contextos social,
administrativo e econdmico;}

e) Exequibilidade e ECOaniCidad;rdas pegas e &E'
material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

21

misica com o trecho
permanecendo, foi boa
sacada, com muita liga¢do
com ¢ briefing, ja que a
ideia foi mostrar que o
metrd transporta
passageiros, mas também
cuida deles. A estratégia é
abrangente ¢ as pecas estdo
bem executadas.

4, Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimentc quanto ac piblico-alve, consisténcia

da solugdc apontada, pertinéncia e apreveitamento das

oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugfo do
desafio, na aplicagdo da verba, tonjugada com
adequacdo & otimizagSo de seu aproveitamento.

m 19 a 13: atende bem;

@: n3o atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a &: atende pouce;
7 a 9: atende
medianamente;

12

14 a ¥5: atende com
exceldncia. |

Estratégia abrangente,
porém focada na TV, o que
costuma agradar clientes
guando uma campanha estd
sendo lancada. As redes

sociais e novas midias

também estdo bem
contempladas, que amplia o
piblico-alvo e também
rejuvenssce.




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E METRO

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via NAO Identificada - Invélucro ng 1

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP i LICITACAD W ¢ 10017928

Licitante: 15 55,00

Total de Pontos:

Membro da Subcomissdo: Daniel Brito

Assinatura: ;-\?}'IMV(QW

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e ‘
relevancia das andlises realizadas; | Observar que ha um
Nota Maxima: @ a 12 | paradigma de comunicacdso,
— — @ : nao atenda ) pois "o gque funciong bem
i ":' a;_e”dte ‘:’”m‘ acaba virando paisagem aos
= : - ¥ E"e_ 11 olhos de quem wsa”, mostra
b) Compreensdc das informagbas contidas no Anexs I; medianamente; ‘ aderéncia a0 briefing, além
7 a 3: atende bem; 3
18 a i2: atende com | de abrangéncia com
— exceléncia. ‘ elementos somadas a
[ andlise.
c) Clareza e objetividade. 1
2, Estratégia de Comunicardo Publicitédria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexe I; - ; 5
0 metrd anda junto com vocé
Nota Maxima: @ a 2@ “é um slogan interessante
L 8: n3o atende; ue, porém, novamente, $&
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos | 1 5 3: atende muito agoi; ga paiaw\a “voch” . De
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouca; ‘ qualgquer forma, had uma
B
5 4 ";“a a;:g"izn%”:“" | certa eficiéncia aqui, de
% ) Exequibilidade e conhecimento técnico nadianamente; 13 | . ICDTN":EINS@’ :E d
= comunicacional demonstrados na estratégia de 18 a 13: atende | & .uctdo, ;‘ mc;v;méen o a8
=] N comunicacio apresentada no desafio; relativamente bem; SR EREE D TotEn. D
(=] n 14 3 17: atende bem; concelto de metrolover, que
d % T 18 a 2@: atende com acomparha o slogan, € muito
2 © d) Capacidade de articulacio, abrangéncia, excaléncia. limitade a um piblica heje
o pertinéncia, profuadidade e relevancia dos argumentos j& usudria do metrd.
E 1 demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
g § solugdo escelhida.
1 = 13
z g
5 2 8. Ideis Criativa
8 o
S T
w S - s . \
(<] -3 a) Adequacdc da ideia criativa ofertada ao cliente; |
o & ’
_—
5 b) Entendimento sobre o ptblico alvo, linguagem, [ O conceito de metrglover
o Nota Maxima: @ a 25 Y

ohjetivos, projetos, agbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequaglo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elabaorada e o clieate;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante € sua ipser¢fio nos contextos social,
administrative e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

) Ciareza e objetividade das solugoes apresantadas.

a: nio atende;
1 a &: ateade multo
pouco;

7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 1B: atende
relativamente bem;
12 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncla.

19

como dito acima, de fato
1imita os piblicos. Daria
uma 6tima acdo de redes.
Mas as pegas sdoc criativas
e ha algumas propostas
diferenciadas, comc a
estratégia para o Spotify,
o manifesto e um perfil
exclusivo no Insta para
guem ama o Metra e se
encaixa no manifesto.

4, Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Coahecimento técmico demonstrado, notadamente dos
hibitos de consumo, e clareza qeanto a este tépico;

b) Entendimentoc quante ao publico-alve, consisténcia
da solucSo apontada, pertindacia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c)} Demonstracio efetiva de economicidade da solucdo do
desafic, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu aproveitamenteo.

Nota maxima: @ a 15
8: n3o atende;

1 a 3: atende multo

pauca;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

1P a 13: atende bem;

i4 3 15: atende com

exceléncia.

12

A empresa optou por uma
estratégia sem grandes
inovagcles, mas eficiente,
ainda que tenha feito o
exercicio criative fora do
padrdo. Curta, médic e
longo prazo deveriam caber,
juntos, em um orgamento de
A% 5 milhdes. Usa-se TV
aberta, réddioc, midias OOH &
digitais.
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LICITACAQ PUBLICIDADE METRO - SP i LICITACAO N ° 18817928

Licitante: 16 Total de Pontos: 48,00
Membro da Subcomissdo: ODaniel Brito Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bésico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e \
relevéncia das an&lises realizadas; Nota Mdxima: & a 12 | © raciocinio basico se
i 8 : ndo atende limita a traduzir em ouvtras
1 343: aﬁt‘endte "d""'“"' palavras & que foi
By ¢ 5o das inf % tid A 1: meziar-]a;eﬁ:e? 8 apresentado no briefing.
) Compreensdo das informacOes contidas mo Anexo I; e h.em; Isto €, mostra compreensio
18 a 12: atende com das informacbes, mas agrega
exceléncia. muito pouco em sua andlise.
c) Clareza e objetividade.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo . N
exposto no Anexo I E vocéd que move o metrd.
Nota Mdxima: 8 a 28 Esse é o slogan da
— - - ] @: ndo atende; estratégia de comunicagio
: = ‘b 1 a 3: atend it i
b) Amplitude e adeguacio dos desdobramentos positives : :mf::,.e puite ‘apreseen:a;f‘ P:r::;t::e cod
do conceito proposto na solucdo apresentada; . . . gun
o prop wdo ap ! | 4 a_f"a ‘?E'Liinpd";‘w‘ excessivamente apresentados
- —— 1 : .
- c) Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente 1@ pelas agéncias e
= comunicacional demonstrados na estratégia de 18 a 13: atende concorréncia, come o "vocd
e} comunicacdo apresentada no desafio; relativamente bem; novapentegello “movamentoas
o » e 14 a 177 atende bem; Esse conceito foi usado por
E;‘ : d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, 18 aeigélgﬁi;‘:e SO0, muitas aié:dis’ de ur.n modo
E - pertinéncia, profundidade e relevdncia dos argumentos . gera f‘e , or-:na ngts
= ” demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvp e a Efd CLENLE.
=4 L] solugdo escolhida,
LS v
o< [
1l & £
= g 3, Ideia Criativa
5 2
S ]
o 5 a} Adequacio da ideia criativa ofertada ao cliente;
a -
o s b} Entendimento sobre o piiblice alvo, linguagem, NOt: "{Ximﬂt: Bda 25
= objetivos, projetos, acées e programas do Governo; ¢ hdo atende;
<L L —— p 3 ~ c. - 2 g, — = 1 a 6: atende muito 0 filme acabou caindo no
| c¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, —
[N u £ : pouce; erro de exagerar na carga
adequacao, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 4 18: atende pouco empcional, dando 3
1 . - 4
elabarar}lahe q cliente; = : 11 a 14: aten:'ie 17 inpressdo que ele foi feito
d) pertinéncia emtre as atividades da Unidade medianamente; : i d
A 15 5 18: atende mais para emocionar do que
Contratante e sua insergdo nos contextos social, de f
administrativo e econdmico; relativamente bem; €sfatoggara passariiEn
— 19 a 21: atende bem; Mmensagem.
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do 23 a I5: atende com
material; | exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas. J
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos A estratégia prevé TV
: o 1 o
habitos de consumo, e clareza quanto a este topico; Nota mdxima: @ a 1§ abe.r'ta, rad: 'n, m1d1a_s
. . offline no primeiro més,
______ N 2: ndo atende; . A
3 a 3: atende muito jornal comunitdrio em todo
b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia pouco; o periodo, além de midia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamente das | 5 3 ¢: atende pouca; 1 0OH e midias digitais para
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 7 a §: atende 3 o longo prazo. Considerada
— medianamente; apenas a acdo de 99 dias,
18 a i3: atende bem; que uniu curto, médio e
¢) Demonstracio efetiva de econcmicidade da solugdo do| 1% aeiiél:figge com longo prazo, como
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com | ) solicitade no exercicio
adequagdo e otimizacdo de seu aproveitamento. { criativo,
\




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO Ea METRO

AVALTACAC DA PROPOSTA TECMICA E JUSTIFICATIVA * Via NAO Identificada - Invélucra n2 1

LICITACAD PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N ¢ 18817928

Licitante: 17 Total de Pontos: 61,88

Membro da Subcomissdo: Danlel Brito

N.L)
Lo I
Assinatura: v

QUESITOS -

VALOR

CRITERIOS

PONTUACAO

NOTA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

valor dos pontos de @ a 72

1. Raciocinio Bdsico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevincia das analises realizadas;

Nota Mdxima: @ a 12
@ : n3o atende

b} Compreensdo das informacéies contidas no Anexo I;

1 a 3: atende pouce;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 9: atende bem;

10 a 12: atende com

¢} Clareza e objetividade.

exceléncia.

10

Observagtes como "0 Metrd
ainda ndo conguistou o
reconhecimento publico do
papel social que
desempenha” mostrou
conhecimente do briefing,
pertinéncia e capacidade de
andlise, objetiva, dos

desafios da empresa.

2. Estratépia de Comunitacdo Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdc
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequacdc dos desdobramentos positives
do conceito proposto na solucdo apresentada;

Nota Mixima: @ a 2@
@: nao atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

¢} Exequibilidade & conhecimente técnice
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunica¢do apresentada no desafio;

7 8 9: atende

medianamente;

ig a 13: atende
relativamente bem;
14 a 17: atende bem;

d) Capacidade de articulacio, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
solucdo escolhida,

15 a 28: atende com
exceléncia.

18

A& necessidade de incorporar
a dimensdo emocional a
narrativa do metrd foi uma
amostra do entendimento do
briefing e também dos
caminhos para tornarem a
empresa mais relevante e
humana a seus publicos-
alvo. A estratégia de
conunicacio foi bem
apresentada, com detalhes,
observagdes importantes e
um diagndstico pertinente e
abrangente dos desafios da
cia.

3., Ideia Criativa

#) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre ¢ publico alve, linguagem,
objetives, projetos, acdes e programas do Governo;

Nota Mdxima: © a 25
8: naoc atende;

¢} Originalidade, criatividade, simpliEi&ade,
adeguacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente; =

d} pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e ecunﬁmicui

e) Exequibilidade e ecnnumiciﬂ;aeraéé pecas e do
material;

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a i@: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
1% a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

+} Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

21

A ideia de criar spots para
datas e situacbes
especificas é um 6timo
caminho, como as sugestdes
para a F-1, Dia das
Criancas e futebol. O filme
é animado, a musica, em
ritmo de rap, cria
identificacdc com a
populagdo da cidade, mas a
fonte criada ficou dificil
de ler.

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao pdblice-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstragdo efetiva de economicidade da solucdio do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada t¢om
adequacio e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota méxima: @ a 15
@: ndo atende;

| 1 a 3: atende muite

pouco;

4 a 6: atends pouco;
7 & 9: atende
medianamente;

i9 a 13 atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

Ao contraric de outras
agéncias, a empresa
calculou R$ 5 mi para cada
um dos periodos, curto,
médio ou longo.
Considerando apenas ¢
periodo longo (9@ dias), a
|abrangéncia foi boa mostra

conhecimento técnico e do
| publico, ainda que a
| comunicagdo interna tenha
tido pouca atencdo.
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Licitante: 18 Total de Pontes: 52,00

Membro da Subcomissdo: Daniel Brito Assinatura;
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinie Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e .
relevancia das andlises realizadas; Nota Méxima: @ & 12 | A empresa destacou que € a
@ : nic atende hora da virada de chave do
S _ 1 a 3: atende pouco; | metrd, trouxe informacdes,
4 a 6: atende 11 pesquisou & mostrou gue
b) Compreensdo das informacSes contidas no Anexo I; medianamente ; | compreendeu o briefing e os
7 @ 9: atende bem; | objetivos esperados do
18 a 12: atende com exercicio contide no Anexo
exceléncia. 1
c} Clareza e objetividade.
1
2. Estratégia de Comunicacgdo Publicitdria
a} Entendimento sobre o abjetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I;
A ideia de um Metrd Game é
Nota Maxima: @ a 2@ muito boa e mostrou que a
9: ndo atende; | empresa saiu do dbvio ao
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positives | 1@ 3¢ atende muito pensar a estratégia. Porém,
do conceito proposto na solugdo apresentada; Ml & p:”“g’ X a despeito do andlise
< aT;iaB'er:ateer?d?m‘ aprofundada dos desafios da
(™ H s
5 . . medianamente; 14 comunicacdo, a empresa
e~ c) Exequibilidade e conhecimento técnico 18 a 13: atende apresenta uma solu¢do
= comunicacional demonstrados na estratégia de relativanente bem; criativa que cai no Jugar
",;,‘ & comunicacao apresentada no desafio; 14 a 17: atende bem; comum “caminho, destino®,
El ~ 1B a 28: atende com ainda que possibilite
2 L d) Capacidade de articulacfo, abrangéncia, exceléncia. desdobramentos ligados aos
L pertingéncia, profundidade e relevAncia dos argumentos diversos caminhas.
.2 = demonstrados sobre o cliente, seuw publico alvo e a
\&a- @ solucdo escolhida.
1 O b
= i1
= g
2 3. Ideia Criativa
o 2
(" ]
= & a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
=] ;.: _____ B b Adesivagdo de vagies, o
% b) Entendimento sobre o piblico alve, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 X video para o pEbh“’
5 objetivos, projetos, acBes & programas do Governo; i ::6 “a?t atd"-""dE;_t 1nternc1, o game s3o pontos
: atende muito
. c) Originalidade, criatividade, simplicidade, . . a_tt_:s & mosRren -
= e i p 3 criatividade. A solucde
adeqguacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 s 1m: atende pouco
s N como um tode, parém, a
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18 artir do "Caminho do bem”
d} pertingncia entre as atividades da Unidade medianamente; P -
¢ 5 , 5 3 18: atende n#o resolve as guestdes
Contratante e sua insercdo nos contextos social, apresentadas pela agéncia
administrativo e econdmico; relativamente bem; L EE
=2 —— 19 & 21: atende bem; em seu raciocinio bdsico. O
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com filme tem bons pdntos mas,
. material; exceléncia, de um modo geral, ndo
F e N | engaja.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
i
4, Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos ‘ A estratégia de midia
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico; Nota mixima: @ 2 15 deixou um pouco a desejar,
@ nao atende: talvez pelo fato de a
1 a 3 atende multo empresa ndo ter entendido
pouco; que tanmto o curto, guando o
B} Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia | 4 "76’ ";‘e“dte gk 9 médio e o longo prazo
da solugdio apontada, pertinéncia e aproveitamento das d S aren ? I‘DI"EClSaI“.‘Lam EStar .dentr'cL do
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medilanamerLte,b R | valor do exercicio e LD
1943 - atEnce SEn separadamento. Na solugdo
1 aeigé:{::z:e com C, as solucdes foram muito
c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solucdo do timidas e ndo resolvem um
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com | reposicionamento.
adequagdo e otimizag¢do de seu aproveitamento. |




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAOQ PAULO M'"ET'Rﬁ i
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Licitante: 19 Total de Pontos: 6@, 00
Membro da Subcomissdc: Daniel Brito Assinatura: WL@;@/
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAC NOTA JUSTIFICATIVA

PLANG DE COMUNICACAG PUBLICITARIA

valor dos pontos de © a 72

1. Raclocinio Bdsico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

J

b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I;

Nota Méxima: @ a 12
© : nio atende

| 1 a 3: atende pouco;

c) Clareza e objetividade.

4 a 6: atende

11

Aprofunda anilises, &
abrangente e mostra
conhecimento do briefing,
das qualidades e problemas
atuais do metro e lembra da

medianamente; _ :
7 a 9: atende bem; sua importancia destacando
10 a 12: atende com a interacdo entre usudrios

exceléncla, e, por exemplo, sua

capacidade educativa.

2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solugdo apresentada;

c)rExequibilidade e conhecimenfﬁ técnico

d) Capacidade de articulac@o, abrangéncia,
pertinéncia, prefundidade e relevdncia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a
solugdo escolhida.

Nota Mdxima: 2 a 29
@: ndc atende;
1 a 3: atende muito
pouce;

4 a a: atende pouco; |

relativamente bem;

14 a 17: atende bem;

18 a 20: atende com
exceléncia.

A estratégia € simples,
objetiva e abrangente ao
propor uma gampanha de
reposicicnamento com foco

£ . 7 a 3: atende 16 nas acdes de cidadania e
N comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; humanizagio realizadas pelo
cemunicacdo apresentada no desafio; 18 a 13: atende metrd, o que também mostra

boa tompreensdc do
briefing. O slogan, porém,
néo € de facil compreensdo.

3. Ideia Cristiva

a) Adeguagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

B} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante & sua insercao nos contextos social,
administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

Nota Maxima: @ a 25
@: ndo atende;
1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bew;
22 a 25: atende com
excelénclia.

19

Um dos pontos altos sdo as
pegas digitais, que ganham
redes sociais e midia OCH.
Mas também hd filmes para a
TV, materiais
diferenciados, como um
folheto para a populagéo no
antorno, um e-mail
marketing para os
funcionirios, que também
ganham uma a{3c especial, o
que mostra a bea
compreensdg do briefing e
dos publicos-alvo.

4, Estratégia de Midia e Nao Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b} Entendimento quanto aso publico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

Nota mdxima: @ a 15
@: nio atende;
1 a 3: atende muito
poUCo;
4 & 6: atende pouco;
7 a 9: atende

14

Estratégia ampla e correta,
com TV, radio, midia
externa (00H) e midias
digitais, além de algumas
sugestdes criativas, como a
homanagem acs Ffunciondriss,
além de material exclusivo

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente; 205 lindeiros
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com 18 a 13: atende bem; '
14 a i5: atende com

adequagdo e otimizacdo de seu aproveitamento.

exceléncia,




Licitante:

Membro da Subcomissdo:
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AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAD PUBLICIDADE METRO - SP &

20

Daniel Brito

via NAO Identificada - Invélucre n2 1

LICITACAO N © 19917928

Total de Pontos:

57,00

Assinatura: WW

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

Nota Mdxima: @ a 25
@: ndo atende;
1 a 6: atende muita

das pessoas. A pe¢a voltada
aos idosos foi feliz ao

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinioc Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade €| wora maxima: @ 5 13 ;
relevancia das andlises realizadas; | B : nio atende A EMPrEsa cumpriu seu
I _ 1 : . papel, nao apenas de
1 aaala aﬁt.e"a‘leer{:joe"m' estudar o conteldo do Anexo
b} Compreensdo das informacbes contidas no Anexo I; med1aﬁamente- :1_:[ I, mas também de somar
7 a 9: atende bem; elementos externos que
19 a 12: atende com possibilitassem uma andlise
c) Clareza e objetividade. exceléncia. abrangente e qualificada.
2. Estratégia de Comunicacdo Publiritdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
osto no Anexo I;
Xp e ! - A empresa constatou, de
Mota Mixima: @ a 20 forma cuidadosa, com
b) Amplitude e adequacio dos desdobramentos positivos @: nao atende; pesquisa e estudos, que a
do conceito proposto na solugfo apresentada; 1a 3: atende muito emocdo seria um importante
pouce; indutor de envolvimento
— ————— 4 a 6: atende pouco; | para as pessoas na relagio
iniqs . 7 a 9: atends que elas, de alguma forma,
c) Exequibilidade e conhecimento técnico . B ? o )
ﬁ comynicacional demonstrados na estratégia de lzedLig?me:tea 15 tén com o metrd; ,E Fe_z‘ i
= S el a 13: atende usando a histéria didria
el comunicacdo apresentada no desafio; relativamente bem; dos que embarcam nes trens
[ I 14 a 17: atende bem; !
i . tanto no filme como no
[ ., . 18 a 2@: atende com .
= o d) Capacidade de articulagdio, abrangéncia, exceldncia. jingle. A forma, porém,
o0 = pertinéncia, prefundidade e relevancia dos argumentos ficou . 11m1te-entre o
2 pus demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a emotivo e ¢ piegas.
= solucdo escolhida.
2 8
L
g 3 . .
1 b £ 3. Tdeia Criativa
= a8
=2
& 8
bw] L a} Adequacdc da ideia criativa ofertada ao cliente;
w & 5 = 0 filme apresentade foi
a - b} Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, | feliz no objetivo de
g § objetives, projetos, acBes e programas do Governo; mostrar que o metrd cuida
<
i
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante & sua insercdo nos contextos social,
administrativo e ecendmice;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

) €lareza e objetividade das solucbes apresentadas.

pouco;
7 a 18: atende pouca
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atenda com
exceléncia.

19

dizer que "quanto mais
idade, mais respeito”.
Porém, a identidade ficou
comum, assim como a mote "o
gue importa € vocd". E
algumas pegas, como o
painel de elevador e o
display do chdo, ndo devem
ser muito eficientes num
ambiente com tanta gente.

4, Estratégia de Midia e Nip Midis

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento quanto ac piblico-alvo, consisténcia
da solucap apontada, pertinéncia e aproveitamento das
opertunidades, de forma eficaz e eficiente;

c} Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplica¢Sio da verba, conjugada com
adequagdo e otimizacBo de seu aproveitamento.

Nota mdxima: @ a 15
B8: ndo atends;

1 a 3: atende muitc

pouca;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

4 a 15: atende com

exceldncia,

12

A estratégia de midia e ndo
midia foi bem bdsica, mas
atende, incluindo meios
tradicionais como TV e
rddio, midia externa e
internet, com portais e
midia programstica.




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANG DE SAO PAULO EB METRO

Via NAO Identificada - Invélucro n? 1

b) Entendimento sobre o pgblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes & programas do Governo;

Nota Mixima: @ a 25
@: nda atende;

cidade. Estdo previstos
videos para shoppings

LICITACAQ PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAD N 2 18817928
Licitante: 21 Total de Pontos: 61,00 g
Membro da Subcomissdo: Daniel Brito Assinatura: @\M;
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACED NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuvidade, abrangéncla, pertinéncia, profundidade e{ | Compreendeu bem o briefing
o . s f
relevancia das andlises realizadas; ‘ Nota Maxima: 8 a 12 | ainda que tenha acrescido
@ : ndo atende | pouco & discussdo. Boa a
1 a 3: atende pouco; afirmacdo de que o metrd
: . . 4 a 6: atende :
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; E; transforma a partir de
7 2 9: atenda bem; aproximacdo com pessoas,
T 1@ a il: atende com com a cidade e entre as
exceldncia, ‘ pessoas. Feita de forma
¢} Clareza 2 objetividade. objetiva e pertinente.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a} Entendimentc sobre o objetivo de comunicacdo _ .
exposto no Anexo I; Uma baa OpCED ol Festacar
a quastiic do movimento,
Nota Maxima: @ a 20 intrinseco ac metrd, para
b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos | | agfsiaf:"degt mostrar come as pessoas
do conceito proposto na solucdo apresentada; e TUE0 movem a agenda e
pouco; iniciativas da companhia. O
—— — 4 376'33;5’:15“"::“" leiaute ndo deve agradar a
= c} Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; 17 ~ todos, com a fonte
puir3 conunicacional demonstrados na estratégiz de 18 a 13: atende dlfl‘”1ta"F° a leitura para
jﬁ comunicagdo apresentada no desafio; relativamente bem; alguns. Citou agenda ASG e
i B S 14 3 17: atende bem; a assgciou ans pontos
t} 18 a 2@: atende com destacadoas pela Metrd noc
= o d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia, exceléncia. briefing, o que ajuda a
o = pertinéncia, profundidade e relevancla dos argumentos fertalecar a reputacio da
E o demonstrados schre o cliente, seu publico alvo e a enpresa.
o solugdo escolhida.
=] o
S w
-] Q
1 bt § 3. Tdeia Criativa
=
- v
g 8
(] . - el .
. a) Adequaghn da ideia criativa ofertada ap cliente;
E 2 A ideia de mevimento rumo
% s 7ﬁh” - e - - - ac passageiro vai ganhar a
o

€) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacio, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergdo nos contextos social,
administrative e econbmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas. i

1 a 6: atende muito

pouce;

7 & 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 1B: atende
relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atends com

exceléncla.

21

| conactados ao Metrd,
notificacdes pushs pars
aplicativos, entre outras
iniciativas para humanizar
a relacdo entre o metrd,
seus usudrips, potenciais
passageiros e empregados.
Cartazes, porém, n3c devem
ser uma formas eficiente de
comunicagdo, nem banner
institucional.

4. Estratépia de

Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hédbitos de consumo, £ clareza quanto a este topico;

b) Entendimento guanto ao publico-alvo, consisténcia
da solu¢cda apontada, pertinéneia e aproveitamento das
oportunidades, da forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicagfo da verba, conjugada com
adequacdo € otimizagse de seu aproveitamento,

Nota maxima: @ a 15
#: nda atende;

1 a 3: atende muito

pouce;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com
axceléncia.

14

A estratégia contempla TV
aberta, rddia, jornal,
midia COH, redes sociais e
canais digitais. Foi
criativa e abrangente ao
pensar nio apenas na TV
Minuto e nos grandes
painéis digitais dentro do
metrd, mas também no aviso
sonoro. Incluiu websérie
com passageires.




Licitante:

Memtrro da Subcomissdo:
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QUESITOS -

VALOR

CRITERIOS

PONTUACAD

NOTA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Yalor dos pontos de @ a 72

1. Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e}
relevdncia das andlises realizadas; ‘

b} Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo Ij

¢} Clareza e objetividade.

Nota Maxima; 8 a 12
8 i ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 3 9: atende bem;

12 a 12: atende com

excelénclia,

10

Analisou os desafios da
mobilidade em %E8c Paulc e,
ao mesmo tempo, © papel do
Metrf, trazende glementos

relevantes e abrangentes
para sustentar uma analise

profunda das questdes
propostas no Anexo I.

2. Estratégia de Comunicacde Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de cemunicagdc
expostoc no Anexa I;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposte na solucdo apresentada;

c} Exequibilidade e conhecimente técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desaflo;

d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevéncia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, sew piblico alvo e a
solugdo escolhida.

Nota Mixima: @ a 280
@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouce;

4 a 6: 2tende pouco;
7 a 9: atemde
medianamente;

18 a 13: atende
relativamente bem;

14 a 17: atende bem;

18 a 28: atende com

exceléncia.

18

Movimentar e aproximar pra
chegar mais longe. Ideias
que parecem contraditérias,
mas que fazem parte da
estratégia de comunicacao
abrangente e pertinente
criada. A emocao também &
componente importante,
permeando diversos momentos
ao dizer que o metré & uma
forma do cidaddo atingir o
sey dastino. De uma maneira
que fala com os diversos
publicos & sobre os varios
temas propostos no Anexo I.

3. Ideia €riativa

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
abjetivos, projetos, agdes e programas do Governo;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacio, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Lontratante e sua insercdo nos contextos social,
administrative e econdmico;

material;

e) Exequibilidade e eccnomicidade das pecas e do

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

Hota Maxima: B a 25
@: ndc atende;

1 a 6: atende muito

pouca;

7 a 18: atende pouce
11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende

ralativamente bem;

19 a 2i: atende bem; |

22 3 25: atende com
exceléncia.

22

A ideia criativa de
movimento, bastante alegre
e de facil compreensdo,
coloca os funciondrios como
protagonistas da qualidade
e exceléncia que se
tornaram tradicdo no metrd
de SP, Isso 6, ap mesmo
tempo, eficiente para
atingir uvm dos publicos
fundamentais, o interno,
mas, &o mesmo tempo,
comover os demais publicos
que transitam pelo metrd e
ainda podem transitar.

4, Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnice demonstrade, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ac piblico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertin@ncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) DemonstracBo efetiva de eccnomicidade da solugho do
desafio, na aplicag@o da verba, conjugada com
adequacdo e atimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: 8 a 15
@: nio atende;

1 a 37 atende muito

pouco;

4 a 6 atende pouco;
7 a 9 atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15; atende com

exceléncia.

14

A estratégia de midia e de
ndo midia & voltada para
quem astd no sistema e para
quem pode se tornar um
passageiro, E isso &
importanta pelos desafics
que a companhia enfrenta na
atualidade. O conceito de
ter uma primeira fase, de
boas-vindas, com os
funciondrios, também
agradou.
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Licitante: 23 Total de Pontos: 64,68
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QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUACﬁO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
. o i [
a) Acuidade, abrangéncia, pertinfncia, profundidade e Apesar de ndo ter
releviancia das andlises realizadas; | MNota Maxima: 8 a 12 apresentado muitos nimeros
— 8 : ndo atende ou pesquisas, a empresa fez
- T B » 1 343‘3 a:_e":tee"pdu:“‘ uma anilise objetiva do
ampreensdo da t A I; : i
) Compreen s informagBes contidas no Anexo I; neifananeie; 9 produto e do desafio
- | 7ao9; atende bem; proposto no Anexo I. E teve
18 a 12: atende com boas sacadas, como a
1sncia. uestac de transportar
t) Clareza e objetividade. ‘ exceloncia 4 histdrias.p
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
|
a) Entendimento schre o objetive de cemunicagdo . .
exposto no Anexe I; Se comurica com os diversos
tipes de desafios e
— Nota Mixima: B a 28 ptiblicos solicitados no
A . . e: nio atende; | Anexo I. Parte de vérias
b) Amplitude e adequacdc dos desdcbramentos positivos 1 a 3: atende muito frentes nas redes sociais,
do conceito proposte na sclugdo apresentada; poucn; que possibilitam um
4 a 6! atende pouco; 5 5
2 20: Sendt interessants dialogo com a
s - P p 18 sociedade consctado pelas
c) Exequibilidade e cconhecimento técnico medianamente; histérias que cada um vive
; 10 a i3: atende | storias que C
o comunicacional demonstrados na estratégia de relativanente bem; | no metrd. E Faz um ples com
E comunicacdo apresentada no desafio; 14 a i7: atende ben; um slogan que atende bem o
ﬁ - —_— ————————— 18 a 28: atende com | desaflo de mostrar que até
Jéncia.
ﬂ Ak 6) Capacidade de articula¢do, abramgéncia, sxcelencia } q;em ndo Esa;: por‘q::htl:im
= ~ pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos ‘ e °'d°” - em_ot =0,
g L] demonstrados sobre o cliente, sew piblico alvo e a | pode usar o sistema.
© L] solucéio escolhida.
]
2 il
o> 8 . .
1 2 & 3. Ideia Criativa
= =
z 4
= g
o b -] a} adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
e
e s e
% 3 b} Entendimento sobre o piblico alva, linguagem, A trilha & bem animada,
-
-9

objetives, projetos, agbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, cristividade, simplicidade,
adequagdn, pertingncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratanie e sua insercdo nos contextos social,
administrative e econdmice;

a) Exeguibilidade e economicidade das pegas e do
material;

) Clareza e objetividade das sclugcfes apresentadas.

Nota Maxima: @ a 25
@: ndo atende;

1 a &: atende muito

pouca;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamenta;
i5 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
excelércia.

23

moderna, tipo rap. Usaram o
conceito de tribos, que tem
muito a ver com o Metrd, e
de espaco de convivéncia. A
#MetroNaMinhaHistéria
também agradou. C slogan
objetivo e simples fala com
diversos publicos e o
jingle é eficiente,
dagqueles gue ficam na
cabaga, e com uma mensagem
aderente ao briefing.

4, Estratégia de Midia e Nac Midia

a) Conhecimento técnico demenstrado, notadamente dos
hébitos de consume, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
opartvnidades, de forma eficaz e eficlente;

c) Demonstracso efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacio da verba, conjugada com
adequacdo e otimizac8o de seu aproveitamento.

Hota waxima: @ a 15
@: nic atende;

1 a 3: atende muito

pauce;

4 a 6: atende pouce;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bew;

14 a 15: atende com
exceléncia.

14

Os materiais de midia
| apresentados foram bastante
eficientes e bem
produzidos, revelando o
empanho da empresa. Ha de
filme a jingle, passando
par posts ¢ cards para
redes sociais., Mostrou
conhecimento e compreensio
do publico-alvo, além de
boa relacdo custo-
beneficio.




Licitante:
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g

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ap cliente;

b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,

Nota Mixima; & a 25

Apesar da bpa ideia de usar
a marta para legitimar

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACﬁO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Rdsico
a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidads e Aponta pontos importantes,
ralevancia das andlises realizadas; como a modernidade do metrd
Nota Maxima: @ a 12 de FP, sua autamatiz?c?o, a
. @ : nic atende Unimetro, o laboratério de
i a 3: atende pouco; inovacdes, o que mostra que
4 & 6: atende 9 a licitante se empenhou
b} Compreensdo das informacdes coatidas no Anexo I; medianamente; para compreender o briefing
7 a 9: atende bem; e aprofundar as andlises.
12 a 12: atende com | No entanto, houve
Y — - 1 exceléncia. proponentes eom desempenho
melhor nos quesitos
c) Clareza & phjetividade. avaliados.
2. Estratégia de ComunicacSo Publicitdria
a) Entendimento sobre o ubjetivo de comunicatde
Exposie olinexs T A estratégia de comunicagiio
. N . Nota Maxima: @ a 28 |humaniza a atuacdo do metrd
b) Amplitude e adequacio dos desdobramentos positivos @: nag atende; a0 usar sua marca para dar
:5 do conceito proposte na soluclo apresentada; 1 a 3: atends muito | legitimidade as palavras
% = — tas P:"CZF | que destacam, no briefing,
3 6: stende pouco; :
t: c) Exeguibilidade e conhecimento técnico 7 a9 ate;ﬁ? ° sua atua?ﬁo Junto aos
L8] s comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; :L E; passageiros - de uma
= [N comunicagdo apresentada no desafio; 12 a 13: atende empresa que cuida das
=] = e relativamente bem; pessoas além de
E ® 14 5 17: aterde bem; transportar. Isto &, as
o @ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, 18 a 2@: atende com pessoas estdo no centro da
Ti = pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos exceléncia. operagdo, como sglicita o
:5 8 demonstrados sobre o cliente, seu publico alve e a Anexo I.
i £ solucdo escolhida.
=
2 8
E 8
o = 3. Ideia Criativa
[
w S
s ®
§§ -
A

ohjetives, projetos, acfes e programas do Governoj

6: ndo atende;
1 a 6: atende muito

elaborada e o cliente;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta

pouco;
7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sus insercdo nos contextos soclal,
administrativo e econdmico;

17

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

material;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do

f) Clareza e cobjetividade das solugdes apresentadas.

19 a 2i: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncla.

palavras importantes na

relagho entra o metrd e
seus passageires, as pecas
apresentadas ndo emocionam
como poderiam g, COm pouco

texta, perde uma

opartunidade preciosa de
passar uma mensagem mais
eficiente ao passageiro e

ao potencial usudrio.

&, Estratégia de Midia e Nap Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, nctadamente dos
hdbitos de consume, e clareza quanto a este tdpico;

Nota maxima: 8 a 15
2: nao atende;

opertunidades,

b) Entendimento guanto ao publico-alve, consisténcia
da solugdc apontada, pertinéncia e aproveitamento das
de forma eficaz e eficiente;

t a 3: atende muito

pouce;

4 & 6: atende pouco;
7 a 9! atende
medlanamente!

12 a 13: atende bam;

= 14 a 15: atende com

13

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da sclucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacio e otimizacdo de seu aproveitamento.

exceléncia.

Fez pesquisas para balizar
suas decifes na estratégia
de midia. Incluiv TV aberta
8 rddio em todas as fases,
o gque foi uma aposta
diferente da maioria, mas
interessante. O cinema
também apareceu na
estratégia, pensado para o
publico jovem nos cinsmas
dos shopings que tém
estagoes de metrd.
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Total de Pontos:

Membro da Subcomissdn: Daniel Brito Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinie Basice
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; Nota Mdxima: @ a 12 A empresa mostr:ou
S - 8 : nio atende compreensBo dus objetivos
1 a 3: atende pouco; do anexo I e trouxe alguns
b) Compreensfo das infermages contidas no Anexo I; 4 3 & atende E; elementos pertinentes e
medianamente; abrangentes para obter
S 7 a 9: atende bem; insights que levaram a um
e aeiiélgﬁsgge com resultado interessante 2
c) Clareza e cbjetividade. ' pertinente.
|
2, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
|
a} Entendimento scbre o objetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I; 0 objetivo de comunicacic
do briefing foi atendido e
Nota Maxims: @ a 20 um an Ponto; altos da
b} Amplitude e adequagdc dos desdobramentos positivos 8: mE0 atende; estratégia fU{ recorrer a
do concelto proposto na solugdo apresentada; 1 a 3; atende nuito uma forma lidica para
pouca; passar as mensagens. A
O —— — E 375; a;.e"a‘::eer:’ﬂ"e‘“‘” questdo de associar as
= c) Exequibilidade & canheciments téenico medianamente; 17 Linhas de "'Et”’b: h;s;:dma
= comunicacional demonstrados na estratégia de 12 a 13: atende das pe;5°§5 e g -
= comunicacdo aprasentada no desafio; relativamente bem; boa solugdo. Usar palavras
U 14 a 17: atende bem; spltas para se somar a
=] = 18 a 19: atende com tagline deixou a campanha
wd :
o ™ d) Capacidade de articulacio, abrangéncia, exceldncla, mais abrangente. Ela,
E -] pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos P°".é'"1 poderia ter ficado
3 demonstrados sobre o cliente, seu piblicoe alvo e a mais leve, menos escura.
lg " selugdo escolhida.
:S ]
1 S £
5 5 3. Ideia Criativa
5 @
(v ] n] T
&
g L] a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente; |
s | A ideia criativa foi
a—— . - Nota Maxlma: @ a 25 eficiente e também mostrau
b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, 8: nic atende; entendimento do cendrio e
o objetivos, projetos, agBes e programas do Governo; 1 a &: atende muito do publico-alvo, mas a
c) Originalidade, criatividade, simplicidade, e 0= Eie i i repetir
adequa¢do, pertinéncia e entendimento entra a proposta 11 a 14: atende :Z a°hF° LLCIigls aI:nergla em
elaborada e o cliente; - medianamente; 1 paastorias nge dal:itesde
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade 15 a 18: atende ESSa podeh acs art_e“‘a"D" a
Contratante e sua insar¢io nos contextas social, relativamente bem; calmpan af cansa H'ad- i )
administrativo e econémico; 19 a 21: atende bem; qualquer Torma, a ldela
— e 22 a 25: atende com abrangente com pecas com
e) Exequibilidade e economicidade das pagas e do exceléncia. boa relagio custo-
material; beneficio.
f} Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.
4. Estratépgia de Midia e Ndo Midia
a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos Atest;at:glz'de midlgus
hibitos de consump, e clareza quanto a este toplco; ; TSR A0 R € T
3 q pLco; Nota maxima: @ a 15 de nac midia e foi bem
i ndo atende; 1 d
1 a 3: atende murito cemp .eta, mcls"tr‘a.n 2
pouco; conhecimento técnico e
b) Entendimento quanto ao plblico-alve, consisténcia 4 a 6; atende pouco; 14 riqueza de dados scbre os
da soluglp apontada, pertinéncia e aproveitamento das 7 a 9: atende potenciais usudrios do
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medianamente; sistems metrovisdrio. A
e ceeaoar iniciativa de um concurso
. L . —j)| 142 15'1‘?“;' e cam Foi uma solugdo criativa e
c) Demonstra¢dc efetiva de economicidade da solucdo do excelencia. econdiica para engajar as
desafio, na aplicac@o da verba, conjugada com pessaas.
adequacio e otimizacdo de seu aproveitamento.
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) AEuit.:lade, abrangéncia, p?rtinéncia, profundidade e ConstatacBes interessantes
relevancia das andlises realizadas; Nota mx}ma: 9 a1z surgem no raciccinio
@ : nio atende hisico, como gue o metrd &
1 343' ";.E"de Pd°“c°1 um espaco de convivio e
b} Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; me:mr‘]a::ﬁ:; 1@ sociabilidade, onde os
) 7 a 9: atende bem; direitos de todos devem
= = == 18 a 12 atende com estar assegurados, o que
) exceldncia. wmostra plena compreensio do
c} Clareza ¢ objetividade, briefing.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
T
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo |
exposto no Anexo I; . ‘ Como se vé pelo que &
O e e No‘t; N:?;:";at'e:d; . desenvolvide em seu
b) Amplitude e adequagdc dos desdobramentos positivos 1a '3, atende nu‘ltu raciocinie basico, a
do conceito propesto na solugdo apresentada; ' pouco; : estratégia de comunicagdo
E i . 4 a 6: atende pouco; parte do metrd como exemplo
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9: atende 16 e, ao mesmo tempo, usa o
=4 comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; conceito de movimento, vai
'; comunicacdo apresentada no desafio; 18 a 13: atende e volta, para mostrar o que
o - relativamente bem; a sociedade conquista
= ~N : X . PR 14 a 17: atende hem; | :
é ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, A | inspirada pelo metrd, A
=5 o pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos excéléncia ideia é excelente, mas de
B, ] demonstrados sobre o cliente, seu pdblico alvo e a ' dificil execugdo.
= o solucdo escolhida.
t& - g |
"
1| © S
g g 3, Ideia Criativa
=1
5 -
2
2 b a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
m = ) ) s ) ol o ] As pegas apresentadas na
= E bY £ntendimento sobre o piblico alve, linguagem, Nota Mdxima: 2 e idela criativa CO“_'F“"'a‘“ °
=} objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: ndo atende; _ Que fol dito acima. A
= - 2 L L = 1 a 6: atende muito ideia, muito bea, ndo tem
j c) Originalidade, c¢riatividade, simplicidade, pouco; execugdo simples e o
<% adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a propesta| 7 3 18: atende pouce conceito nio é simples de
_elaborada & o cliente; 11 a 14: atende 19 ser compreendido pela
d) pertingncia entre as atividades da Unidade medianamente; populacdo.e qualquer forma
Contratante & sua inser¢Bo nos contextos social, 15 a 18: atende e s— 'Film:e
administrativo e econdmico; relativamente bem; BUmAS pecas,
— 3 19 a 21: atende bem; principal, consegue superar
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do 2% a 25: atende com esse desafio, o que ndo
material; exceléncia. acontece com as pegas
. = graficas.
f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas.
v
4, Estratégia de Midiz e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos | Outdoor comunitdrio, em
habitos de consumo, e clargza quanto a este tdpico; | Meta méxima: B a 15 comunidades bem servidas
| @: nao atende; pelo Metrd, € um ponto
{ 1 a 3: atende multe forte da estratégia. A
pouco;
b) Entendimento quanto ao pliblico-alvo, consisténcia | 4 a 6: atende pouco; camparha, porém, propde
- Rl : hashtags baseadas no
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 7 a 5: atende . B
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medianamente; conceito de respeifo, e
! ' ‘ 12 a i3: atende bem; 155°.P°de soar un pouco
‘ 14 a 15: atende com excessivo #selfiederespeito
c) Demonstracdo efetiva de economicidsde da solucdo do| exceléncia. #postderespeito
desafio, na aplicacio da wverba, conjugada com | #viagemderespeito.
| adequagdc e otimizagdo de seu aproveitamento. I




