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QUESITOS -~ VALOR LRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e‘ Apesar de ter trazido
relevancla das andlises Peﬂll?ffésj - : nic atende . algumas linhas sobre os
| * 343'a aﬁt.e"a‘ieenﬁ:":c"’ trés maiores metrds do
b} Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; mediaﬁamente- E; mundo, o raciccinio foi
- 7 a 91 stende ;em; bastante basico e certrado
i@ a 12: atende com no briefing, agregando
c) Clareza e objetividade. exceléncia. paucos elementos externos.
2, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio
exposto no Anexo I;
? : A ideia de colocar o
passageiro no centro &
b) Amplitude e adequacdic dos desdobramentos pesitives : ndo atends; interessante com "Nosso
do conceito proposto na solugdo apresentada; 1 a 3: atende muito | de§t1"° £ sedpre vocg N
pouco; Porém, a identidade wisual
= - = 4 a 6: atende pouco; :Ficou muito primdria e ndo
et i : " s 7 a9: al agregou. A empr inda
& ¢} Exequibilidade e conhecimento técnico me:iana:;:::; 13 agazg Ui ponetop qeusea naﬁo &
o comunicacional demonstrados na estratégia de 1@ a 13: atende atuagdo do metrd, como a
;ﬂ comunicacdo apresentada no desafiog; :ela:;Yam:ﬂtz h;m;‘ passagem gratuita a partir
E’ N = 113 aa 8- aateenn:e ci"l']; dos 6@ anos. Que € regulada
=1 bid d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, exceléncia. pela legislacdo e ndo seria
& = pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos um gonto de cidadania, por
é% 2 demcnstrados sobre o cliente, seu piblice alvo e a | exemplo.
(w2 e, solugdo escolhida.
= =1 !
1 bed £
= o
= o 3. Ideia Criativa
=1 o
Q o
.
g 9 a) Adequatdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
g s
2

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acbes e programas do Governo;

elaborada e o cliente;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adeguagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e ecoromicidade das pegas e do
materdial;

f) Clareza e objetividade das selucbes apresentadas.

@: nao atende;
1 a &: ateade muite
pouco;

7 a 12: atende pouco
11 a 14; atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamante bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
axceléncia.

A ideia criativa, ainda que
o visual nao seja
surpreendente, tem pontos
interessantes, como usar
influenciadores e a capa da
revista Coquetel. Perém,
ndo ha uma sugestdo voltada
aos funciondrios e isso foi
um dos elementos
solicitados no briefing.

17

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza guanto a este topico;

b) Entendimento quanto zo publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdc da verba, conjugada com
adequagdo e otimizacdo de seu aproveitamento.,

8: nan atende;
1a3:
pouco;
4 a & ateade pouco;

7 a 9: atende
medianamente;
i9 & 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia,

| A ferma de apresentacdo da
estratégia de midia ficou
meio confusa, ainda que
12 | tenha incluido TV aberta e
radios FM, além de midia
00H e redes sociais, com
| uso de influenciadores.
Correto, porém bidsico.

atende muito
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QUESITOS - WVALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinie Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e I A empresa fez uma andlise
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende interessamte em seu
1 a 3: atende pouco; raciocinio, trazendo
. . : . 4 3 6: atende aprendizados do primeirg
b) Compreensdo das informactes contidas no Anexo I; medianamente; 1@ sistema metroviario do
— 7 a 9: atende bem; mundo, o de Londres, e
e 18 a 12: atende com destacande a conflanga da
¢) Clareza e objetividade. exceléncia. populacdo
2. Estratégia de Comunicac¢do Publicitdria
a} Entendimento sobre o objetive de comunicacdo |
Exposto no Anexo 1; |A estratégia de comunicagio
. = L 8: nio atende; | publicitaria do "Apreveite
b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positives | 1 3 3: atende multo sua jornada®, apesar de
do conceito proposto na solu¢io apresentada; pouco; simpatica e muito bem
== = 4 a 6! atende pouce; 5 1imi
¢} Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9: atende 12 i 'aﬁpris:n:laadal;ase:i.cament‘:taed?:aalja
comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 24 g irio d
comunicagio apresentada no desafio; 1@ a 13: atanda S QUSRS PSee £E
& — | relatlvamente bem; metrd e r_lﬁo canversa cam o
=4 d) Capacidade de articulacde, abrangéncia, | 14 a 17: atende bem; . p(_:tencxgl_ usudrio cuja
= pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos | B aeigélgﬁsrg‘:e ctem | ideia tam e: € trazer para
= demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a - dentro do sistema.
i solugdo escolhida,
L
L} ~
E': m~
= o 3. Xdeiam Criativa
o o
C o
l& =
s 8 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
RGN
& a A ideia criativa tem boas
= » b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, sacafdas, como teasers para
8 = objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo; o5 pilares destacados ou o
w (g banner para internet, que
o o ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, 3% mostra o metrd como opcdo
g adequacHe, pertinéncia e entendimento entre a proposta 9: ado atende; para curtir os eventos de
% elaborada e o cliente; 1 a &: atende muito SP. Ja& o material para
fff — .DOUCOJ funciondrios é superficial.
= 7 2 16: atende pouco |se resume a fundo de tela e
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade 11 a 14: atende 16 e-mail marketing sobre a
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 1?:12;?'"::2:39 campanha. Seria eficiente
administrative e econdmico; relativamente bem; uma agdo criada
I 1% a 21: atende bem; especialmente para eles e
o . 22 a 25: atende com ndo somente uma divulgagdo
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do exceléncia. | dirigida. Afinal, saugeies
material; que conseguem realizar ¢
o que estd apontade no
briefing e que faz do Metrad
N uma empresa cidadd.
f) Clareza e objetividade das soluchies apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhacimente técnico demonstrado, notadamente dos I
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico; | A estratégia de midia
- — preteriu excessivamente as
b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia B ndo“atende; midias digitais e nao
da solucHo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 1 2 3¢ ::ue;]od~e muite 9 considerou as facilidades
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4 a &: atende poucs; do metrd com a midia OOK,
78 9: ateade |focando muito em TV, radio,
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente; midia OOH e midias
desafio, na aplicagde da verba, conjugada com 18 a 13: atende bem; proprietarias.
adequacdoc e otimizaco de seu aproveitamenta. 14 a 15‘1?‘53’_“19 com
exceldncia.
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b) Entendimento sobre o puiblico alvo, linguagem,

rddic em um primeiro
momento & bom, com refor¢os

Licitante: 3 Total de Pontos: 63,08 )
1
Membro da Subcomissdo: Fablela Damato Bemfeito Assinatura
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTEFICATIVA
1. Raciocinie Basico
a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 0 raciocinio mostrou
relevancia das andlises realizadas; pertinéncia, cbjetividade e
—_————— — 8 | ndo atende compreensio do Anexo I ac
12 3i atende pouco; destacar que o servico bem
b} Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; #1a B: atende 16 avaliado do Metrd ndo
? medianamente;
7 a 9: atende bem; encontra eco na percepgdo e
I T 16 a 12: atende com conhecimento da popuiacdo
exceléncia, sobre as agdes humanizadas
€} Clareza e objetividada. da cia.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria
a2} Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposto ne Anexc I; Encontrou boas solucdes e
L _ mostrow entendimento do
objetivo do briefing. Como
@: ndo atende; usar ¢ sentido concreto
b} Amplitude e adeguacdo dos desdobramentos positivos | i a 3: atende muito para aberdar o sentido
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouca; existencial, fazendo a
4 a 6: atende pouco; 3 =
. 58 B aterne ' ligacdo da seta n‘a marca
g S - - - - medianamentes | Metrd e o seu sentido com o
P c) Exequibilidade e conhecimento técnico 10 a 13-aten&e passageiro. C uso das
.:E ccmun%cac%unal demonstrados na e;tratégia de relativamente bem; linhas com destaque para
t} comunicacdo apresentada no desafio; 3 14 a 17: atende bem; pontos altos/qualidades
= o 18 a 20: atende com também foi interessante e
Eg - d) Capacidade de articulagdo, abrang2ncia, exceléncia. | mostrou abrangéncia, com
EE o pertinéncia, profundidade e relevéncia dos argumentos capacidade para atingir os
o demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a diversos publicos.
2 A solucdo escolhida.
J ]
& 2
1 ti =
Z 2 3. Ideia Criativa
5 2
o b=
E
Eg = a) Adequaciio da ideia criativa ofertada ac cliente;
g ‘ A estratégia de usar TV e
(=]
3
-8

objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

c) Origlnalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada ¢ o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibllidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

@: ndo atende;
1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

22

nas midias digitais &,
tampém, na midia metrd. O
material de stakeholders
mostrou capricho e empanho
ra concorréncia e foi um
dos pontos altos, que fez
subir a nota de avaliacdo.
0 video, apesar de longo,
ficou bem executado e
trouxe uma mdsica animada,
que fica na cabega e isso &
bom.

4, Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente des
hébites de consumo, e clareza guanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia
da sclucdc apontada, pertinéncia e zproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugade com
adequacdo e ctimlza¢do de ¢eu aproveitamento.

@: ndo atende;
1 a 3: atende muitc
pauce;
4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende

medianamente;
18 a 13: atende ben;
14 a 15: atende ¢om
excelédncla.

13

A estratégia ¢ boa,
consegue unir TV aberta,
radio, midiz COH e
investimento em redes
sociais, além de sites de
noticias. Faltou, porém,
uma atencdo maicr aos
funciondrios, ainda que,
come mencisnado acima, o
folheto para stakeholders
tenha sido uma aposta
acertada.
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Racioecinio Bdsice
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; | 8 : ndo atende 0 raciocinio foi correto,
N i S aﬁt..znai:;:w; mostrou compreensdo do
b) Compreensdo das informagSes contidas no Anexo I; medianamerntes 9 briefing e agregou alguns
- | 7 as5: atende dém. dos desafios do metrd nos
18 @ 12: atende com dias de hoje.
¢) Clareza e objetividade. exceiéncia,
I
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo i A estratégia de
exposto no Anexo I; comunicagdo, apoiada na
. = palavra conexdc, ainda que
2: nao atende; tenha aderéncia ao metrd,
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos | 1 2 3 atende muito ndo é eficiente, jé que &
do conceito proposto na solugdo apresentada; _ Ppouca; O uma palavra nem sempre
e st associada positivamente ao
— — . metrH. Uma viagem pede ter
¢) Exequibilidade e conhecimento técnica medianamente; 13 nuitas cenégxﬁesp ou
comunicacional demonstrados na estratégia de 18 3 13: atende conexdes distantss. o gua
= comunicagdo apresentada no desafio; celativamente bem; - S
= 2 : | 14 a 17: atende bem; pode incomodar os
=r . 18 a 2@: atende com passageiros. Porém, os
E: d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, excelgncia. filmes apresentados foram
%) pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos bem felizes com emo¢do na
ipH g demonstradoes sobre o ¢liente, sew piblico alvo e a dose certa.
g o solucdo escolhida.
S ]
2 <
& 3. Ideia Criativa
< g
1 = £
= 2
E - a} Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
=1 a
(=] - — Um dos pontos altos da
« B b} Entendimento sobre o publico alve, linguagem, [ proposta € a atencdo ao
33 objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; p9b115° interno, que ganha
g 8: ndc atende; diversas pecas, entre elas
= c} Originalidade, criatividade, simplicidade, 1 2 6: atende multo um button para uniforme,
B adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta pouce; que amplia o pertencimento,

elaborada e o cliente; 1

d} pertinéncia entre as atividades da Unidade |
Contratante e sua inser¢3o nos contextos social, |
administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza ¢ objetividade das solugbes apresentadas.

7 a 1@: atende pouco
11 a2 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia,

18

além de filme e e-mail
marketing. Porem, a
mensagem para os diversos
piblicos estd muito
centrada na relagdo com o
passageiro, especialmente o
ja usuario da rede,
deixande de fora o didlego
com o potencial usuidrio.

4. Estratégia de Midia e Rio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dog
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao puablico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e apraoveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo dea verba, conjugada com
adeguagdo e otimizac80 de seu aproveitamento.

l
i

9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9; atende
medianamente;

18 a 13: atende bew;

14 @ 15: atende com

excelédacia.

13

A estratégia de midia e nio
midia ndo inova, mas
funciona bem como o5 meios
off-line ficando com a
maior parte da verba e
concentradas no curtoc
prazo, ao mesmo tempa em
gue as midias exteriores
{OOH} e as digitais se
encarregam dos periodos
mais longos.
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QUESITOS - VALOR CRITERTOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
|
a) Acuidade, abrangéncia, pertingncia, profundidade e | Mostrou boa compreensdic do
relevancia das andlises realizadas; 8 : ndo atende ‘ Anexo I, mas ficou muitc
_ 1 a 3: atende pouco; | presa ao que fol
4 a 6! atende 9 apresentado no briefing ndo
b) Compreensdo das informag¢des contidas ne Anexc I; medianamente; agregando muitas
7 a 9: atende bem; informacdes para ampliar a
18 a 12: atende com profundidade da analise
¢) Clareza e objetividade. exceléncia, que, porém, foi pertinente.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a} Entendimento sobre o objetive de comunicagdo
exposto no Anexo I; 0 visual ficou muito
S monocromatica. A ideia de
usar a forma do vagdo como
b} Amplitude e adequac¢io dos desdobramentos positivos @: nic atende; o "o" em "move", apesar de
do conceito proposto na solugdo apresentada; 1 a 3: atende muito | interessante, dificultou a
. bouco; i leitura. Mas hi boas
< . . 4 a & atende pouco; sacadas, como o anuncio em
H c) Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9: atende 17 formato de aposta, Febre
= comunicacional demonstrados na estratégia de 1geslig?m::§:ée atual & que joga com
l-H- comunicagdo apresentada no desafio; relativamente bem; "gamification” estinulando
] — ——— 14 a 17: atende bem; a interacdio. 0 slogan
d [l 18 a 20: atende com também & eficiente ao usar
B r s
g P d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, exceléncia. a questdo do movimento para
o ® pertinéncia, profundidade e relevidncia dos argumentos se comunicar: "Vocd move a
o I’ demonstrados sobre o cliente, seu piiblico alvo e a gente”.
- = solugdo escolhida. ‘
! 2 | |
(=] =
2 2
% = 3. Ideia Criativa
) S
w e s ‘et X
= & a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(=3 2 : FrE A acdo de endomarketing foi
= b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, | criativa, mas considerada
] objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; . :;s "aﬁ:ﬁe"c::fito pouco eficiente para passar
— _— H '}
a c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco; a mensagem do briefing. Por
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 a 19: atende pouce outro lado, a ideia
| elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 19 criativa se mostrou
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente; eficiente principalmente
Contratante e sua inser¢@o nos contextos social, 15 a 18: atende para atingir a comunidade
_administrativo e econdmico; - 1;9333‘.’3';::5&“:‘;: ja usuaria do metrd, mas
e) Exequibilidade e econemicidade das pecas e do 29 a 35: atende cam menos focada na ideia de
material; exceléncia. \ ANsparar um novo e
; potencial pablice.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas. ‘
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
I
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos A empresa optou por ndo
hibitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico; usar TV, estratégia
coerente com sua
= — argumentacdo, ainda que a
X . . TV faca falta na
b) Entendimento quanto ao pblico-alve, consisténcia @: nao atende; massificacdo. Optou por
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 1 3 3: atende muito 13 conseguir mais resultadoe da
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; pauca; mensagem via internet pelo
N . - 4 5752 3;9“‘1:‘ Pd"““’; fato de a TV ser um meio
a : atende . :
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugio do medianamente; | acgta!;?‘ ::;:gﬁngolgggr::ﬁte
desafie, na aplicagdo da verba, conjugada com 19 a 13:; stende bem; | do publico-alvo
adequacdo e otimizac3o de seu aproveitamento. 14 a 15:1‘?‘76(“16 com | '
excelencia.
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QUESITOS - VALOR CRITERTHS PONTUACKD

NOTA

JUSTIFICATIVA

1. Raciocinio Bisiro

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;
@ : ndo atende
== — {1 1 a 3: atende pouro;
4 a B: atende
medianamente;
7 a 9: atende bem;
1@ a 12: atende com
exceléncia.

b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I;

¢) Clareza e objetividade.

10

| Campanha alegre, inclusiva,
Entenderam bem o briefing
{Anexo 1}, Apesar de também
ter caldo na questdo do “E
pra Vocé/Todos™ e das
histdrias, somou isso ac
lazer na cldade e &
inciusdo de uma maneira
diverida.

2, Estratégia de Comunicac¢dio Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetive de comunicacdo
exposto no Anexo I;

8: ndo atende;
1 a 3; atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco}
7 a 9: atende

b} Amplitude e adequag¢do dos desdobramentos positivas
do conceito proposto na solugdo apresentada;

¢} Exequibilidade e conhecimento técnico 1?:1::?“::;;&
camunicacional demenstrados na estratégia de relativa.‘ente ben;
comunicacdoe apresentada no desafio; 14 a 17: atende bem;
1B a 28; atende com
exceléncia.

d} Czpacidade de articulacdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos |
demonstrados scbre o cliente, seu publico alvo e a
soluclo escolhida.

19

Fez uma analogia
interessante com as
paradas, circulando pontos
importantes da campanha
como se fossem uma estagdo
de metrd, aumentando a
importancia do elemento e
mostrando sintonia com o5
temas do briefing, Abordou
uma questdo interessante,
que & 3 mistura dos madails,
colocando bike na campanha.
Também foi feliz ao criar
vms iniciativa criativa
para o piblico interno.

3. Ideia Criativa

a) Adeguacdo da ideia ceiativa ofertada ao cliente; |

Valor dos pontos de @ a 2

[y
PLANO DE COMUNICACAC PUBLICITARIA

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,

objetivos, projetos, agdes e programas da Governo; @: ndc atende;
! ey > % prog ’ i a 6; atende multo

pouco;

<) Originalidade, criatividade, simplicidade, 7 a 18: atende poucn
adequag¢do, pertinéncia o entendimento entre a proposta i1 a 14: atende
elaborada e o cliente; medianamente;
— S— _ i5 a 18: atende
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade reiativamente bem;
Contratante e sua insercdo nos contaxtos social, i3 a 21: atende bem;
administrativo & econdmico; 22 4 25: atende com
excekéncia.

@) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material ;

f) Clareza e objetividade das solucSes apresentzdas.

22

Mostrou total compreensdo
dos piblicas, criou uma
linguagem visual técnica,
objetiva e bonita, porém

teve com uma ideia bastante

explarada por outras
agéncias. Acdo de

comunicacdo interessante
misturgu passagelros e

funciondrios, Mas, a trilha

do Skank j& foi muito usada
em campanhas de um modo

geral, entdo precisaria ser
revista, mesmo com o tom

alegra.

4. Estratépis de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, aotadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
B8: no atende;

1 a 3: atende muite

o N PR pouco;
o) Entendimente gquanto ao piblico-alvo, consisténcia 4 a &: atende pouco;

da solucdic apontada, pertinéncia e aproveitamento das 7 a 91 atende

oportunidades, de formz eficaz e eficiente; medianamente;

18 a 13: atende bem;
=== 14 a 15: atende com

<) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugSe do exceléncia.

desafio, na aplicaclo da verba, conjugada com

adequacdo e otimizacio de seuw aproveitamento.

12

Propos estratégia para 24,
60 e 90 dias, porém, cada
| uma delas ac custao de R$ 5
mi. 0 exercicio criativo,
no caso, € usar o orcamento
total para curto, médioc e
longo prazo juntes, entdo
s0 o plano de Se dias foi
avaliado e considerado
razodvel, porém pouco
estratégico.
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Assinatura:

QUESITOS

VALOR

CRITERIOS PONTUACAD

NOTA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAD PUBLICITARIA

Valeor dos pontos de 9 a 72

1. Raciocinio Bdsice

a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevdncia das andlises realizadas;
@ : ndo atende

1 a 3: atende pouce;
4 2 6: atende
medianamente;

7 a 9: atende bem;

i@ a 12: atende com

exceléncia.

b} Compreensdo das informa¢bes contidas no Anexo I;

¢) Clareza ¢ objetividade.

11

| Abrangente, mostra

| compreensdo do briefing e

| do metré. Com pertinéncia,

| apenta que as agdes de

| cidadania e

sustentabilidade merecem
ser divulpgadas para

aproximar ainda mais o

metrd de seus usuarios.

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

3) Emtendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposte no Anexo I;

9: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;

b) Amplitude e adequacdc dos desdobramentos positives
do conceito proposto na solucdo apresentada;

= 4 3 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

14 a 13: atende

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

raelativamente bem;

14 a 17: atende bem;

12 a 2@: atende com
exceldncla.

d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia,
pertingncia, profundidade e relevingia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu piblico alve e a
solugdo escolhida,

11

A campanha é coleorida, mas
tem um slogan que n3o
funciona na priatica: Metrd
€ vida, é SP, & vocé. Ainda
gue ele tente se comunicar
com o passageiro e as
pessoas, € mostrar a
interagdo do metrd com a
cidade de S3o Paulo, um
slogan com trés palavras
soltas n3o costuma
funcionar. Metrd é vida
também pode soar arrogante.

3. Ideia €Criativa

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, a:

ndo atende;
objetives, projetos, acBes e programas do Governo;

1 a 6: atende muito

] pouco;
7 a 18: atende pouco
11 a i4: atende

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

|
medianamente;
15 a i8: atende |
relativamente bem; |
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com

d} pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

WL i s léncia.
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do excelencla

material;

) Clareza e objetividade das solucfies apresentadas,

18

A ideia de fazer uma
websérie com histdrias do
metrd, apesar de muito
explorada neste cartame,
tem o poder de homenagear
empregados e, de certa
forma, se comunicar com o
publico interno além do
proposto nas iniciativas de
endomarketing. A empresa,
porém, sugere playlist para
a Linha Amarela, que nao &
administrada pelo Metrd, o
que pode criar confusido de
mensagens,

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
8: ndo atende;

7 1 a 3 atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
mediznamente;
12 a 13: atende bem;

b) Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
opartunidades, de forma eficaz e eficiente;

4 a 15: atende com

|
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solu¢do do| exceldncla.

desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizagHo de ser aproveltamento. |

14

!A estratdgia de midia segue
o padrio proposta pela
maloria das empresas: TV
aberta, radios, midia

| exterior {OOH) e midias

| digitais. 0 diferencial
aqui € a estratégia de nio

| midia, gue propde filtre

para o Instagram, Histdrias
do Metrd, Por dentro do
Metra e Playlists para

cuvir n0s percursos.
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objetivos, projetos, agfes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

B: ndc atende;
1 a2 6: atende wuito

|bastante texto e acabam ndo
passandy a mensagem com

Licitante: 1o Total de Pontos: 53,00 .
Membro da Subcomissdo: Fabiola Damato Bemfeito Assinatura:
QUESITOS -~ VALOR CRITERIOS PONTUACAG NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
1'
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e ‘ A empresa fol feliz no
relevancia das analises realizadas; 2 : nio atende briefing ao definir o metré
1 a 3: atende pouco; | como a reda motriz da vida
- 4 a &: atende 10 do paulistanoc ou como um
b) CompreensBo das informacdes contidas no Anexc ¥ medianamente; [caracdo pulsante da capital
| 7 a9: atende bem; que nio para. Mostrou
i = e 18 aeizélgﬁigge com compreensdc do briefing e
€) Clareza e objetividade. ) andlise abrangente.
2. Estratépgia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetive de comunicacdo ‘
exposto no Anexo I; | A empresa mostra boa
E — compreensdo sobre os
< 5 sps 2: ndo atende; desafios da companhia e
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos . : . -
do conceito proposto na selucdo apresentada; iJa.2] atenogjaulta _ ‘também propde algumas
:E . p;uc:, ideias interessantes, como
— 4 a 6! atende pouco; ;
B ¢) Exequibilidade e conhecimente técnico 730 ateJﬁa ' um espaco interative que
= comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 13 mostre a campanha e também
H corunicagio apresentada no desafio; 18 a 13: atende interaja com o publica.
= o . relativamente bem; Poyém,'o Flnganftagllne é
A - d} Capacidade de articulacic, abrangéncia, 1145361279:_ attE“‘Le benm; mu1bto- chb.vm_ eMjia edstava o
= = pertinéncia, prefundidade e relevincia dos argumentos excélZnsTae cam tranrsmorltnagr: : sentoe qcuuida
I demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a ' P p i g
2 < solu¢dio escolhida. e voce.
= ;3
< Q
1 ] Ex
= 5 S
= B 3. Ideia Criativa
= ]
] s |
o & a) Adequacde da ideia criativa ofertada ao cliente;
= = - - 1 As pecas apresentadas tém
o = b) Ertendimento sobre o publico alvo, linguagem,
=
-8
o |
o

adequagio, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante & sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econémico;

e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

) Clareza e objetividade das solughes apresentadas.

pouco;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 1B: atende
relativamente bem;
19 a 21; atende bem;
22 a 25: atende com
excelancia,

17

facilidade. Fica tudo meio
| confuso, e a tendéncia do
plblico & nio saber para
onde clha. Porém, a
variedade de pecas mostra
compreensde da briefing,
criatividade, apesar de
trazer algumas pegas
desnecessdrias,

4. Estratégia de Midia e Nido Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

by Emtendimento guanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da selucdio do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizagdo de seu aproveitamento.

@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouce;

4 a B: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia,

T

13

A ideia de dividir o plano
de midia em dois publicos
Toi bem objetiva: o
interno, com funciondrios e
usudrios do metrd, e a
segunda com o publico
externo em geral. A
campanha é correta com
meios tradicionais e
digitais.
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Licitante: 121
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o

LICITACAO N

Tatal de Pontos:
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51,00

mpb

QUESITOS

VALOR

CRITERIOS

PENTUACAD

NOTA

JUSTIFICATIVA

=
PLANO DE COMUNICACAD PUBLICITARIA

1, Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relgvancia das andlises realizadas;

b) Compreensdo das informacdes contldas no Anexo I;

c} Clareza e abjetividade.

8 : n3o atende
1 a 3: atende powco;
4 a 6: atende
medianamente;
7 a 9; atends bem;
18 a 12: atende com
exceléncia.

0 ragiocinio foi correto,
exclusivamente com dades do
briefing, ndo tendo somads
informagdes para tornd-lo
mals abrangente. De
qualquer forma, mostrou
compreensdo ¢ clareza dos
ohjetivos.

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentas positivos
do conceite proposte na solugdo apresentada;

¢} Exequibilidade e conhecimentn técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

¢} Capacldade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos
demenstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
solugcde escolhida.

@: nio atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a &: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

i2 a 13; atende
relativamente bem;
i4 a 17: atende bem;

| 18 a 2@: atende com

exceléncia.

15

A estratégla traz pontos
positives, camo usar g
movimento na identidade e
perceber o poder doc metré
de transformar a forma cowo
cidaddos vivem e interagem
no espago urbano, Isso
conversa com o slogan
"Trazendo mobilidade,
levando cidadania'. Ainda
que este ndc terha grande
poder de canquistar o ndc-
usudrio, tem o de aumentar
o engajamentc da populagdo.
A estratégila sugerida para
os funciondries tambeém
paraceu eficiente.

3. Ideia Criativa

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

Valor dos pontos de @ a 72

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivas, projetos, acGes e programas de Geverno;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertingncia e enteadimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertindacia entre as atilvidades da Unidade
Contratante e sua insercio nos contextos social,
administrativo e econdmicao;

e} Exgquibilidade e econcwmicidade das pegas e do B
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢bes apresentadas.

@ n3o atende;
1 a 6: atende muito
pouco;
7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende
ralativameate ben;
19 a 21: atende bem;

| 22 a 25: atende com

exceléncia.

18

0 video da 1inha do tempo
parte de uma boa 1deia e
até tem um bom componente
emocional. Porém, acaba
prejudicando nas mensagens
focando mais no futuro. E o
video da IA, ainda que
possa dar um gr moderne,
parece muite frio para
falar de questdes
bumanizadas. 14 as pacas
graficas agradaram mais.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consume, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento gquanto ao publico-alvo, consisténcla
da sclucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das

oportunidades, de farma eficaz e eficlente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade dg solugdo de
desafio, na apilcagdo da verba, conjugada com
adequacio e otimizacdo de seu aproveitamento.

@: nao atende}

1 a 3: atende muito

pouca;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianarmente;

1@ a 13: atende bew;

14 a 15: atende com

exceléncia.

A ideia de wsar 3 midia
| externa tambpém nos trens da
| CPTM e n3e apenas do metrd
foi interessante e mostrou
sair do 6bvia. Por outre
lado, a estratégia de OOH
priorizou o piblico em
linhas ndo administradas
pelo Metrd de SP, que ndo
faziam parte do briefing, e
podem causar confusdo na
mensagem.
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Licitante:

Membro da Subcomissdo:

12

Fabiola Damato Bemfeito

Total de Pontos:

70,080

Assinatura: WW ’:(nr‘[‘ ))P L)

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e I Compreenderam bem a
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende | proposta do Angxo 1, foram
1 a 3: atende pouco; claros na anglise do caso.
n " : i 4 a 6: atende Trouxeram pontes
b) Compreensdo das informactes contidas no Anexo I; medlanamente; :1_:[ pertinentes, com
. 7 a 9: atende bem; abrangéncia e profundidade,
10 a 12: atende com s
¢} Clareza e objetividade. exceléncia. abordanda ;23:22“ problenas
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimente sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I; Foi estratégica na forma
= S v como abordou os desafios do
b) Amplitude e adequagda dos desdobramentos positivos | ::sFiigﬂﬁjﬂigtD me;ro, m:strangq gued
do conceito proposto na solugio apresentada; ’ . estudou e ez aplicdg) de
o c P p:ucg, casa, tendo compreendido o
¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 37 ;‘Lfl{;;ﬁ:““’ objetivo proposto no Anexo
< comunicacional demonstrados na estratégia de madlanamente; 2@ I. 05. piblicos-alvo também
- comunicagdo apresentada no desafio; 16 a 13: atende estiveram contemplados,
»5 relativamente bem; fazendo alusde aos diversos
5 d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, 14 a 17: atende, bem; grupos quelfrequentﬂm @
(53 pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos 18 aei?élZEizge can metrd, tam ir(;on urma
it e demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a ’ _oportunidade de
g - solugdo escolhida. rejuvenescer a marca.
o ]
= 3 - s
< = 3. Ideia Criativa
1 g £
= 8 e et tand l
2 " a)} Adequagdc da ideia criativa ofertada ac cliente; Fol bastante abrangente,
E} b1 - pensando no passageiro, no
W £ b} Entendimento sobre o publico alva, linguagem, empregado do metrd e no
(=] é% cbjetivos, projetos, agdes e programas do Governo; | 8: ndo atende; potencial passageiro
= & 1 a 6: atende muito {aquele que ainda ndo
= c) Originalidade, criatividade, simplicidade, ‘ pouco; circula pelo sistema),
3 adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 @ 18: atende pouco virios publicos e diversos
o 11 2 14: atende

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economlicidade das pegas e do
material;

|
|

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

medianamente;

15 2 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

24

canais, com uma agdo
criativa para conectar
pessgas entre elas, com o
Metrd, come pede o Anexo I,
e também com Sdo Paulo,
Essa liga¢do com a cidade &
um dos peontos altos do
Metrd.

Estratégia de Midia & Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das

9: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco; |
7 a 91 atende ‘

15

Mostrou conhecimento
técnico do mercado ao
propor diversos tipos de
iniciativas de midia e nic
midia. Aproveitou
oportunidades orginicas e

oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medianamentea; propés acﬁgs difergnciaqas

18 a 13: atende bem; come um tipo reality via

I i ~ ] 14 a 1i5: atende com web para conectar pessoas
c) Pemonstragdo efetiva de economicidade da soluclio do exceléncia, que circulan no metrd. Um

desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu aproveitamento.

match na mobilidade.
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Total de Pantos: 58,00

Assinatura: j Olf\,/dﬂ- L@l’ﬁd@ );:]ﬂf‘!’“rbb

QUESITOS - VALOR £RITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinie Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e T A empresa fez um raciocinio
relevincia das analises realizadas; 8 : n3o atende correto e mostrou
1 a 3: atende pouco; compreensdo do briefing,
M s = 3 i 4 a 6: atende N3e agregou muitos
b} Compreensdo das infermacSes contidas no Anexc I; medianamente; E) elementos, mas fez uma
e 7as: atem:ied bam; andlise objetiva das
12 a 12: atende com 3 3
L] A informagdes que estavam no
c)} Clareza e objetividade. exceléncia. Anexo T.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo ‘
exposta no Anexo I; A estratégia humanizada foi
s e = acertada e a estética dos
@: ndo atende; desenhos ficou alegre. Por
b) Amplitude e adequacBo dos desdobramentos positivos | 1 @ 3: atende muito ‘ outro lado, o conceito de
do conceito proposto na solugdo apresentada; | | daueny ) atrelar rota a referéncia e
5 4 a75. agt.endte pduuco, de transformar o metrd em
= = - X 1 e 14 referéncia &
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; intereressante. Mas & uma
i comunicacional demonstrados na estratégia de 10 a 13: atende mensazem que pode soar um
fart comunicacio apresentada ne desafio; relativameate bem; gem que pade
:} o o2 14 a 17: atende bew; pouco arregante vinde do
= i . i8 a 20: atende com propric metrd para quem
EE © d) Capacidade de articulacdo, abrangéneia, exceléncia. estad no sistema ou fora
b pertinéncia, profundidade e relevéncia dos argumentos dela.
% 3 demonstrados sobre o ¢liente, seu publico alvo e a
. solucdo escolhida.
< o
]_ (%] +«
e =
= 2 ¢ e
% - 3. Ideia Criativa
S 2
=
g L a} AdequagBo da ideia eriativa ofertada ao cliente;
1 R ey eer— <o b
=
<
=
B

b} Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acBes e programas do Governo;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante £ sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade & economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e cbjetividade das solugbes apresentadas,

A empresa teve algumas boas
sacadas, como um painel em
realidade aumentada e uma

animagdo para o publico
interno. 0 filme, porém,
ficou com uma mensagem bem
basica. E a questdo da
referéncia, dita pela
propria companhia, &
complexa, como mencionada
acima,

B: n3o atende;
1 a 6: atende multo
pouco;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem; |
22 a 25: atende com

exceléncia.

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimente técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, € ¢lareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao piblice-alvo, consisténcia

da sclugde apontada, pertinéncia e aproveitamente das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequagdo ¢ otimizacdo de seu aproveitamento.

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solucio do|

A proposta de midia foi
completa e atendeu bem com
| TV, rédio, midia outdoor e

@: nao atende;
1 a 3: atende muito

pauca;

4 a &: atende pouco; 14 | algumas ideias eriativas,
7 a 9: atende fora do padrdo tradicionzl,
medianamente; como uma acdo de live

19 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

marketing e outra de
realidade aumentada.




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * N ntif

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAD N 2 18917928
Licitante: 14 Total de Pomtos: 55,08
Membro da Subcomissd@o: Fabiola Damato Bemfeito Assinatura;
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1. Raciocinio Bésico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, prefundidade e

0 briefing foi bem
relevincia das andlises realizadas; &

B : nio atende | compreendido, porém a
— 1 a 3! atende pouco; empresa agregou pouca coisa
4 a &: ateade 8 ao gue j& tinha sido dito.
b) Compreens@o das informa¢des contidas ne Anexo I; medianamente; pDe qualquer forma, trouxe
7 a 9: atende bem; argumentos objetivos e
- 9 a 12:13?‘_‘29 com mostrou conhecimento do
exceléncia. N
e o metra.
c) Clareza e objetividade. papel do metrd

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

| |
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposta no Anexo I; | | 0 jingle, a partir de uma
| adaptacdo de uma misica de
‘ Peninha, popularizada por

2: ndo atende;

b) Amplitude e adeguacSo dos desdobramentos positives | 1 3 3t atende muito | Caetano & Tim Maia, ficou
do conceito proposte na solugio apresentada; s . um pouco triste mas, ao
4 676-3 :'Qt_“”:tee:zj":“” mesmoe tempo, tem uma bela
ﬁ ¢} Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; 16 !urlie:frian em total ba.detsiao saod
.ﬁ comunicacional demonstrados na estratégia de 18 a 13: atende Met ﬁg ¢ aos anje h:" 0 °
— comunicacdo apresentada no desafio; relativamente bem; eLFD com a campanha.
= - 14 a 17: atende bem; piblico-alve também estd
v A " . 18 a 28: atende com | contemplado, mas as pegas
: i d) C?p?cldade de ar‘t:_lculacau, abrang?nma, exceléneia. s3c mais voltada a um
o ! pertinancia, grofundidade e relevancia dos argumentos piblico mais sénior
E ® demonstrados sobre o cliente, seu piblico alve e a .
solugdo escolhida.
[~ @
(=% =
L v
< S e
1 = i 3. Ideia Criativa
5 a
Ay |
L 2 a) Adequacio da idela criativa ofertada ao cliente; |
e
= 2 0 filme é bastante bom,
2 : I . |apesar de ser uma peca mais
= b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, ‘iztrospectiva pelopr-ztmo da
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: nao atende; | misica, Com isso, ele se
1 a 6: atende muito | ' 4
B — pouca; | conecta menos com os mals
¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, 7 a 10: atende pouco | jovens. De qualquer forma,
adequacdo, pertinéncia e emtendimento entre a proposta 11 a 14: atende 18 ha uma boa variedade de
elaborada e ¢ cliente; medianamente; | pecas, abrangentes e bem
I T — = - 15 a 18: atende executadas, capaz de
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade relatlvamente bem; \ atingir diver"sos ppdbl:lcns
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 21: atende bem; | de interesse. E de forma
administrativo e econdmico; 22 a3 25: atende com variada tendt.) en vista as
P . B - b
&) Exequibilidade e economicidade das pecas e do exceléncla muitas pecas que compdem a
material;

ideia criativa.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

4. Estratégia de Midis e N&o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrade, notadamente dos A economicidade das pecas
hdbitos de consumo, e clareza guanto a este tdpico; fol um f_’°5 pantos de
a: ndo atende; destaquec,r ijoéu qpﬂ:c:s empresa
. Te pa:uecr:x;e ke multiplataformas, o que
b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, comsisténcia 4 a 6: atende pouco; reduz sey custo de
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 7 a 9: atende 1 3 produgio. A empresa

oportunidades, de forma eficaz e eficiente; wedianamante; | censeguiu incluir TV
18 a 13: atende bem; |

I i aberta, fechada, midias
14 a 15: atende com

¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da selucdo do exceléncia. dblgltals & Mbldh.arm
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com | ur :“Oeéo.ﬂ CI:E Elxgu a
adequacdo e otimiza¢do de seu aprovejtamento. ‘ estrategia abrangente.
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b} Entendimento scbre o publico alvo, linguagem,
cbjetivos, projetos, acBes e programas do Governo;

Nota Méxima: @ a 25
B8: nao atende;
31 & &: atende muito

pramacac com o Spotify
para, gquem ouvir o filme,

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAG NOTA JUSTIFICATIVA
. .
1. Raciocinio Bisico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncla, profundidade e 0 raciocinio & bastante bom
relevdncia das andlises realizadas; Nota Maxima: @ a 12 e conta com varios insights
- Sl FIRARACENCE S interessantes. Porém, & de
1 343'3 Zt.e“:tee:d":m‘ 10 certa forma ingénuo ao
i afirmar que o metrd ndc
= s - : . medianamente;
| b} Compreens3o das informacdes contidas no Anexo I; e & atonde b‘em,' compete com Dutms‘ wpdais.
} 16 & 12: atende com Mas faz uma andlise
| - exceléncia. relevante e mostra
‘ ¢} Clareza e cbietividade. campreensdo do brisfing.
2. Estratégia de Comunicacde Publicitaria
a} Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I; 0 conceito de metrolover
_ o cabe mais para uma campanha
Nota Maxima: @ a 2@ de redes sociais (o tipo
b) Amplitude e adequacio dos desdobramentos pesitivos 8: nao atende; chamado metraling) do que
do conceito proposto na solucdo apresentada; pa's: gLende Buito para repusicionamento de
| Roued ) marca. Por mais que se
4 a:‘a agt.e":;een?:m' entenda 2 proposta de criar
c} Exequibilidade e conhecimento técnico medianamente; 13 uma nova CJ‘?SSQ » 2550
comunicarional demonstrados na estratégia de 19 a 13: atende exigiria mals tempo @
= comunicagdo apresentada no desafio; relativamente bem; amadurecimento. Hoje, ser
.&: 14 a 17: atende bem; metrolover conversa,
o - —| 18 a 20: atende com basicamente, com o publice
o £ d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia, exceléncla, ‘ que jd esta no sistema. E
= ~ pertinéncia, profundidade & relevdncia dos argumentos ‘ que nac é_D unico a ser
g ] demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a | atingido.
| B [ solugdo escolhida.
| [}
| (=3 b
IS "
- - i
1 & 3. Ideia Criativa
=
Z 2
£ 8
[=] |
L) h a} Adequagdc da ideia criativa ofertada ao cliente; |
; w 5 0 filme do manifesto &
a | | muito bom. A ideia de uma
o =
3
I

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade |

Lfontratante e sua inser¢dc nos contextos social,
administrative e econémice;

e) Exeguibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e chjetividade das sclucBes apresentadas.

pouco;
7 a 18: atende pouca
it a 14: atende
medianamente;
i5 a 18: atende
relativamente bem;

19 a 2i: atende bem; |

22 a 25: atende com
exceléncia.

18

ganhar 38 minutos de misica
sem intervalos, também tem
grande aderéncia com o
metrd, jd que as passoas
gostam muite de ouvir
musica enquanto astdo no
seu caminho. Porém, o
conceito dg metrolover
segue nao atingindo o
objetive e os piblicos do
briefing.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b} Entendimente quanto ao piblico-slve, cansisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solucdoc do
desafic, na aplicaclo da verba, conjugada com

adequacdo e otimizacdo de seu aproveitamento. |

Nota maxima: @ a 15
@: nao atende;

1 a 3: atende myito

pouca;

4 a 6: atende pouca;
7 a 9: atende
medianamente;

12 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Diferentemente do
solicitado, a empresa fez
curte, médio e longo prazo
com R$ 5 milhdes cada. Como

o pedido previa Rf 5 mi
total para curto, médio e
lengo prazo juntos,
considerou-se 54 a opgdo
longo prazo. Que sepuiu
padrao, com TV, radic,
midia OOH, digital/redes,
atendendo de forma correta.

B
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PLANO DE COMUNICACAD PUBLICITARIA

Valor dos pontos de @ a 72

1. Raciocinio Basicoe

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e |
relevancia das andlises realizadas; |

b} Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I;

SR SRR

¢) Claraza e objetividade,

Hota Mdxima: @ a 12
B : n3o atende

1 a 3! atende pouco;
4 a 61 atende
medianamente;

7 & 9: atende bem;

19 a 12: atende com

exceléncla.

0 raciocinio bdsico mostra
compreansio do briefing,
mas basicamente se limita a
ele. Ponte alto faram
sondagens realizadas nas
estacdes para constatar
que a maipr parte das
pessoas desconhece as agdes
de cidadania do metrod.

2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposto no Anexc I;

b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na sclucdo apresentada;

¢} Exeguibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

Nota Mdxima: & a 2@
@: nio atende;

1 a 3: atende muito

poucc;

4 a 6: atende pouco;
7 a 91 atende
medianamente;

18 a 13: atende
relativamente bem;

;A estratégia de comunicacdo
publicitaria tem um visual
| muito semelhante 3 ultima
| campanha desenvolvida pelo
Metrd, em maio de 2823, o
gque ndo & torna eficiente
para chegar nas pessoas,
que podem achar gque, um
| tempo depois, o metrd esta

— 14 a 17: atende bem; voltande com a mesma
) . - o 18 a 28: atende com comunicacdo. £ o objetivo
d) Capacidade de articulacdo, abrangsncia, exceléncia. de ambas & complatamente

pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu publico alve e &
solugdo escolhida.

diferente.

3. Ideia Criativa

a} Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

objetivos, projetos, ac¢des e programas do Governo;

¢} Originalidade, criztividade, simplicidade,

|
b} Entendimento sobre ¢ piblico alve, linguagem, }
|
~

Kota Maxima: @ a 2%
8: ndg atende;
1 & 6: stende muito
pouce;
7 a2 1@: atende pouco

Umna acdo diferente, unindo
influenciadores com o
simulader, chamada Metro
Versa, € um ponto alto da
campanha, que também propde
um série, que segue uma

adequacédo, pertinéncia e entendimento entre a proposta 11 a i4: atende 18 linha que foi repetida por
elaborada e o cliente; R medianamente; diversas agéncias - a
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade 15 a 18: atende

Contratante e swa insergdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e ]
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e abjetividade das solugfes apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: aterde bem;

22 a 25: atende com
exceléncia,

guestdo das linhas que
escrevem historias., Jé o
spot funcionou melhor,
mesmo porque nio repete o
visual muite semelhante a
campanha anterior

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hibitos de consump, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimentc quanto ao pdblico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamentio das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracdc efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacéo da verba, conjugadas com
adequagso e otimiza¢do de seu aproveitamento,

Nota maxima: @ 2 15
©: ado atende;

1 a 3: atende muito

poLCO;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

Foi mais uma agéncia gue
fez trés exercicios
criativos com cada um
usando uma verba de R$ 5
milhdes. Dessa forma,
apenas a estratégia de
longo prazu foi considerads
para avaliacdo. Estratégia
segue a maioria, com TV e
rddios no curto prazo e
Midia externa e digital no
médio e no longo.
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f) Clareza e cbjetividade das solugdes apresentadas.

necessarios.

QUESITOS - VALOR CRITERTOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raclocinio Basice
a)l AEu.u_ﬂad;, ahr:;fénna, g;:r‘t;ner-lc:\a, profundidade e | A empresa teve bans
relevancia das andlises realizadas; Nota Waxima: @ 2 12 | insights e mostrou
— @ ; ndc atende | comprometimento aa realizar
1 a:'a a;_e"ai‘:n"d"e“"’ | pesquisa exclusiva para
b) Compreensda das informacdes contidas no Anexo I; redianamente; 11 : complementar dadus. ]
7 a 9: atende bem; | e_studos. Isso am.plmu
— = 18 a 12: atende com | acuidade e profundidade da
exceléncla. ianalise e permitiu conhecer
c) Clareza e objetividade, | melhor os desafios.
2, Estratépia de Comunicacdo Publicitiria
i
a) Entendimento sobre o objetive de comunicacZo
exposto no Anexa I; | um dos pontos fortes da
R o ot Mixi " estratégia de comunicagdo é
. N N e e a sugestdo por inverter a
k) Amplitude e adequacda dos desdobramentos positivos 1% 3 nautaden e‘lt comunicac3a, tirando o
: a 3: atende muito
do conceito proposte na soiugdo apresentada; #Lucﬂj = metrd do centra e calocando
— _— —— 4 a 6! atende pouca; o passageiro, fator
SRR s . 7 a 9: atende fundamental para que se
zgmﬁ::qml;uilia:e o c:nhsclmento ﬁeczl-cc-’ d mediananente; 19 proceds & humanizacdo do
o mmuniz:c,,u : P emo:sdra osdna 25 r.'a =gla ce 10 @ 13: atende modal - o metrd é cidadio,
‘E cag .D_-ESEB ada no desatlo; 1:9§a§;\:a:::§:gb::;j | mas a%"gi nEo.édhumanizado.
= 18 a 28: atends com | Usar_ln uencis ures_témbpm
H d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, exceléncia. fol uma boa estratégis,
= I sertinéneia, profundidade e relevincia dos argumentos | cuns:.de.rand_o o Psu_l“ de
® ® demonstrades scbre o cliente, seu publico alvo 2 a ( camunicacdo sugerido.
E & solucdo escolhida. ‘
o
8 =
1 3 & 3. Ideia ¢riativa
B
=1
=z g X
2 8 d da id fertad 1
a) Adequacdo da ideis criativa ofertadz ao cliente;
é Rt ) 7L| i” ’ 0 Meu Metrd € o de Todos
i B humaniza, ¢ria
= - b) Entendimentc sobre o publico alvo, linguagem, pertencimento, opie o Mew
o = objetivos, projetos, agSes e programas do Governo; Nota Maxima: 8 a 25 com o Todos de forma
E R = U @: nia atends; pasitiva e ainda faz um
c) Originalidade, criatividade, simplicidade, | 1 a6 atende multo link com o slogan do
e adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta pauco; Governo do Estado. A
_elaborada e o cliente; fanls: atends pouco questio de incluir o lazer,
o Eo s e = 11 a 14: atende
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente; 2 a cultura e o futebol
Contratante & sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende mostrou sensibilidade e
| administrativo e econdmico; - | relativamente bem; canhecimento acs atuais
f o . 19 2 21: atende bem; desafios do metrd. A ideia
e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do 22 a 25: atende com de usar cores e linhas do
material; exceléncia. metrd também criod uma
- o 1 | identidade divertida.
‘ | | Parém, hi ajustes
|

4. Estratépia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumc, e tlareza quanto a este tdpico;

Kota maxima: @ a 15
@: nda atende;

A estratégia de midia é
complets, inclui TV abarta,
par assinatura, réadio,
redes com Ads e midia COH.

1 a 3; atende muito
b) Entendimento quantc ao publico-alva, cersistéacia pouca; Parém, na exercicio
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 4 a 6; atende pouco; 12 criativo, deixow cada fase
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 7 a9 atende com o custo da campanha
nedishamente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucéo do
desafio, na aplicacdc da verba, conjugada com
adequagio 2 otimizacdo de seu aproveitamento.

|
1
|

18 a 13: atende bem:
14 a 15: atende com
exceléncia.

inteira. Assim, fol
avaliada apenas a
estratégia para 98 dias.
Faltou um pouco de
dedicacdo ao endomarketing.
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdisico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e ‘ o
relevéncia das andlises realizadas; 0 raciocinio trouxe
Nota Maxima: & a 12 questdes interessantes para
- A iAaatende aprofundar a compreensio do
& 343'3 ast_e“a"énp[‘;;”‘“; briefing. Pesquisas, dados
b) G o d 8 i . :
) Compreensdo das informacbes contidas ne Anexo I; mediananente] 19 do Rtflatér-io Integrado c_Iu
7 5 9: atende bem; | Metrd mostrou preocupagdo
i B 19 a 12: atende com | da agéncia em tornar sua
exceléncia. ‘ compreensdo mais
c) Clareza e objetividade. abrangente.
|
|
é
| 2. Estratégia de Comunicagdo Publicitéria
a) Entendimento scbre o objetivo de comunicagdo [
exposto ro Anexo I; A peca de endomarketing foi
— — um panto & favor. A
| R - L. Nota Maxima: 2 a 20 despeito de ter boas
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos OBa: n;Dn;atend:; sacadaps como que o metrd
do conceito proposto na solugdc apresentada; 1 a 3: atende muito reduz a distincia entre as
[ === S —— | Pouce; . pessoas, e usar um modelo
4 a &: atende pouco; | que tem uma tatvagem "Eu
d ¢) Exequibilidade e conhacimento técnico g RLENGE 16 amo o Metrd-SP", a questio
comunicacional demonstrados na estratégia de 1392122?"':::&3 de comegar a campanha com a
comunicacdo apresentada no desafio; | relativanr;ente bam: expressio "Caminhe do ben”
— 14 a 17: atende bem; é perigosa, porque fazer
1§ & 26: atende com | autoelogin de forma

d) C?p?cie_iade de ar‘t%culacéo, abr‘angft.-ncia, axceléncia. | simplista costuma atrair a
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos | manifestacdo de quem ndo
demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a | | concorda com isso.

PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

solucho escolhida.

3. Ideia Criativa

a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

il T Ag sugerir pecas para
b) Entendimento sobre o puiblico alve, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 estagbes ndo administradas
objetivos, projetos, agdes e programas do Governo; B: ndo atende: pelo Metrd de S0 1_’aU1U; a
{a gt atende miite | empresa corre o risco de

Valor dos pontos de @ a 72

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco; | possibilitar alguma
adequacde, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 a 19: atende pouco confusdo nas mensagens,
elaborada e o cliente; . - 11 a 14: atende 16 porque a questiio da atengdo
s s - : medianamente; ao passageiro sdo exercidas

d} pertinéncia enti:'e as ftwldades da Unldadala 15 a 18: atende de formas diferentes.
ConFr':-.}tante.e sua J.nse_:r(-:ao'nas contextos social, relati\'ramente bem;_ Também mostra que, apesar
administrativo e econdmico; 19 a 21: atende bew; de ter entendido o
= = = - 22 a 25: atende com briefin a empresa
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do exceléncia. h & P

. dispersou um pouco nas
material; M

selugies.
f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas. |
4. Estratégia de Midia e Nip Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos Comg o exercicio criativo

Nota maxima: @ a 15

hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico; 8: ndo atende:

solicitava soclugdo de

1 a 3: atende myito | curto, médio e longo prazo
b} Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia pouco; | S CGHRHE total de R$ 5~
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | 4 2 8¢ a‘f.eﬂﬁe pouca; 9 mlhc_}es, apenas a solucdo €
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; # 8g9: atands | foi considerada. Um dos
medsanamente; | pontos percebidos foi que
| 1.3 19, agende ben; if ela ndo usa rddio.

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugSo do| 34 2 15: atende com
desafin, na aplicacdo da verba, conjugada com exceléacla.
adequacio e otimiza¢do de seu aproveitamento,

Concentra na TV, OOH, e
| midias digitais.
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19 Total de Pontos: 56,00

Assinatura: jOlA’dO,Lj}mgb EC I‘ ULL

Licitante:

Membro da Subcomissdo: Fabiola Damato Bemfeito

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinie Bdsico
a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12 0 raciccinic é bastante
relevancia das andlises realizadas; 9 : ndc atende completo e aderente ao
- — 1 a 3: atende pouco; briefing, destacando nio
. - R , 4 a 6 atende apenas pontos fortes do
b} Compreensdo das informagdes contidas no Anaxo I; medianamente; :l.() metrd, como também seus
1763 9112 a‘tﬁ‘t"ﬂed bem; |desafios, o gue permite uma
a 1 atende Com | 3 i
¢} Clareza e objetividade. exceléncia. | andlise E?;iui:;a"ge"te e
2. Estratégia de Comunicacdio Publicitdria
| a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
| exposto no Anexo I;
| - — Nota Maxima: @ a 20 O partido grafico traz um
b) Amplitude e adequac3o dos desdohramentos positives | ::3P21éﬂ;?:ihto cancelto interessante para,
do conceito proposto na solugdo apresentada, : A a partir da humanizacdo,
e ass P:“Cg: criar um mosaico de imagens
= - a B atende pouca; i P
H c) Exequibilidade e ronhecimenta técnico 7 a9: atE:Le em movimento. Mas ndo ficou
= comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 14 téo bem executada e nio se
5 comunicacdo apresentada no desafio; 18 a 13: ateade destacou como poderia. 0
H . - . H relativamente bem; slogan também n3o caiu bem,
it IN d) Copacidade de articulac3o, abrangéncia, 11433 1279’_ attenc:je beni; i\’;‘lgﬂ"? Na sonarizagao:
gg © pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos | aex[élgnizae com o< ual.z v:m E a gente
o @ demonstrados sobre o cliente, seu miblico alvo e a ) ElbIda DEMS,
o o solugdn escelhida.
e © |
r W
S £
1 EI R = 3. Ideia Criativa
5 Heg ity
=
S g
= ': a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
g o — == —— ) A acdo de endomarketing
E b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagen, ”U'C;. “5;1'“11 fd S | para os funciondrios com
g objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 2 o [ atondasmn | boas historias com o metrd
:5 ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouca; é um dos pentos altos, mas
o adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 a ie: atende pouco ndc € de fdcil execugdo. H3
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18 também acGes especificas
d) pertlnencla entre as atividades da Unidade medianamente; para moraderes do entorno,
15 a 18: atenda

Contratante e sua insergdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

relativamente bem;

15 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

mostrando empatia com esse
| publico. A comunicagdo
grafica, porém, ndo foi
| muito criativa e o slogan
ndo funciona.

4, Estratégia de Midia e N3o Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia
da selucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e ef1c1ente,

desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adegquacdo e otimizagdo de seu aproveitamento.

¢} bemonstragdo efetiva de economicidade da solugdo de

Wota mdaxima: @ a 15
@: nao atende;

1 a 3: atende muite

pouca;

4 a 6: atende pouco;
7 8 9 atende
medianamente;

i9 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia,

14

A estratégia de midia &
abrangente, considerando
meios tradicionais, como TV
aberta e cabo, hem como
radios, midia externa e
redes sociais. Isso indica
bom alcance de publico,
diversificado como sdg os
passageiras do Metrd.
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Licitante: 2@ Total de Pontos: 55,00

. 7 u H
\
Assinatura:

Membro da Subcomissdo: Fabiola Damato Bemfeito

QUESITOS -

VALOR

CRITERIOS

PONTUACAO NOTA

JUSTIFICATIVA

PLAND DE COMUNICACAD PUBLICITARIA

valor dos pontos de @ a 72

1. Raciocinio Ridsico

a) Acuidade, abrangéncia, pertingncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

b) Compreensdo das informacoes contidas no Anexo I;

¢) Clareza e objetividade.

Nota Mdxima: @ a 12
@ : ndo atende |

* a 3: atende pouco; |
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 9: atende bem;

18 a 12: atende com

exceléncia,

11

A concorrente somou pontos
interessantes externos ao
briefing, que foi bem
compreendido, porém ganhou
uma andlise objetiva e
abrangente neste raciocinio
bdsico.

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitiria

a) Entendimento scbre o objetivo de comunicagio
exposto no Anexo Ij

b} Amplitude e adequagio dos desdobramentos pesitivos
dgo conceito proposto na solucdo apresentada;

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu publico alve e a
solugdo escolhida,

Nota Méxima: @ a 28
@: nao atende;
1 a 3: atende muita

relativamente bem;

14 a 17: atende bem;

18 a 20: atende com
exceléncia.

A humanizacdc da
comunicagdo € uma forma
| correta de buscar solucdes
para as questies
‘apr‘esentadas no briefing. E

pouco; a empresa pesquisou e
RSN - . 4 af'a ?-en-ndtinpd?w, chegou a constatagdes
P . o . interessan m
c} Exequibilidade e conhecimento técnice medianamente; 14 trd 6 tes, ;u gpque M
10 a 13: atende metrd & a cara de para

9e% dos entrevistados.
|Porém, essa abrangéncia ndo
aparece de forma efetiva na
estratégia que ficou
limitada a questdo do "que
importa é vocé“.

3. Ideia Criativa

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sochre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequag¢do, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertingncia entre as atividades da Unidade |
Contratante e sua insergio nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

Neta Méxima: 8 a 25
&: ndo atende;
1 & &: atende muitoc
pouco;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamentz;
i5 a2 18: atende
relativamente bein;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

A ideia de mostrar as
pessoas pegando os trens
para viver momentos
importantes da sua vida foi
uma aposta acertada. Porém,
o tom excessivamente
emacicnal parece ter tirado
um pouco da espontaneidade
da conexdo entre as pessoas
e o0 metrad.

4, Estratégia de

Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quante a este tépico; [

Nota mdxima: @ a 15
&: ndo atende;

Usar a TV, mesmo restrita a
Globo, fol uma estratégia
acertada, assim como deixar
a campanha mais um més de

” - 1 a 3: atende muiteo
pouco; sustentagio sem custo,
b} Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia 4 a 6! atende pouro; :L :Z iniciativa adotada par
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 7 a 9: atende outros concorrentes. Mas o
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; medianamente plano é basico em sua

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do]
desafio, na aplica¢do da wverba, conjugada com |

adequacado e otimizacao de seu aproveitamento. |
1

18 a 13: stende bem;
14 & 1%: atende com
exceléncla,

execucdn - a propria pega
de endomarketing fica
restrita a um e-mail
marketing,
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60,00

Total de Pontos: )utj
Assinatura:,

Licitante: 21

Membro da Subcomissdo: Fabigla Damato Bemfeito

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdasico
|
a) Acuidade, abrangénciz, pertinéncia, profundidade e‘ Se ateve mais ao brisfing,
relevéncia das endlises realizadas; Nota Maxima: 8 a 12 ndo tendo trazido muito
I S — 8 : néo atende informagdo externa para
1 af:a a;'enath:enpdueuw; ampliar a profundidade.
b) Compreensdc das informacdes contidas no Anexo I; medLaﬁamente; S) Porém, foi o suficiente
7 a 9: atende bem; para bos compreensdo do
- — 18 a 12: atende com Anexp I, com desafios
excaléncia. | epresentados de forma
¢) Clareza e objetividade. objetiva e pertinente.
2. Estratégia de Comunica¢iio Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdc
exposto no Anexo I A estratégia mostra
" = 820 | compreensdo do briefing.
ota Maxima: a 20 P
b} Amplitude e adequa¢2o dos desdobramentos positivos @: n3o atende; | H?P fﬁ:ma,nﬁgifira N
do conceitc proposto na solucao apresentada; 1 a 3: atends muita | Pzzz;:E:SEUE :os :s:nnga
pouco; 4
o - 4 5 6: atende pouco; | movimento. 0 slogan "voce
P , L. 7 a 9: atende | nos move" & simples, claro
< c) Exe.:qu:l.!?:.hdade e conhecimento técnica nedianamente; 18 & também coloca o
] comunicacicnal demonstrados na estratégia de 18 a 13: atende passageiro no centra, outra
P N 3
,E comunicacdc apresentada no desafio; 1:ela‘3vam:nt§ bebm; | finalidade do briefing, ao
a I atende bDem;
jrf i mesmo tempe em que
W ~N i i s i 36 2 20: atende com | ossibilita humanizar a
= r- d) Capacidade de articula¢do, abrangéncia, exceléncia. | P N .
a o pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos ! relacdo entre o metrd e
5 ® demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a | \ SBUS USUArLoS.
@ solucdo escolhida. |
(=] k-1 | |
g 2
Pl o o
1 3§ E 3, Ideia Criativa
g o
= W
5 s
v : a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
E r'?l - S S s | Fez jogada criativa com as
2 g linhas, tendo incluido até
-4
|
0.

) Entendimentov sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

o e e ]
€) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d} pertingncia entre as atividades da Unidade
Contratante ¢ sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico; e ]
e) Exequibilidade e eccnemicidade das pegas e do
material;

£} Clzreza e objetividade das sclucdes apresentadas.

Nota Maxima: @ a 2%
8; ndap atende;
1 & 6: atende muito
pouco;
7 a 12: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 & 25: atende com
exceiéncla.

20

as concedidas, ndo
administradas pelo Metro de
SP. Conseguiu marca alegre
que construid uma ligacdo
objetiva e abrangente a
partir do movimento no
| conceito de o que te move €
o que nos move. Uma
afirmacéo pertinente. E es
linhas ajudam nessa jogada.
Porém, a identidade visual
ficou confusa, de dificil
ileitura para alguns.

4. Estratégia de

Midia e Ndo Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hiibitos de consumo, e clareza guanto & este tdpico;

b) Entendimento guanto ao publico-alvo, consisténcia |
da solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
aportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracfo efetiva de economicidade da sclucédo do
desafio, na aplicagin da verba, conjugada com ‘
adequacio e otimizaclo de seu aproveitamento, Al

Nota mixima: @ 2 15
@: ndo atende;

1 a 3} atende myito

pouce;

4 & 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

18 a 13: atende bem;

14 2 15: atende com

exceléncia.

13

A campanha & abrangente,
porém faltam acdes mais
criativas, especialmente no
ambiente digital. O plano &
correto, abrangente, mas
poucs original.
Influenciadores, par
examplo, ndo foram
considerados, o que
fortaleceria a acdo
digital.
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22 Total de Pontos: 67,008

b) &ntendimento sobre o publicc alva, tinguagenm, Nota Mdxima: @ a 25

envolve misica, danca,
pessoas gue se conectam, ao

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
|
5 . P s :
D e B ahee 8, Trinkaca, profunidadets 0 conetto de vivee 3
' Nota Maxima: @ a 12 cidadania dentro do metrd
@ : nio stende trouxe abrangéncia,
i 343'3 aﬁt_e“ieenpd?“" simplicidade e profundidade
b) Campreens3o das informacdes contidas no Anexo I; medianamente, 11 as analises do Anexo I. Que
7 @ 9: atende bem; | trouxe um bom diagndstico
- ) 182 a2: atende com das necessidades de
exceléncia. tomunicacdo £ encontrou
¢} Clareza e objetividade. oportunidades de evolugdo.
2. Estratégia de Comunicacdp Publicitdria
|
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo |
exposto no Anexo I; | O conceito de “Chegar 13"
traduz a missdo do metrd,
S Nota Maxima: @ a 218 mas também a pessibilidade
2: ndo atende; de mostrar gente gue chegou
b) Amplitude e adequacfo das desdobramentos positivos 1 a 3: atende muito 13 a partir de valores do
do conceito proposto na solugdo apresentads; pouce; metrd, muitos deles
4 2 6: atende pouco;
- I o . | e i destacados_ny Anexo I. Essa
E medianamente; 1 gente é& justamente o
gt c) Exequibilidade e conhecimente técpico 19 a 13: atende piblico-alvo das campanhas,
t: comunicacional demonstrados na estratégia de relativamente bem; ou porque Jja usa ou porque
ti ~ comunicagio apresentada no desafio; 14 2 17: atende bem; precisa se tornar usuario.
7 ~ o 18 & 2@: atende com E mais: ajudar a realizar
g o exceléncia. sqonhos amogiona e também
- ] d} Capacidade de articulacdo, abrangéncia, fala diretamente aos
g pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos funcionarics da companhia.
| ég i demonstrados sobre ¢ cliente, seu piablico alvo e a
i g 3 solucdo escolhida.
18 &
| gg a
| K 3 3. Ideia Criativa
| =] )
=
A ]
a = a) Adequacdo da ideis criativa ofertada ac cliente; A campanha é alegre,
o
-l
a,

objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; | @: nic atende;

1 a 6: ateande muito
pouco;
7 a 18: atende pouco

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacio, pertingncia e entendimento entre a proposta

7!?L1'?9’"'3?9_“ g cliente; - 11 a 14: atende 2
d) pertinéncia entre as atividades da Snidade medianamente;
Contratante e sua inser¢dic nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
N i — 19 a 21: atende bem;
2) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com

material; exceldncia.

f) Clareza e objetividade das solugBes apresentadas.

mesmo tempo que se conectam
com o metrd e isso cria
gancho para abordar tedas
as questdes prapostas no
Anexo I. Une diferentes

tribos e estilos gque
frequentam o metrd para
criar identidade com os
diversos publicos, sejam
eles ysuirios ou nio do
sistema.

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrade, notadamente dos
habites de consumo, e clareza guanto a este tdpico;
Nota mdxima: € a 15
8: ado atende;
1 a 3: atende muito

b} Entendimento quanto ao publice-alvo, consistencia 43 6: z::;:é ey
da solucdp apontada, pertinéncia e apraveitamento das 7 'a o1 ate:,eu ! 14
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; mediznamente;

16 a 13: atende bem;
14 2 15: atende com
exceléncia.

¢) Demanstracéo efetiva de economicidade da solucép do
desaflo, na aplicacéo da verba, conjugada com
adequacadc e otimizac3o de sew aproveitamento, |

A estratégia mostra
conhecimento técnico g dos
piblices ao definir quatro

fases para campanha, com
uma limentando a outra. A
primeira é de boas vindas
com empragados. Segue a
fase de integracdo, a final
e a de legado - que impacta
| erganicamente num mix
intaressante de
| investimento & audiéncias.

|
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinic Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e . pesgnvulveram pouco o
relevancia das andlises realizadas; HEES Rehetiaggsia 2 briefing, perto de cutras
@ : ndo atende concorrentes. Ele acabau
= b a:'a a;_e';ieen"d":m‘ sendo mais dedutivo do que
b} Campreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente; E; haSFHdP em dados ou
7 a 9: atende bem; estatisticas. Maf trouxe
S S 18 a 12: atende com boas observagdes e
. exceléncia, situa¢des reais vividas
c} Clareza e objetividade. palo Metra,
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdris
a) Entendimentc sobre o objetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I; A estratégia mostrou boa
- - o | compreensdo dos desafios do
Nota Maxima: © & 20 | briefing com a hashtag
. ) 8: ndo atende; #MetroNaMinhaHistidria. Ela
b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 a 3: atende mJito conversa cam o piblico que
do conceito proposto na solug¢Ho apresentada; pouco; usa ou j& usou, e pode
’
= - 4 676-51?-”;2:;:”’ | resgatar essa ligacdo. E
,E T media;!amentE' 19 também conecta passageiros
j
t: ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 18 a i3: atende e moradores, porque guase
| v comunicacional demonstrados na estratégia de relativamente bem; tedo munda tem uma histdria
| = o comunicagéio apresentada no desafio; 14 a 17: atende bem; no metré. Os desdobramentos
-] © . - | 18 a 2@: atende com do conceite permitem, por
= & exceléncia. meio das histdrias, atingir
o e d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, diversos piblicos de forma
et o pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos | bem abrangente.
E{ 0 demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a |
1 g £ solucdo escolhida. |
= 2 |
=
5 g
o s 3. Ideia Criativa
[
w
o es T
[=} - @) Adequacie da ideia criativa ofertada ao cliente;
=
<
-
o

b} Entendimento sobre o piblico alvé:_linéhégem,
objetivos, projetos, agdes e programas do Governo;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequag¢do, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econbmico;

material;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do

f) Clareza e objetividade das soluces apresentadas.

Nota Mdxima: 6 a 25
8: nio atende;
1 a b: atende muito
pouco;

7 a 18: atende poucp
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
1% a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia,

|

0 slogan "0 Metrd é pra
vocé, o Metrd é pra tode
mundo" & claro, fdcil de
entender, se comunica bem
com diversos piblicos, o
que ajuda a cumprir um
desafio, de tocar todos que
usam € também agquele que
acha gue o metrd n3o é pra
| ele, E serve de guarda-
chuva para, com palavras
variadas, atender toda a
necessidade do briefing.

24

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consump, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento quanto ac publico-alve, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia & aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicac¢do da verba, conjugada com
adequacido € otimizagdo de seu aproveitamento.

Nota mdxima: @ a 15
8: ndo atende;

1 a 3: atende muitc
pouco;
4 a o: atende pouco;
7 a 9: atends
medianamente;
| 18 a 13: aztende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

As pecas de midia foram bem
completas e agradaram,
porém a estratégia de midia
e ndo midia foi mais Sbvia,
atendendo bem, porém sem
solugdes mais criativas. No
entanto, a proposta é
eficiente, abrangente e tem
uma boa relacdo custo-
beneficio.

13
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QUESITOS -

VALOR

CRITERIOS

PONTUACAO

NOTA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAC PUBLICITARIA

Valor dos pontos de © a 72

1. Raciocinio Bdsico

a) Acuidade, abrangéncia, pertindncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexc I;

]

c) Llareza e objetividade.

Nota Maxima: @ a 12
@ : ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6! atende
nediaramente;

7 a 9: atende bem;

19 a 12: atende com
exceléncia.

Traz observacies
interessantes, cenhecimento
histérico e aderéncia so
briefing. Entre essas
observacfes estd o cardter
educativo do metrd, o gue
amplia sua importéncia na
relacdo com ¢ passageiro e
a cidade.

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

a) Entendimento sobre o cbjetivo de comunicagido
exposto no Anexo I;

b} Amplitude e adequagado dos desdobramentos peositives
do conceito proposto na solugdo apresantada;

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevdacia dos argumentcs
demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a |
solucdo escolhida.

Hote Maxima: @ a 20
@: nac atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pauco;
7 a 9: atende
medianamentse;

i a 13: atende
relativamente hem;

14 a 17: atende bem;

18 & 29: atende com

exceléncia.

16

A ideia de transformar o
icone das setas que formam
a marca do Metrd, usada
desde a criacdo da
companhia, em um simbolo de
marca registrada
(trademark} & bem
interessante. Porém ndo é
|uma estratégia simples para
| atingir os muitos pablicos-
|alve do briefing, pois esta
um pouco mais sofisticado
do que costuma ser a
compreensdo popular.

3, Jdeia Criativa

a) Adequacgdo da ideia criativa ofertada ac cliente;

b) Entendimente socbre o piblico alvo, linguagem,
cbjetivos, projetes, acles e programas do Governoj

administrativo e economico;

€) Originalidade, triatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante & suz insercde nos contextos social,

e} Exequibilidade e economicidade dasrpecas e do
material;

f) Clareza e ochjetividade das solugdes apresentadas.

8: nao atende;
1 a 6: atende muito
pouco;
7 a 16: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 2i: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ 2 25
\
\
\
‘

18

A marca do metro pede ser
vista em vérios pontos dos
filmes e imagens, no colete
do funciondrio, na porta do
trem, nos elevadores, nas
paredes e, dai, ela sai
para cumprir o papel do ®
na marca registrada. E isso
é umz boa sacada, mas
sutil. De gualquer forma, o
texto passa poucas
mensagens sohre a
companhia, apesar do
briefing extensc e bem
compreendida.

4. Estratégia de Midia e Nio Midia

T

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendiments quanto zo publico-alvo, consisténcia
da sclucfio apontada, pertindncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficlente;

c¢) Demenstragdo efetiva de economicidade da solug¢do do |
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacap e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota mdxima: @ a 15
8: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a §: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

16 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com
exceléncia.

14

{0 publico foi bem
contemplado na estratégla,
do usudrio ag nao
passageiro, funciondrios, e
de véarios perfis e idades.
A empresz também trouxe
pesquisas, o que mostrou
empenho em resalver a
| questio apresentada. Midias
| tradicionais e digitais
| estdo incluidas no plano,

‘ bastante eficiente.

|
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a)} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e . Adesdc ao briefing, apesar
relevancia das andlises realizadas; Hota kaxin: B o de ingénuo em alguns
- - 8 : ndc atende pontos, trouxe conceitos
1 aj'a ?"";‘fen";:'w' interessantes como
b} Compreensdc das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; E; Z31t5815t' rebranding e
7 a 9: atende bem; ecossistema dg va{?r. Foi
- — 16 a 12: atende com claro na explicacdo, com
B . exceléncia. questdes pertinentes e
c} Clareza g pbjetividade, relevantes.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre ¢ objetivo de comumicacdo
exposto no Anexo I; Ao trazer a tendéncia de
— e = Mot iixina: @ 2a20 actvartising, a campanha
- y ropde o gue se espera das
b) Amplitude e adequacdc dos desdobramentos positivos 8: nao atende; pmagcas h:je e queptambém
; = . 1 a 3 atende muito
da conceito proposto na solucdo apresentada; poins estd no briefing. Agir &
= = 4 a 6: atende pouco; ndo sd falar, impactar a
¢} Exequibilidade e conhecimento técnico 7 :19‘ atezd? 19 vida das pessoas, esséncia
< camunicacional demonstrados na estratégia de L do anexa I. Também propde
:g comunicacdo apresentada no desafio; i atende. usar a forca do Metro, por
= R o | relstivamente ben; onde circulam milhdes de
- e 17'. atende bem; passageiros e isso, além de
i d) Capacidade de articulagio, abrangeéncia, 18 a 29.12tere cen abrangente, mostra
= o pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos excelcncia. conhecimento técnico e
o 5 demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a vapacidade de execugio.
= 2 soluco escolhida.
O L]
TS' <
= 8 3. Ideia Criativa
1 = £
= 8
5 a
g ° a) Adequa¢do da ideia criativa ofertada ao cliente;
o - - . A 0 conceito de "Linhas que
o 5 b)_EnFendlmentQ sobre oupubllcu alvo, linguagem, ) escrevem histérias" & clare
a o objetivos, projetos, acdes e programas do Gnverng; ] Nota quima: Qa 25 e aumenta o engajamento
o > c) Originalidade, eriatividade, simplicidade, X aisl"af’t a::""melfm entre passageiros e metrd.
ii adequagde, pertinéncia e entendimento entre a proposta B ';;Jiof £ até lembra os beneficios
d _elaborada e o cliente; e o 7 5 18: atende pouco por quem um dia andou de
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade 11 a 14: atende 21 metrd. Outra boa sacada foi
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social, medianamente; a questio de olhar para o
administrativo e econdmice; 15 a 18: atende futura, As linhas podem ter
relativamente bew; escrito, mas também podam
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 13 a 21: ateade bem; |escrever novas. A campanha,
material; 2 aeiiélgﬁigge . porém, ficou um pouco
repetitiva por ancorar

f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas. :

muito nas histérias.

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

by Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de econcmicidade da solugdo do

T

Nota mdxima: @ a 13
2: ndo atende;
1 a 3: atende msito
pouco;
4 a 6: atende pouco;
7 8 9: atende

exceléncia.

13

A estratégia é abrangente,
correta, objetiva, mas
pouco criativa. Mostira,
porém, conhecimenteo dos
meios e dos publicos, e
cria boa relagdo custo-

beneficio ao possibilitar a

um anincio ser visto 3x por

cada pessoa, unindo midia
tradicional, exterior,

R - - : internet, e-mail mkt e até
desafio, na aplicagio da ver medianamente; inte R n: 3
ade uac%o & ozimiz:cﬁo de ieza; E?):i:i:;:n:gm 1@ & 13: atende bem; |adesivo no chso da estacao.

4 v ) 14 a 15: atende com
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1 N

) (] - I
A1, L0 PAYN
l\ssinatur'a:\j(_LL'J\)'LE\'{"IF \’L i LLJ

objetivos, projetos, agtes

8: ndo atende;

e programas do Governo;
1 a 6: atende muito

seguem o conceito Vai ¢
Volta. Ha uma grande

QUESITOS - VALOR CRETERIOS PONTUACAD NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
I
a)1 Afu1§ad:, abr:;gen:la, $grt;neTc1a, profundidade e Kerta el @%indd 0 raciocinio bdsico tem
relevancia das andlises realizadas; B s o e algumas boas sacadas, camo
. " 1 a 3: atende pouco; ressaltar que somente o
4 a 6! atende 11 Metrd tem direito a falar
b} Compreensdc das informac@es contidas no Anexo I; medianamente; pelo sistema metroviario e
7 a 9: atende bem; que seu ambiente & um dos
- | 18 a 12: atende com meios mais poderoses de
exceléncia. divulpacio
¢} Clareza e objetividade. £acAD.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a} Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I; |A empresa partiu de uma boa
— — HNota Mixima: © a 20 premissa: usar ¢ movimento
b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 9: ndo atende; do metrd para destacar seu
do conceito proposto na solugdo apresentada; SaatsieRendE e Eonceita cidadac eysua
:E ! pouco; capacidade educativa.
o . ibili i ceni i 4 a 6: atende pouco; Porém, as pecas acabam
= ¢} Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9: atende oM, B3Tpecas @
: comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 16 prec:l.sanc.ln de nuito 1_:exto
u comunicacdo apresentada no desafio; 18 a 13; atende | para explicar a conceito, o
j o S - relativamente bem; | que mostra que ele, apesar
=} d) Capacidade de articulacde, abrangéncia 14 a 17; atende bem; | de criativo, tem uma certa
2 b ap ! e ’ 18 a 28: atende com | dificuldade em ser
o & pertingncia, profundidade e relevdncia dos argumentos excelancia reendid 1
o Q demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a ’ comp ee%.l 0 pela
| !Eg = s0lucio escolhida. papulagao.
’ o 8
]_‘ W =
=) s
5 a 3. Ideia Criativa
s g
w1 k-
Eg 3 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
~
1] = — N N < N
Eg > b) Entendimento sobre o piblico alve, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 As pecas da idela criativa
o

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
_elaborada e o cliente;

poucn;
7 a 18: stende pouco
11 a 14: atende

H) pertinéncia entre as atividades da Unidade

Contratante e sua insergio
administrativo e econdmico;

18

medianamentes;
35 a 18: atende

nos contextos social,
relativamente bem;

e) Exequibilidade & economicidade das pecas e do

material;

19 & 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucbes apresentadas.

variedade de pecas, um
total de 76, porém elas ndo

resolven os desafios de
comunicacde imposto por uma
| campanha gque parte de uma
boa premissa, mas & de

dificil execucdo e

compreensio,

4. Estratégia de Midia e Nic Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota mdxima: @ a 15
8: nao atende;

b} Entendimento quanto ac piblico-alwve, consisténcia

da solugdo apontada, pertin
oportunidades, de forma efi

1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

éncia e aproveitamento das
caz e eficiente;

12

) Demonstragac efetiva de

desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com

adequacdc e otimizacdo de s

1@ a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

eu aproveitamento.
1 I

econamicidade da solugdo do

[ A andlise comete alguns

deslizes, como fazer
sugestdes para a Linha
Amarela, o que nag foi
pedido e mostra confusdo
entre estacfes e linhas,
Mas a campanha de um modo
geral funciona, ainda que
esteja muito concentrada no
primeire més,
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QUESITOS / VALOR

CRITERIOS

PONTUAGCAO NOTA

JUSTIFICATIVA

UBQUESITO

: Repertdrio

a) Consisténcia das relacdes de causa e
efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e & splugdo proposta;

b) Evidénciz de planejamento da
selucdo, bem come qualidade na execugdo
das solurdes;

Hota Mixima: @ a 1@
8: ndpo atende

1 a 3: atende pouyco;
4 a 6 atende
madianamente;

As campanhas
apresentadas, dentre
elas a "Novos e ex-

passageiro®
demonstraram clareza
nas relacties de causa

e afelto aa problema a
ser resalvida, bem
como a qualidade de

20 d des,
W 9 a4 ante“de com para a atragho de
‘n". 2 exceléacia. hovos passageiros e
s ¢ transmissido de
'E i~ ¢} Relevancia dos resultados obtidos, confiabilidade do
- o com criatividade e clareza. servigo prestado pelo
Metrd.
o
8
2 = £
u 3
‘5 e SUBQUESITD 2: Relate de Solugdo de Problemps de Comunicacio
plr 4
[ =
R
= g Capacidade de simtese;
w > a) Capacidade de simtese; om base na avaliacao
das campanhas
pi apresentadas, podemos
i @ 510 destacar a web série
e g . Nota Mdxima: @ a "Festival M de
b) Clareza e QbJEt1V1dade' @: n3c atende Talentos”, onde
— 1 a 3: atende pouco; observancs capacidade
4 3 6 atende 9 58 de sintese, que é
c) Concatenacdo légica entre desafio e medianamente; » demandade em materlais
solugdo criativa; 7 a B: atende bem; do tipo, eficicia de
9 a2 18: aternde con solugdes e resultados
exceléncia, apontados, bem como a
clareza e objetividade
que o Metrd precisa
d) Eficdcia de solugfes e resultados para falar com seu
apontados. pibhlico alvo.
SUBQUESITQ 1: (ualificacHo Técnica da Equipe de Profissionais.
=]
=
5 Resultado obtido
= Calculo eritmeético com base nas regras . conforme cilculos
:5' - dos itens 6.5 a 6.9 Nota HExinas @ a5 4,17 previstos nos itens
= o 6.5 & 6.9 do edital
8 &
Lo .
SUBQUESETO 2: Discriminacls das informacdes de marketing, auditoria de circulac3o,
% & controle de midia e outras ferramentas
el
3 w 5 T
g ¥ Conforme corsta no
= 3 anexc, a empresa
.ﬂ 1: atende o esperado
—_— . ara o item de
g = S_gapscomrovans, Fota Mixima: @ & 3 caprécter- técnico
] 3 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 8: ndo atende; P Jd
L&) das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; com a comprovacdo da

de circulacfo @ 1 de controle de midia; |

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

3: atende com
exceléacia.

3,89

IVMC - Instituto de
verificacso de
Circulagdc
(Auditoriz) e Avroad
e Microuniverso para
ferramentas de
controle de midia.
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TRIaY A
Assinatura:¥jﬂﬁﬁjﬂﬂﬁﬁﬁ\/éi(#;

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
LESTTO 1 Repertdrio
Apds andlise completa
a} Consisténcia das relacdes de causa e do ’:D‘-‘f‘tﬁ’"i“ & com
efeito entre o desafio ou problema a ser | ,as‘_e, L
lvido e a solucdo propesta: apmqnnt_uJu {Movimento
g reso : Note Méxima: @ a 10 | Nacional pela
= . nd Vactnacdo) mostra
P P = -H atende
2 @ b) Evidéncia de planejamento da selucdo, 1a 3 r::toende poueo; consisténcia das
o o~ bem como gualidade na execucio das 4 a 5: atende relacdes de causa &
E [ | solugdes; ) madi anamente; 9,00 efe:;,-tiﬂd'enhceima conmo
(-] 7 a 8: atende bem; planeiamento da
,,g # a 18: 1a-ten.de com solucdo. Essg case
- ¢) Relevancia dos resultados obtidos, EREESCIELSS atende o desafio do
L] 8 com criatividade e clareza. HIEERE B ECHUR ESEACOn
2 el = clargza determinade
uJ g nicho de publicc da
(5 o empresa.
ften [=3
il o
o . SLIBK J0 2: Relato de Solug3o de Problemas de Comunicacdo
o p
] 1o
Ll > R campanna
* apresentada (Bora
o~ a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: @ a 18 Estudar), demanstrou
9: ndo atende capacidade de
= —{ 1 a 3: atende pouco; sintese, clareza e
c ot iyl < 4 a 6: atende objetividade
b} Clareza e objetividade : ;
) z Y 4 medianamente; 9)90 trazendo elementos de
¢} Concatenacdo 1dgica entre desafio e 7 a B: atende bem; ldgica para o
solucha criativa; 9 a 18: a_ten_de com desal-Fm. Demenstra
— I exceléncia, capacidade de atender
d) Eficdcia de solugfes e resultados o resultade esperade
apontados. | pelo Metrd
SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
Qo
+ T
o |
g Resultado obtido
Céleulo aritmético com base nas regras conforme cdlculos
oy ima
-] o0 dos itens 6.5 a 6.9 NS FSingimons 12 4-’97 previstos nos itens
5 w | 6.5 a 6.9 do edital
+ = 1
<
@ i SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informagdes de marketing, auditoria de circulagdo,
o o controle de midia e outras ferramentas
3| w £
= =8 w Conforme consta no
10 W anexo, a empresa
:3 -8 atende parcialmente
%) % o esperado para o
g- = 8: ndo comprovar; Nota Maxima: B a 3 item de cardcter
© g 1 a 2: comprovar vtilizar pelc menos 2 8: ndo atende; técnico. Apresentou
[ W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 2. 60 2 ferramentas de
circulacdo e 1 de controle de midia; 3; atende com » controle de midia
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia, {Kantar Ibope ¢
. ferramentas, ComScore). Nio
o0 Apresentou
ferramenta de
auditeria de
circulacio.
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QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAG NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBOUESITO 1: Repertério
R o Verificamos clareza
a) Consisténcia das relagdes de causa e
eleito entre o desafio oﬁ roblema a ser| "ota Mixima: @ a 18 EOtre S geTce cRusaS
s . N by | @: ndo atende efeito, além de
w resglvido e a solucdo proposta; 1a 3: atende pouco; objetividade nas
Q | ~ o 4a6: atende campanhas apresentadas.
‘5_ = b) Evidéncia de planejamento da solucac, medianamente 8,58 | pestaque e ;Di? do
= © bem como qualidade na execu¢do das 7 a 8: atende bem; A*“quetn e Urbanista
17} Tuches: o 18: atend ‘ 2822", que atende o
(] ___solucces; = - 2 18: atence com desafio do Metrd em
11} c) Relevanciz dos resultados obtidos, e comunicar com clareza e
= b com criatividade e clareza. Eristividade:
m =1
2lesert £
[=] - =
c o SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacgic
«) w
o _g
E—, o Analisando as
[« o : . . campanhas
x - a) Capacidade de sintese; apresentadas, cam
H > Nota Méxima: @ a 18 destague para
& i B T ©: ndo atende "Aniversdrio da
o~ b) Clareza e objetividade; 1 & 3: atende pouco; Cidade de Atibaia",
. 4 a 6: atende 8.50 em que verificamos
¢) Concatenaciv légica entre desafio e . '"“‘Sdla"ta'“ﬁ;j"‘teh; : i ctapa‘idalde de
" g 8 8: atende bem; sintase, clareza e
solucdo criativa; ! Y
L 2 1 % a 18: atende com | objetividade, além de
. | exceléncia. elementos de ldgica,
dy Eficdcia de solugdes e resultados | | atendendo ao
apontados. resultado esparado
pela empresa.
SUBQUESITO 1: Qualificaclo Técnica da Equipe de Profissionais.
Q
+
= l
7] .
= | | Resultado obtido
- Cdlculo aritmético com base nas regras conforme calculos
L] . Nota Maxima: 5
'g = dos jtens 6.5 a 6.9 ota Maxima: @ a 5 3-'16 previstos nos itens
@ 6.5 3 6.9 do edital
4 = |
-4
{g u SUBQUESITO 2: Discriminacso das informacBes de marketing, auditoria de circulacdo,
3 ] controle de midia e outras ferramentas
L =]
- a
1) w
= =}
pf b~ Conforme consta no
e £ i anexo, a empresa atende
g- o 8: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 o esperado para o item
8 1 a 2: campravar utilizar pelo menos 2 . . de cardcter técnico,
I = a: ndo atende; o
i das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 3 o8 ‘gcca c;""p:':.':a:andda
circulacdo e 1 de controle de midia; 31 atende com 2 vg;ifgiaiag 3e ¢
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncla. Circulacdo (Auditoria)
",; ferramentas. @ Kantar Ibope e Spot
para ferramentas de
controle de midia.
|
1




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante:

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

ARPEIO PUBLICIDADE LTDA.

LICITACAOD N ¢

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO METRé |

Total de Pontes: 206,26

Assinatura W

Via Identificada - Invdélucro ne 3

16017928

T

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO %: Repertdrioc
a) Consisténcia das relacdes de causa e Analisamos as campanhas
g efeito entre o desafio ou problema a ser| Nota Mixima: @ a 10 e destacamos "Jornada
o resolvido e a solugio proposta; 0: nao atende da UNASP", em que
ral o 1 a 3: atende pouco; observamos consisténcia
f= % ~ T 8 - N 4 a 5: atende das relagdes causa e
£ o b} Bvidéncia de planejamento da solucdo, medianamente; 7,59 efeito sobre o desafio
L o bem como gualidade na execucdo das 7 a 8: atende bem; a ser resolvida, além
fo solucdes; 9 a 19; atende com | de plenc pianejamenta
- — L - . ] exceléncia. da solugdo final
I ¢) Relevancia dos resultados obtidos, apresentada.
" 3 com criatividade e clareza.
2 - =
L9 <)
= a
:E‘: o SUBQUESITO 2¢ Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
[ -
1] L
= v
i > a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: @& a 10 Analisamos as pagas
» 8: ndo atende vepi:FE:“:ﬁdas ?ﬂ. d
N 1 a 3: atende pouco; de silntemso calpa“ wes
b} Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 7 5@ o bl
. i _ medianamente; 35 objetividade. Esses
¢) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a &: atende bem; e“"f"'t:_s e
solucdo criativa; 9 a 19: atende com altend imento 3:
; - xcdlencis, resultade esperado ac
d) Eficacia de solugdes e resultados desafio apresentado.
apontados.
SUBQUESITO 1: AQualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais,
Q
-
[~ [
@ |
b= Resultado obtido
= Calculo aritmético com base nas regras conforme ¢alculos
L] : Nota Mdxima:
E p dos itens 6.5 a 6.9 a:l @8 5 3126 previstos nos itens
@ = 6.5 3 6.2 do edital
- |
< |
% w SUBQUESITO 2: Discriminacie das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,
3 ° controle de midia e outras ferramentas
L] o
b ~] =
(1]
© 8
ol o Conforme consta no
U & anexo, a empresa
g ] @: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 atende o esperado para
o a 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndo atende; 0 item de caricter
O das ferramentas, sendo 1 de auditoria de' 1 a 2: atende; 2. 00 lte‘,:"““' Nao
circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com + e,::r.::alsm:noaus ndzﬂ,';elad,,eou
4 3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. ‘ gue a compra das
ferramentas. pesquisas ficars a
cargo, mediante
assinatura de contrato
1 I




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP %

Licitante:

Membro da Subcomissdo:

ARTPLAN COMUNICACOES s.aA

FABIOLA DAMATO BEMFEITO

ssorauto | | METRO|

Via Identificada - Invélucro ne 3

Total

LICITACAO N © 19017928

de Pontos: 25, 63

Assinatura:

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTOC 1: Repertdrio
i
a) Consisténcia das relacbes de causa e De acordo com as
efeito entre o desafio ou problema a ser campanhas apresentadas,
resolvido e a solugdo proposta; ‘ observamas claraza
| entre relagdo causa &
o Nota Maxima: B a 1@ efeito pa‘r‘a o desafie,
v 2: ndo atende planejamente da
[+1] 1 a 3: atende pouco: solugdo, objetividade e
[ g b) Evidéncia de planejamento da solucda, 4 'a a: atenp:je ! criatividade na sclugio
E‘ X bem como gqualidade na execucdo das wediananentes 9,00 |final apresentada, alén
i} solucdies; 7 a8 atend b’ . de slgnificativa
< aBg: ) @ bem; relevancia dos
T = - LRL ol a:tende com | resuitados obtidos. A
- exceléncia. campanha “Vocz tem Voz
m g Simone e Simaria”
2 '51 = ¢) Relevancia dos resultados obtidos, } ate:g: ;2':;;;21:2[“
= E com criatividade e clareza. | comunicacic do Metrd.
(-] w |
-H [~} |
. ] ]
Q £
s =
ﬁ = SUBOUESITG 2: Relato de Solucéo de Problemas de fomunicacdo
.
~ | ] As campanhas
; e ) apresentadas
a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: © a 10 demonstraram
@: ndo atende capacidade de
o 1 a 3: ateade pouco; sintese, clareza e
b} Clareza e cbjetividade; 4 a 6: atende 9,00 objetividade na
= medianamente; 3 mensagem, com
c) Concatenacado ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; elementos de légica
solugdo cristiva; ¥ a 1@: atende com para o desafio.
B = exceléncia, Consideramos que
d) Eficdcia de solucdes e resultados atende ¢ resultado
apontados. ] esperado.
SUBQUESITO %: Qualificacac Técnice da Equipe de Profissionais.
2
[t
E Resultado obtido
€4lculo aritmético com base nas regras . conforme cdlculos
N H i B
15 o dos itens 6.5 a 6.9 ota faxina: fa e s 4,63 previstos nos itens
5 o 6.5 a 6.9 do edital
pd =
<f,
@ " SUBQUESITO 2: Discriminagdo das informagfes de marketing, auditoria de circulacio,
= 2 controle fe midia e outras ferramentas
3 ) 8
o g |
i) n
< =] Conforme consta no
'a = anaxo, a emprasa atende
‘6 B: na . 0 esperado para o item
g- = © a6 comprovar; ol Nota Mdxima: @ a 3 de caracter tecnico,
% g 1 a 2: comprovar utilizar pele menos 2 21 ndo atende; Apresentou 1 de
J das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 3.Qp |?vwitoria de circulacso
circulaclo e 1 de controle de midia; 3. atende com 2 (IVC - Instituto de
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. ‘E’i”ficafa‘)’ “;
. rculagdn)
m ferramentas. | fercamentas de controle
| de midia {Ibope e
| ComScore}.
]




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO m METR&

AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3
LICITACAD PUBLICIDADE METRO - SP " LICITACAO N ¢ 18617928
Licitante: BABEL PUBLICIDADE LTDA Total de Pontos: 27,17
Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO Assinatura: W
L
QUESITOS / VALOR CRITERLOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESETO 1: Repertédrio
S n | Com 05 cases
a) Consisténcia das relacBes de causa e ‘ apresentados,
efeito entre o desafio ou problema a verificamos clareza
i e : entre a relagdo causa
ser resolvido e a solugdo proposta; Nut; Ma')_cima; eda 18 | e efeitn para o
— - — ¢ hag atende desafio, planejamento
b} Evidéncia de planejamento da 1 a 3: atende pouco; da sgl:_rcaa, aiém de
1] solugdo, bem como qualidade na execucdo 4 a 6: atende 16.00 clareza, objetividade
L] 8 Ges: medianamente; H e criatividade na
das solugdes; H
2 = - 7 a 8: atende bem; solucda final
a N 9 a 18: atende com apresentada, bem como
3 p exceléncia. dos resultados,
LU = c) Relevancia dos resultados sbtidos, atendendoc ao esparado
= com criatividade e clareza, pelo ”Et"ﬁh- DER““""“’S
a campanha "Rerastce
- > Aqui da Sabesp”,
[+ ] Q
™ E’
‘;:‘ =1 SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Prohlemas de Comunicagdo
«U n
-: _g
1} s Analisandp as
% ~ a) Capacidade de sintese; campanhas, es especial
(1T} § “Problemas soclals do
- Governo do Distrito
» P . . Federal™, percebemos
o~ b} Clareza e objetividade; Nnt;-M:gim:;E:d: 18 capacidade de sintess,
c) Concatenacio logica entre desafio e | 1 a 3: atende pouco; pElaresage
solugdo criativa; 4 a 6: atende objetividade. As
- - wedianamente; 16,00 | carpanhas trouxeram
) — elementos de ldgica
7 a 8: atende bem
9a lé' atende m;n para o desafio, seado
exc.eléncia assim, atendem o
d} Eficdcia de solugdes e resultados - resultado esperado
apontados. para o desafle
apresentado pela Metro
para s& comunicar com
seu piblico,
SUBQUESITC 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
o -
+ \
5 | Resultada chtido
1=} Calculo aritmético com base nas regras . conforme cdiculos
3 3 dos itens 6.5 a 6.9 Mota Mdxima: @ a 5 4,17 previstos nos itens
E o 6.5 3 6.9 do edital
(7] l
e L]
< SUBQUESTTO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo,
o @ controle de midia e outras ferramentas
@ E
- a
13 @ c
- & onforme cansta no
'l“! = anrexs, a Empresz
o 2y atende o esperado para
g- ,9‘ @: nio comprovar; Nota Méxima: © a 3 i %tem de cardcter
o 8 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 8: nio atende; técnico. Apresentou 1
(W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; ge auditonia de
L Pt : 3.69 circulagdo (IVC
de circulacéo e 1 de controle de midia; 3! atende com + Instituto de
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. Verificacio de
n": ferramentas. Circulacdc). 2
| ferramentas de
controle de midia
(Spot e Commspoint}.
| |




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante:

BATLA CREATIVE. CO LTDA

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANQ DE SAO PAULO METRO |

LICITACAO N @

Total de Pontos: 23,67

Via Identificada - Invglucro ne 3

10617928

R
Assinatura: MY\J&@

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdric
o] a) Consisténcia das relacBes de causa e )
3 efeito entre o desafio ou prablema a ser N“g_”:;z”:éegdz e As campanhas analisadas
g- 8 resolvide e a solugdo proposta; 1a 3: atende pouca; 1demcpstratmc:’
£ — — - —— 4 a 6: atende pianejamenta da
= © b) Evidéncia de planejamento da solugic, medianamente: 8,56 | solucio. observanos
© bem como qualidade na execugdo das 7 a 8: atende bem; ”:.atll‘“dade - Sdc’lucao
_fg solugdes; - 9 a 18: atende com ca;g:nh:p:::: Eh:r;‘f.
o u ¢} Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia.
2 ) = com criatividade e clareza.
w o
P a
i = : o
i 5 SUBQUESITO 2: Relato de Sclucdo de Problemas de Comunicacio
c
Ei <
=]
& &
; : . Nota Méxima: & a 10
. a) Capacidade de sintese; P As campanhas
o~ _ | 1 a 3: atende pouco; d anaa?sadas ﬂ:s
T 486 atende emonstraram légica
b) Clareza e objetividade; P 8,50 entre desafio e
_ — ’ solugBo criativa, além
= = - 7 a 8: atende bem; !
c) Concatenacdo L tre d * i
sglucéo criaiiva-oglca S § a 18; atende con e czg:::::ﬁe e
d) Eficacia de solugdes e resultados exceléncia.
anontados
SUBQUESTTO 1: Qualificac8o Técnica da Equipe de Profissionais.
Q
£ |
E Cdlculo aritmético com base nas regras Nota Maxima: @ 3.67 i czzsflzlrrcmidoca’ulbctulld:s
:g 0 dos itens 6.5 a 6.9 ota Maxima: 8 a 5 + previstos nos itens
= p F 6.5 a 6.9 do edital
g | s !
<t : AR :
SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacBes de marketing, auditoria de c¢irculacdo,
% 8 controle de midia e outras ferramentas
3| o £
o 2
© o
:3 _8 Conforme consta no
HH ¥ anexo, a empresa atende
o ._°| @: nBo comprovar; Nota Méxi o 3 o esperado para o item
a. ; . a Maxima: @ a de cardcter técnico.
S g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menocs 2 @: ndo atende; fpresentou 1 de

3.

das ferramentas, sendo 1 de auditoria de
circulacdo e 1 de controle de midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia,

3,00

auditeria de circulacdo
(IVC - Institute de
Verificacdo de
Circulagdo). 2
ferramentas de contrale
de midia (FiskaNew e
Kantar Ihabe).




AVALTACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: BERG TOLEDO COMUNICACAO LTDA

Membro da Subcomissido: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E METHﬁj ;

Via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAO N ¢

Total de Pontos: 18,67

Assinaturazw

180017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1% Repertério
i
a) Consisténcia das relacfes de causa e . | Conforme as campanhas
g efeito entre o desafio ou problema a ser N“;.M:;;“':;:e:d: . er?g[‘e:e"“d:sa
3 = " . verlticamos clareze
E y resolvide e a solugdo proposta; 1 3: atende pouco; orThe & r=iaca0 cansa &
[ o~ _— — - 4 a 6: atende 7.50 efeito para o desafio,
=] o b) Evidéncia de planejamento da solugdo, medianamente; 3 além de criatividade na
LLI o bem como qualidade na execugdo das 7 a 8: atende bem; solucdo Final
oy solugdes; 9 a 18: atende com apresentada na peca
- =8 - B exceléncia. "Anuncio Manhattan
5 €} Relevancia dos resultados obtidos, Bridge do Banco Safra”.
2 i ] 3 com criatividade e clareza.
Py =
& 8 3 e
L) n SUBQUESITO 2: Relato de Selucdo de Problemas de Comunicacdo
. o
5 3
@ c
o =
o m ) .
a) Capacidade de sintese; ima:
w R ) P ’ NOtg_Méflm: ada 1e Campanhas analisadas
. _ | 1 3" ":to aden Geu ) demonstraram
o~ . | a 3: atende pouco; capacidade de sintese,
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 7 .50 |bem como elementos de
= medianamente; b i .
= = : légica para o desafio,
¢) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; como em "Prograns
_solugdo criativa; ey 8 10 atends cop Viver Melhor do CDHU".
d) Eficécia de solugBes e resultados -
apontados.
SUBQUESITO 1: Qualifica¢do Téecnica da Equipe de Profissionais.
[}
+
=
g Resultado obtido
ot Calculo aritmético com base nas regras i conforme cdlculos
b= L dos itens 6,5 a 6.9 siata EnCial A 1,67 previstos nos itens
5 L 6.5 8 6.9 do edital
1
Pt = ]
L4
[} @ SUBDUESITO 2: Discriminacio das informagdes de marketing, auditeria de circuwlacdo,
3 = ] controle de midia e outras Terramentas
15
¢}
0 &
© ] Conforme consta no
9 = anexo, a empresa
o oF tend d
[¥) . atende o esperado
g ] @: nao comprovar; Nota Maxima: @ a 3 pera o item de
n g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 9: ndo atende; caracter téenico.
u das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 2.00 Nao relacioncu nome
circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende'com L] de empresas mas
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. declarou gue a
ﬂ.; ferramentas. compra das pesquisas
| ficard a cargo,
mediante assinatura
de contrato,
|




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

COMPANHIA DO

*

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante:

AGENCTA BRICK PUBLICIDADE LTDA.

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

METROPOLITANO DE SAO PAULO 0y N

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N 2 10017928

Total de Pontos: 21,70

Assinatura:iiiibﬁ56 ,.ﬂexﬁ;

QUESITOS / VALOR CRITERIDS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
o a) Consisténcia das rela¢Bes de causa e - Consideranda & peca
g efeito entre o desafio ou preblema a ser N°t;.M§;;m:éegd: 10 ;Médic?s Ser
. = . H | ronteiras”
a ﬁ resolvido e a solucdo proposta; ‘ 1 a 3: atende poucec; : verifi:amos‘
1) 15 — - ———————— 4 a 6: atende | planejamanto da
(7} e b) Evidéncia de planejamento da solugdo, medianaments; 7,50 | solugio. As demais
bem como qualidade na execucdo das 7 a 8: atende bem; campanhas demonstraram
-g solucdes; 9 a 108: atende com sobretudo cristividade
- L. e i ] éncia. na solucdo final
= @ ¢) Relevancia dos resultades obtidos, exceléncia | apresentada,
2 o] 2 com criatividade e clareza. |
g 2
« " . =
-E 2 SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicagdo
g 5
% i
w > a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: @ a 1@
= 1a 33 naiinadteenpc:)ellco‘ Verificamos elementos
G b} Clareza e objetividade; 436 atende 2 5 de 1bgica para :
- . desafio nas campanhas
c} Concatenagdo 1dgica entre desafio e medianamente; ? com destaque ppara ’
solugdo criativa; 7 - 7 a 8: atende ben; “ECAD de Compliance”.
. 9 a 10: atende com
d} Eficdcia de solugbes e resultados exceléncia.
apontados.
SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
Q
o
c Resultade obtido
E Calcule aritmético com base nas regras - confarme calculos
Nota M H ] 5 < :
omf o dos itens 6.5 a 6.9 g Se 2 3-‘79 previstos nos itens
2 6.5 a 6.9 do edital
[
7]
- ©
< SUBQUESTTO 2: Discriminagdo das informagdes de marketing, auditoria de circulacao,
4g w controle de midia e outras ferramentas
3 o £
o
L= £
1) w
~ Q cenfarme cansta no
.I-F e anhexa, @ empresa atende
g & I A o esperado para o item
s '3 8; ndao comprovar; Nota Méxima: @ a 3 de cardcter técnico.
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelc menos 2 9: nfo atends; Apresentou 1 de
J das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; auditoria de circulacdo
. 3,00
circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com 2 {IVC y I.nsti_tuto de
3: comprovar utilizar mais de 2 | exceléncia, U?”"F“afa° de
. ferramentas | Circulagdo). 2
m € ) ferramentas de controle
de midia (Stiling e
’ Kantar Ihobe}.




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRDO - SP *

Licitante: CALIA Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E METRO

Via Identificada - Invélucro n¢ 3

LICITACAO N ¢

Total de Pontos:

Assinatura: W

22,9¢

10017928

.

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relacdes de causa e . Considerando a pega
g efeito entre o desafic ou problema a ser N“; ”:;;"‘:ée:d: 10 "Cﬂnectedsus d:
: = . : Ministério da Saude”,
g g resolvido e a solugdo proposta; 1 a 3: atende pouco; verificamos clarezs
o ———— ~ = 4 a 6: atende 8.00 entre a relacdo causa e
£ o b) Evidéncia de planejamento da solug¢3o, medianamente; 3 efeito para o desafio,
L o bem como qualidade na execugdo das 7 a 8: atende bem; As outras campanhas
] | solugdes; 9 a 1¢: atende com mostraram bom
- . ) exceléncia. planejamento da solucdo
- c) Relgvarl\c:lLa dos resultados obtidos, final apresentada.
2 m 43 com criatividade e clareza.
i =
- .
«Q » SUBOUESITO 2: Relato de Solucdoc de Problemas de Comunicagag
.
A §
8 §
£ e .
L s a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: O a 10 Conforme andlise do
A case "Embratur Its
@: ndo atende .
M — ’ = ) Spectacular™,
™~ 1 a 3: atende pouco; observamos elementos
b} Clareza e cbjetividade; 4.2 6: atende 8.80 | de logica para o
medianamente; ? | desafio, assim como
) Concatenagdio logica entre desafio e 7 a B: atende bem; efeicécia‘ B soluctes
solugdo criativa; e S0 lag:enfie com nas demais campanhas
d} Eficicia de sclugdes e resultados excelencaa. | analisadas.
apontados. |
SUBOUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissicnais.
[~
E
@ Resultado obtido
= Cdlculo aritmético com base nas regras . conforme cdlculos
g w0 dos itens 6.5 a 6.9 [ Hotg (iixinag @ & S 3’99 previstos nos itens
1= m 6.5 a 6.9 do edital
Q
i =
<t
o SUBQUESITO 2: Discriminacio das informaghes de marketing, auditoria de circulagdo,
o a controle de midia e outras ferramerntas
3| o E
= 2
) ]
'B k=] Conforme consta na
=1 = anexo, a empresa atende
r% ‘5 — A ‘ o esperado para o item
1 = @: n3o comprovar; . Nota Maxima: @ a 3 de caracter técnico.
s & 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndo atende; Apresentoy 1 da
w2 das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 3,00 auditoria de circulacia
circulagdo e 1 de ceontrole de midia; 3: atende com * (IvC - Instituto de
3: comprovar utilizar weis de 2 excelancia. verificacdo da
- ferramentas Circulacan). 2
m " ferramentas de cantrole
de midia (Thepe e
ComScare).
L




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ METRO

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITAGCAO N © 10017928
Licitante: CALIX PROPAGANDA LTDA Total de Pontos: 24,17
B f ria | }Q
Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO Assinatura:J\gM:ﬁ}____
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA

SUBQUESITO 1: Repertdric

T
|
a} Consisténcia das relacdes de causa e ‘ Conforme analisamos na
efeito entre o desafio ou problema a ser peca “Tem outro perigo
o resolvido e a solucdo praposta; Nota Mdxima; @ a 19 "°d:';n‘° d;e P;:’ﬂ?;:ﬂ"“
" | @: néo atende Rie) 2
o — | 1 a 3: atende pouco; :er‘lﬂca;ms clareza
‘6. ] b) Evidéncia de planejamento da selucdo, | 4 a &: atende 9.00 ee"ferft: pr'aeraacuaodecsa:fsiaoe
5 i bem como qualidade na execucdo das | medianamente; 2 At outras campanhas
37 © solu¢hes 7 a 8: ateade bem; mostraram pleno
- _ 9 a le: J..'ié*:ﬂn.tzle Com planejamento da
excelencia. solugdo, que trouxe
- @ ¢} Relevdncia dos resultados obtidos, clareza na solucdo
2 E = com criatividade e clareza. final apresentada.
° =
W ]
[ = (=%
«Q w
'z 2 SUBQUESITO 2: Relato de Sclugdc de Problemas de Comunicagdo
1]
a g
lﬁ g } Destacamas o case
a) Capacidade de sintese; 3 _'Banco BRE
» Nota Maxima: @ a 19 ‘ Institucional de Fim
™~ e @: nio atende de Ang™, onde
A 1 a 3: atende pouco; | verificamos
b) Clareza e objetividade; 4 a §: atende 9.00 capacidade de
AT § medianamente; 2 sintese, clareza,
) Cogcate?ac?o ?nglca LS 7 a 8: atende bem; além de elementos de
_solucdo criativa; 9 a 10: atende com 16gica para o
R " exceléncia. desafio, como nas
d) Eficacia de solugdes e resultados outras campanhas
apontados. analisadas.

SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.

Q
Fw
[
7]
_E Resultade obtido
o ca Calculo aritmético com base nas regras cos . conforme cdlculas
c = dos itens 6.5 a 6.9 | Nota maxima: @3 5 | A,LT7 | ctos nos itens
3 - l 6.5 a 6.9 do edital
L o
{g 2 SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informagtes de marketing, asuditoria de circulacdo,
3 = "é contrele de midia & outras ferramentas
=] (=8
0
° 8
‘S il Apresentou 1 de
e ) ;
- . auditoria de
g_ g @: nao comprovary Nota Mdxima: @ a 3 circulacie (TVC -
= g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndo atende; Instituto de
L% das ferramentas, sendo 1 de auditeria de 1 a 2: atende; 2 B Verificacse da
circulagdo e 1 de controle de midia; 3: atende com ” Circulacie). 1
. i1i i exceléncia, )
: i comprovar utilizar mais de 2 ferramenta de
o erramentas, controle de midia
{AvRoad) .




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE 540 PaULO |}

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: COMPANHIA DE COMUNICACAO E PUBLICIDAGE LTL Total de Pontos: 26,508

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

METRO |

LICITACAO N ¢

Assinatura: W%‘W‘gfu@

Via Identificada - Invélucro n2 3

10017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAC NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 13 Repertérlio
a} Consisténcia das relacdes de causa e E Analisanda 0s cases,
efeito entre o desafio cu problema a ser | especialmente a peca
resolvido e a solugde preposta; s “Semana da Enfermagem
£ac props 3 Nota Maxiwma: @ a 12 | valorizacde ng Coren —
] @: ndo atende Conselho Regional de
wn e 1 & 3. atende pouco; | Enfermagem”,
g_" = b} Evidéncia de planejamento da solugdo, 4 3 6: atende 9.5 verificamos claraza
o o~ bem como qualidade na execucdo das medianamente; 2 entre a relacac causa e
E © solucdes: 7 a 8: atende bem; “ efeito para o desafio,
L - ¢ ! 9 a 1@8: atende com | pleac planejamento da
i — exceléncia. solugdo, alénm de
.g objetividade e
wn c} Relevidncia dos resultados obtidos, criatividade na solucdo
2 @ g com criatividade e clareza, Final apresentada.
[
U ]
= a
o:'ﬂ'.l.' 0
+ a n
g = SUBQUESITO 2: Relste de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
%
f<9% o
x =
(17 =
o a) Capacidade de sintese; “:onsiderando zlcas:
o~ Nota Maxima: 2 a 19 n.tr-ﬁ para ? .me .a
2: nio atende Saude”, do Ministério
1 a 3: atende pouco; - sa?geé v;r‘if{c:mos
b) Clareza e objetividade; 4 a 5: atende capacidade de sintese
edianamente; 9,580 | e clareza,. Os outros
R . - cases demonstraram
¢) Concatenagdo légica entre desafio e ; : gé-a:;::eb:g:n bem a relagde ldigica
solugdo criativa; exceléncia da comunicagdo para o
B > . N desafio de transmitir
d} Eficadcia de solugdes e resultados & mensagem clara.
apontados.
SUBQUESLTO 1: Qualificagdo Técnica da Equipe de Profissionais.
Q
fiw}
: =
] Resultado obtido
'ﬁ Cédlcule aritmétice com base nas regras Nota Mixima: @ a 5 4.50 conforme célculos
-] dos itens 6.5 a 6.9 E 2 previstos nos itens
b= |
5 ] \ {5.5 a 6.9 do edital
e =
<
SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacies de marketing, auditoria de clrculacéo,
@ " o 5
o g controle de midia e outras ferramentas
=
3 w
o = T
1] @
'E [*] Lonforme consta no
'5 ¥ anexo, a empresa atende
m ‘5 2: n3 rovar: o esperado para o item
a, ~ ¢ Nd0 Comprovar; . Nota Maxima: @ a 3 de caracter técnico.
i) g 1 a %: comprovar utilizar pelo menos 2 8: n3o atenda; Apresentou 1 de
o das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; ' 3,00 auditoria de circulagdo
circulacdo e 1 de controle de midia; | 3: atende_cnm * {IVC - Insti}utu de
3: comprovar utilizar wais de 2 ‘ exceléncia. ‘c"i‘rifi;:?‘; d;
. reculacao).
o ferramentas. ferramentas de controle
de midia (Spot e
ComScore).




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO E ME

AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGAO PUBLICIDADE METRO - SP

Licitante: DEBRITO BRASIL COMUNICACAO LTDA

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMF

EITO

RO

Via Identificada - Invélucro n2 3

LICITAGAO N ¢ 10017928

Total de Pontos: 23,87

Assinatura: \W

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relacdes de causa e .
3 efeito entre o desafio ou problema a N‘“g ”ﬁ;;m:%egd: 18 As campanhas
3 = . : demonstraram
3 o ser resolvido e a soluclo proposta; 1 a2 3: atende pouco; planejamento e solugdo
o (33 — — 4 a &: atende ao desafio. Com a peca
£ - b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,00 "Taiff 35 anos”,
LLd - solugdo, bem como qualidade na execugdo 7 a B: atende bem; verificames clareza
o das solugdes; 9 a 1@: atende com entre a relacac causa e
T i &nci efeito para o desafio,
© - c} Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. | a
2 m g com criatividade e clareza. \L
sl
Ui
[ = .
« w SUBQUESITO 2: Relato de Solugdo de Problemas de Comunicacdo
ol 8
5.
=]
|
2 a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 1@

2. Exper

b) Clareza & objetividade;

c¢) Loncatenac8o loégica entre desafio e
solugdo criativa;

d) Eficdcia de solucdes e resultados
apontados.

&: ndp atende
i a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;
7 a B: atende bem;
9 a 1@: atende com
exceléncia.

8,00

Observamos elementos
de ldgica para o
desatio nas campanhas
apresentadas.

SUBQUESITO 1:

Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.

o

+

=

u 3

5 Resultado obtido

M Calculo aritmético com base nas regras . conforme cdlculos

e & dos itens 6.5 & 6.9 HOTS HEXINES A S 4-’ 87 revistos nos itens

o« - p

.3 o 6.5 a 6.2 do edital

<

% a SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacOes de marketing, auditoria de circulacdo,
3 B controle de midia e outras ferramentas

%]

o g

i} v

-] =]

"‘l = Conforme consta no

) é = anexe, a empresa ateade

a = @: ndo comprovar; L Nota Méxima: @ a 3 0 esperado para o item

] ol 1 a 2; comprovar utilizar pelo menos 2 8: ndo atende; de cardcter técnico.

v das ferramentas, sendc 1 de auditoria i a 2: atende; | Apresentou 1 de

3.

de circulagédo e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

3,00

3: atends com
exceléncia,

auditoria de circulacdo
(Fiskanew}. 2
ferramentas de controle
de midia (ConectMix e
Spot).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: FIELDS COMUNICACAQ LTDA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ METRO

Via Identificada - Invélucro n? 3

LICITACAQ

N 2

Total de Pentos: 24,88

10017928

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATC BEMFEITO Assinatura:
q
QUESITOS / VALCR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 13 Repertdrio
aj) Fansisténcia das relaces de causa e Analisando as pegas
efeito entre o desafio ou problema a ser | apresentadas,
m resolvido e a solucdo proposta; [ verificamos clareza
(73 . entre a relacdo causa e
h4 Nota Mdxima: 8 a 18 efeito para 0 desafio.
r ® 8: n3c atende A pega "Jogos escolares
% . i " 1 a 3: atende pouco; brasileiros" do
= ] b) Evidéncia a'ie planejamento~da solucdo, 4 a 6: atenge 19 , gp |Ministério da Cidadania
@ bem como qualidade na execucdo das medianamente; H e Serretaria de
i) selucdes; 7 a 8: atende bem; Esportes, também
o 9 a 16: atende com destaca o pleno
o =i exceléncia, planejamento da
2 .3 4 solucdo, com clareza,
12 g chjetividade e
= =3 c} Relevancia dos resultados obtidos, criatividade na sclugdo
:2 o com criatividade e clareza. final apresentada.
[ =
3
S o
£ el
1] > i 4
SUBQUESITO 2: Relato de Solucfc de Problemas de Comunicacio
L]
N T
a) Capacidade de sintese; Nots Mixima: @ a 10 |
8: nap atende
b) Clareza e objetividade; 1a 3: atende pouco; Com base nas
— — S — 488 atend campanhas mostradas,
c) Concatenacde légica entre desafio e 31 @ E: = | 9,08 |observamos capacidade
solucdo criativa; o _ 7 ameB' Bal';ael'l:]edl'le eb,em' de sintese, clareza e
. : " : o ividade.
d) Eficédcia de selugdes e resultados 9 a 10: atende com objetivicade
apontados. axcaléncia.
SUBQUESITO i: QualificacHo Técnica da Equipe de Profissionais.
(=
)
=
a
= Resultado obtido
] S S
= & Célcl_llo aritmético com base nas regras Nota Mdxima: @ a § 2.88 confor‘me célm_:los
c P dos itens 6.5 a 6.9 3 previstos nos itens
[T] 6.5 a 6.9 do edital
e ¥
=t
_g u SUBQUESITO 2: Discriminacdo das Informagdes de marketing, auditoria de circulacio,
3 £ controle de midia e outras ferramentas
L] G
b= =3 -
L) " |
o o
L] = Conforme consta no
g % @ ni . anexo, a empresa ztende
a — i nac comprovar; . Nota Méxima: @ & 3 o esperado para o 1ltem
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 #: nio atends; de cardcter técnice.
(W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 3 00 Apresentou 1 de
circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com 3 auditoria de circulacdo
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. A (”i"a":"')'oitmm
* erramentas de o
ferramentas. de midia (Kantar Ibope
e Spot).




AVALTACAD DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGAO PUBLICIDADE METRO - SP

Licitante: G/PAC COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N ¢ 10017928

Total de Pontos: 23,00

Assinatura: ﬁ%&'fﬁ\m

\

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGCAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e . Considerando as pecas
i efeito entre ¢ desafio ou problema a NOt;-M:;;m:{egd: e ggr_'esentadis,
i 1 . N verificamos ciareza
E " ser resolvido e a solugdo proposta; 1 a 3: atende pouco; Sntre a relacac causs
o ~ I — —— - — 4 @ 6: atende 8.00 efeito pars o desafic.
E = b) Evidéncia de planejamento da medianamente; E Na peca "Grgulho de
LT © soluclo, bem como qualidade na execucHo 7 a B: atende bem; Ser, da Prefeitura de
© das solugdes; 9 a 1p: atende com Curitiba® abservamos
5 anci lznejamente da
© @ ¢) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. F scjlucéo.
2 g S com criatividade e clareza.
»
=
L =]
(= =
Q) w SUBQUESITOD 2: Relato de Solugdc de Problemas de Comunicacio
.: i)
7] (5
o -
u’f s a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18
. - aa;. naioenien::uco' Considerando o5 cases
N N Ce B apresentados,
b) Clareza e objetividade; :E:i:r']a:::::f’ 8,80 | observamos elementos
) Concatenagdo logica entre desafio e 7 a 8: atende bem; de lggigiigara o
__solugdo criativa; N - 9 a 1@: atende com .
d) Eficdcia de solucbes e resultados exceléncia.
apontados.
o SUBQUESETO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
-
=
Q
.E Resultado cbtido
Lo © Célculo aritmético com base nas regras Nota Maxima: canfarme cdlcules
g - dos itens 6.5 a 6.9 ctaliizximas 6 @ S 5,09 previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital
L -
L=
% g SUBQUESITC 2: Discriminacdo das informacfes de marketing, auditoria de circulacio,
3 - k= controle de midia e outras ferramentas
o 8
() \
o 8
o -
(%1 [ - Apresentou 2
g- =2 @: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 ferramentas de
© g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndo atende; controle de midia
L] das ferramentas, sendo 1 de auditoria | 1 a 2: atende; 2.60 {Kantar Ibope e
de circulacdo e 1 de controle de midiaj 3: atende com 2 spot).NSo apresentou
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. ferramenta de
L ferramentas. auditoria de
m circulacdo.




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAD PUBLICIDADE METRO - SP

Licitante: GREENZ DO BRASIL PUBLICIDADE LTDA

Membro da Subcomissio: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

*

o

LICITAGCAO N

Total de Pontos: 20,98

Assinatura:ﬂmw

Via Identificada - Invélucro n2 3

10017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertorio
&) Consisténcia das relacdes de causa e . | Analisando a peca
g efeito entre o desafio ou problema a Nut;.MB’_‘ma; eda 18 "Lancamento Tap Ton da
8 ser resolvido e 2 solucio proposta; 1a 3.- naiina:ieenpoeuco' c1::22: énii??iﬂgzao
® : H
[+ ™~ —_— - 4 a 6: atende causa e efeito para o
= o b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,50 desafio. As demais
[TT] ® solucHo, bem come qualidade na execucdo 7 a B: atende bem; campanhas mostraram
m© das solucdes; 9 a 18: atende com plens planejamento da
e n g = . éncia. solugds, com
o o ¢} Relevéncia dos resultados obtidos, exceléncia criatividade.
[y ] s com criatividade e clareza.
o= =
J Q
= =
ﬁg @ SUBQUESITO 2: Relato de Splucdo de Problemas de Comursicacdo
T b1
[
a k=
5 g a} Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 10
R Com base nos cases
9: nao atende adnc
'l | = = . apresnetados,
1 a 3: atende pouce;
~N S observamos elementos
b) Clareza e chjetividade; 4 a 6: atende 8.50 de 1ogica para o
_ madi te; A A
¢) Concatena¢do légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; desafio, bem com
i : capacidade de
solugdo criativa; 2 a 10: atende com A
S . . e T exceléncia, sintese.
d) Eficacia de solugdes e resultados
apontados.
o SUBQUESTITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais,
o=
| =
[}
qu Resultado obtide
- © Calculo aritmético com base nas regras s, canforme cdlculos
= o dos itens 6.5 a 6.9 Nota Maxima: @ a 5 1,98 previstos nos itens
.3 -] 6.5 & 6.9 do edital
< |
% o SUBQUESITO 2: Discriminacép das informacbes de marketing, auditoria de circulacio,
% = controle de midia e outras ferramentas
<]
o a
5
i g
{C : e o
g« = 9: ndo comprovar; Nota Méxima: @ a 3 controle de midia
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nio atende;
) das farramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 72.60 (KSatnitlairn Ibol\rgene
de circulacBo e 1 de controle de midia; 3: atende com 3 g)é
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. apresentou
4 ferramentas ferramenta de
o ’ auditoria de
L circulacdo.




AVALTACAC DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - sP *

Licitante: JOTACOM COMUNICACAQ E PUBLICIDADE LTDA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO @ MET

RO |

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N ¢

Total de Pontes: 22,76

12017928

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO Assinatura: .
~J L
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relacBes de causa e .
o efeito entre o desafio ou problema a ser NOt-M:;;maie:d: 1@
O resolvido e a soluc3o proposta; - a . Analisando as pecas
ra o 1 a 3: atende pouco; resetadas
<% N —— - — 4 a 6: atende 7 .50 .;p idéncd
£ 6 b) Evidéncia de plamejamento da solucdo, medianamente; 35 veri uamols' evidéncias
LK © bem come qualidade na execucdo das 7 a B: atende bem; de g::ciggge de
© solucgdes; 9 a 19: atende com :
© a ¢} Relevancia dos resultadoes obtidos, excelancia.
2 [ ] & com criatividade e clareza.
o H
o =]
= a. X
«@ w SUBQUESITO 2: Relato de Selugfio de Problemas de Comunicacdo
n: _g
] |5
£ S
F : .
w £ a} Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10
r 9: ndo atende
o~ 1 a 3: atende pouco; 0s cases analisados
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 7.50 demosntraram elementos
I _ . medianamente; ? de ldégica para o
c) Concatemacdo ldgica entre desafic e 7 a B: atende bem; desafio.
solugdo criativa; 9 a 10: atende com |
d} Eficdcia de solugdes e resultados L s
apontados.
SUBQUESITO 1;: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
Q
| ud
5 Resultado obtido
E Calculo aritmético com base nas regras . 7 conforme calculos
in & dos itens 6.5 a 6.9 Hota HEXina:e0taas 4-‘ & previstos nos itens
.g - 6.5 a 6.9 do edital
g o
= SUBQUESITQ 2: Discriminaco das informagdes de marketing, auditoria de circulacio,
% o controle de midia e gutras ferramentas
d
3 W 5
- o,
1] w
] Q Conforme consta no
'G = | anexo, a empresa atende
= A . o esperado para o item
g R @: ndo comprovar; o Nota Maxima: @ a 3 de caracter técnico.
o s 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndo atende; Apresentou 1 de
L) das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2! atende; 3 oB auditeria de circulagdo
circulagio e 1 de controle de midia; 3: atende caom * (IVC - Instituto de
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia, ‘é’?"ificaga‘; “:
- irculagad}.
ferramentas. ferramentas de controle
de midia (stiling e
Similarweb).




AVALIACAD DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRG - SP ®

Licitante: LUA PROPAGANDA LTDA

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ METR@

Via Identificada - Invélucro n¢ 3

LICITACAO N ° 18017928

Total de Pontos: 25,17

Assinatura:E:%LQJQKIYY\kilpo

¥

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAC NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
T
a) Consisténcia das relagdes de causa e ?:::;Tp:enséelnltsaz:sas
(] efeito entre o desafio ou problema a ser| Nota Maxima: 8 a 18 verificamos clareza
W resolvido e a solucdo proposta; @: ndo atende entre a relacao causa e
a prop
£ = B ) 1 a 3: atende pouco; efeito para o desafic,
g- i b) Evidéncia de planejamento da solucdo, 4 :.5: ate:de 9,00 ilemj:;el’ienga
m ; = medianamente; planejamento
] o bem ct_:mo qualidade na execucdo das 7 a 8: atende bem; solugdo. A peca "Partos
m© solugdes; 9 a 1@: atende com do Parand” trouxe
o . i exceléncia, clareza e criatividade
o ¢) Relevancia dos resultados cbtidos, na solugdo Final
2 " 3 com criatividade e clareza. apresentada.
o |
o g
c <%
fﬂ a SUBQUESITO 2: Relato de Solucdc de Problemas de Comunicacdn
t =
g 5
53 c |
w > a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: & a 1@ As pec¢as apresentadas
- : demonstraram,
' I clareza, bem como
[ N 1 a 3: atende pouco; elementn; de légica
b) Clareza e gbjetividade; 4 a 6: atende 9.06 para o desafio,
- . - medianamente; 2 atendends ao
¢} Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem;
" iy resultado esperade
solugdo criativa; 9 a 18: atende com ara o desafio
st _ " exceléncia. P
d) Eficdcia de solugdes e resultados apresentado.
apontados. [ |
SUBQUESTTO 1: Qualificacdo Técnica da Eguipe de Profissionais.
o
v
5 Resultado cbtido
=] Célculo aritmético com base nas regras . conforme cdlculos
:5' i dos itens 6.5 a 6.9 NOEEEEXIMESE S 4-‘ 17 previstos nos itens
c - 6.5 a 6.9 do edital
g | s '
< ; r ; . o s o
SUBQUESITO 2: Discriminacdp das informacBes de marketing, auditoria de circulacdo,
@ e controle de midia e outras ferramentas
2 8
i O g T
" <!
i) v
= o Confarme consta no
'G = anexo, a empresa atende
13 o esperado parz o item
g i) 8: ndo comprovar; Nota Mdxima: @ a 3 de cardcter técnico.
o g 1 a 2; comprovar utilizar pelo menos 2 2: ndo atende; | Apresentou 2
w das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 3.00 ferramentas de contrale
circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com 3 de midia {Spot e Kantar
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléneia. i Thope} e 1 de auditoria
ferramentas | de circulacdo (IVC -
- Instituto da
‘ Verificacio de
Circulagdo).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO E METRO

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAQ PUBLICIDADE METROG - SP i LICITACAO N 2 18017928
Licitante: MENE E PORTELLA PUBLICIDADE LTDA Total de Pentos: 22,43
Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATC BEMFEITO Assinatura: N
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1: Repertdrio
| .
a) Consisténcia das relacdes de causa e . Ana:;::::st:;agecas
g efeito entre o desafio ou problema a ser NOt;_Mi;;"‘:éeﬁﬁz 18 verificamos clareza
(7] resolvide e a solugdo proposta; | " . | entre a relagdo causa e
ha o 1 & 3: atende pouca; | f it desafi
a (2] - — = e —— 4 a §: atende | ereita para o E{sa 0,
E . b) Evidéncia de planejamento da solucio, medianamente; 8,50 SSam Cogp Sno
L o bem como qualidade na execugio das 7 a 8: atende bem; S‘:,llau"g:mi":oped;
o solucgdes; - 9 a 18: atende com “Doacso de Sangue
= i c) Relevdncia dos resultados obtidos, exceléncia. Hemoam do Governo da
2 [ 8 com c¢riatividade e clareza. I
ol oS
& 5]
- o,
«U " SUBQUESITO 2: Relato de Solugde de Problemas de Comunicagie
QEI _8
Q e -
a 2
u:'j s a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18
. 9: ndo atende Analisando as cases
™~ 1 a 3: atende pouco; aprasentados,
b) Clareza e objetividade; 4 a 6 atende 8.50 cbservamos capacidade
- _ _ nedianamente; 4 de sintese e ldgica
¢) Concatenagde légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; entre desafio versus
solucdo criativa; B - 9 a 10: atende com solugdo criativa,
d) Eficacia de solugdes e resultados exceléncia.
apontados. { I
SUBQUESITO 1: Qualificacdc Técnica da Eguipe de Profissionais,
=]
o T
1= .
a Resultade obtido
E Cdlculo aritmético com base nas regras N conforme cdlculos
:E' o dos itens 6.5 a &.9 iokeghiaxina:go a 1 3—‘43 previstos nos itens
ot w 6.5 a 6.9 do edital
a
] ®
<
w SUBQUESTYD 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulagdo,
- a controle de midis e cutras ferramentas
e
3 =
g
) v
= [+] Conforma consta no
.s .U anexo, a empresa atende
= R . © esperada para o item
g_ - @: ndo comprovar; ) Nota Mdxima: @ a 3 de cardcter técnico.
T o 1 a 2; comprovar utilizar pelo menos 2 8: n3o atende; Apresentou: 2
L das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 2. e0 ferramentas de centrole
circulagic e 1 de controle de midia; 3:; atende com » de. midia (Spot e
3: comprovar utilizar mais de 2 exceldncia. Nielsen) e 1de
L auditoria de circulacdo
m ferramentas. {IvC - Instituto de
Verificacdo de
Circulacas).




COMPANHIA DO

AVALTIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: MOMA PROPAGANDA LTDA

Membro da Subcomiss3o:

FABIOLA DAMATO BEMFEITO

METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ

via

METRO

Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAC N ¢ 19017928

Total de Pontos: 19,83

Assinaturmw _

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1 Repertério
a) Consisténcia das relaces de causa e .
?I efeito entre o desafic ou problema a N"tg Mﬁ;;m:{e:d: le Cansiderando 35 pecas
. = R H apresentadas
2 - ser resolvido e a solucdio proposta; 1 a3: atende pouco; veriicanos pl;nc
j= 8 ™~ — - 4 a 6: atende 2.50 plangjamento da
= o b) Evidéncia de planejamento da medianamente; > solugdo, A campanha
LLI © solucdo, bem como qualidade na execucdo 7 a B: atende bem; "Langamento Stix"
© das solucdes; 9 a 18: atende com | demonstroy cristividade
i na salucde apresentada.
o = ¢} Relevéancia dos resultades obtidos, exceléncia. b0
2 s 8 com criatividade e clareza.
i
- g
« u SUBQUESITO 2: Relato de Solugio de Problemas de Comunicacdo
o
g 5
o 8 [
fu‘ = a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: © a 1@
@: ndo atende Destacamos a campanha
‘\i - 1 a 3: atende pouco; | "Kia - Institucional
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8 .50 e produtos”, que
_ medianamente; 4 apresentou elementes
c) Concatenacde ldgica entre desafio e 7 a 8: atende bem; de légica para o
solucdo criativa; - i 2 a 1@: atende com desafio.
d) Eficdcia de solugdes e resultados ‘ exceléncia.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
4
s
@
_E Resultado cbtido
o P Célculo aritmético com base nas regras | Nota Mixima: @ & 5 0.83 conforme cidlculos
= - dos itens 6.5 a 6.9 ) ’ previstas nos itens
.3 © ‘ 6.5 a 6.9 do edital
<t
% 2 SUBQUESTTO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,
3 o = controle de midia e outras ferramentas
aQ
b= ] a
o -
3 4
-l Apresentou
g % . mE . ferramentas de
a = B: nao comprovar; Nota Maxima: @ a 3 controle de midia
o T 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 8: nao atende; g "
W das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 2 .60 Com(scl;zrzemc;nllb%r’e)
de circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com > Nao apr‘esentgu .
5 £ 14 i 1é&ncia.
: i comprovar utilizar mais de 2 excelencia ferramenta de
Fa erramgntas. auditoria de
| circulacio.
|
ne




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAD PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: AGENCIA DIGITAL MOUSTACHE

Membro da SubcomissSc: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

* Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N 2 18917928

Total de Pontos: 20,33

bl
Assinatura: _ﬁ\w )

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdria
T - Com base na Campanha
= a) Fons1stenc1a das f‘elacoes de causa e Nota Mixima: @ a 10 para o Banco Agibank,
Wi efeito entre o desafic ou problema a 8: ndo atende com o tema "Ndo espere
Q ser resolvide e a solucdo proposta; 1a 3', atuenad:" oUCO: pelo futuro.. Comece a
a @ 4 'a & atenFl.de ! investir nele hojel”,
= = b) Evidéncia de planejamento da medianamente ; 7,50 verificamos borm
] e solucdo, hem como qualidade na execucdo | 7 a 8: atende bem; Sopltacr'é?anfsn?m?is
© das solucdes; | oa1e: 1az'cenlde com | campanhas t&m a mesma
o i ¢) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncta. caracteristica de bom
o <] com criatividade e clareza. planajamento,
2 A E
L2 (=]
=} =t s a -
« 3 SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacio
o
o 2
o ot
u>.<| 3 a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 10
. 1 aes:' naatoenilteer;nieuco' Conforme analise dos
™ . ’ ? cases apresentados,
b) Clareza e objetividade; :Egi:r-‘a:::::? 7,50 | notamos elementos de
¢} Concatenacdc légica entre desafio e 7 a B: atende bem; lﬁgdl:saafﬂira 3
solucgdo criativa; | 9 a1e: atende com -
d) Eficdcia de scolucgbes e resultados exceléncia.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacfo Técnica da Equipe de Profissionais.
s
o
) |
_ﬁ Resultado ohtido
- o Célculo aritmético com base nas regras N - conforme cdlculos
= o dos itens 6.5 a 6.9 et 3,33 previstos nos itens
3 Vs ls.s a 6.9 do edital
- 4
% a SUBQUESTTO 2: Discriminacio das informacdes de marketing, auditoria de circulacso,
3 - £ controle de midia e optras ferramentas
< 8
1]
O 8 \
"L-J' £ apresentou 2
I . ferramentas, 1 de
g = @: ndo camprovar; Nota Maxima: @ a 3 controle deJmidia
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 2: ndo atende; Spot 14
(] das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 2.09 (aupdoit)or'eia d:
de circulaciio e 1 de controle de midia; 3: atende com 2 {rculacs
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia, circulacio {IVC -
. ferramentas Instituto de
m ' | Verificacéo de
| Circulacdo}.




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: MWORKS COMUNICACAO LTDA (MOMENTUM)

Membro da Subcomiss3o:

FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO METH& '

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N ¢

Total de Pontos: 25,17

18017928

Assinatura:L:fifﬁx%ﬁffTE%QL}a -

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO %: Repertério
| |
S et Bmnd - Anali d
a) Consisténcia das relagfes de causa e | ‘ .gi:;il:;léﬁzgigf
© efeito entre o desafio ou problema a ser Nota Mixima: 2 a 18 revezamento da Tocha
v resolvido e a solugdo proposta; @: nio atende Olimpica Rio 2815",
E: 1 a 3: atende pouco; varificamos plena
[-~] E— . ! lanej to d
s s . - . planejamen a
g. i) b) Evidéncia de planejamento da solugic, | & :_5; ate:d? 9,00 | solucio, com clareza,
P ] bem como qualidade na execucSo das media amir &i abjetividade e
= solugdes; 788 'aten e bem; criatividade na solugdo
] | 9 a 1 aten.de . final apresentada. As
-] . i exceléncia. demais campanhas
® & c) Releval:nc:.a dos resultados obtides, | apresentam as mesmas
2 o £ com ¢criatividade e clareza. 1 ‘ caracteristicas.
U v]
- a
@ w
c 2 SUBQUESITO 2: Relato de Soluc3io de Problemas de Comunicacdo
@ [N
& 3
> [
w > ) . .
a} Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 1@ Analisando as pecas
f; B: ndo atende apresentadas, notamos

b) Clareza e objetividade;

©) Concatenagde légica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficdcia de solu¢des e resultados
apontados.

1 & 3: atende pouco;
4 a 6! atende
medianamente;

7 a B: atende bem;

9 a 1@: atende com

exceléncia.

5,00

clareza, elementos de
1ggica para a
desafio, bem como
eficdcia de solugdes
nos resultados
apontados.

]

o

o

1]

E

o

= w

[~ o

et o

L

QU

© g
3 a 5

"~ a

1]

-] &

ol ]

L] (N

8 | 5

n =

&)

3.

SUBQUESITO 1:

Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.

Cdlculo aritmétice com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Maxima: @ a §

4,17

Resultado obtido
conforme cdlculos
| previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital

|

SUBQUESITO 2: Discriminacic das informacdes de marketing, auditoria de circulaca,
controle de midia e outras ferramentas

@: ndo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de awditoria de
circulagio e 1 de controle de midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Maxima: @ a 3
8: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
excelancia.

Conforme consta no
anexo, a8 empresa atende
0 esperado para o item

de caracter técnico,

cem a comprovagdo da

IVC - Instituto de

verificacdo de
Circulacdo (Auditoria).

Kantar Ibope para
ferrramenta de controle
de midia, & Comscore.




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP LICITACAO N ¢

Licitante: NOVA SB COMUNICACAQ 5.A

Total de Pontos: 25,33

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ METRO |

Via Identificada - Invélucro nt 3

1017928

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO Assinatura: -
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relacfies de causa e Conforne a"éli:z das
3 s A pegas apresentadas,
o efeltn_entr-e =} desafm ou problema a Ser| nota maxima: @ 3 18 varificamos clarezs
?‘1 resolvido e a sclucdo proposta; @: ndoc atende entre a relacao causa e
[ o _ § |1 a 3: atende pouce; efeito para o desafio.
(=% ] b) Evidéncia de planejamento da solucdo, 4 @ 6: atende 9,00 A peca "TUO 1SS0 E
IE L bem como qualidade na execucdo das medlmnamente, . ‘SIiEU do Govdernu c::u hato
.~} lucdes: 7 a B: atende bem; rosso, demonstra o
- | solug H 9 a 12: atende com pleno planejamento da
- exceléncia. solucdo, gue também
@ ¢) Relevancia dos resultados obtidos, trouxe clareza e
2 2 2 com criatividade e clareza. objetividade.
U 5
= <%
€ .
o é SUBQUESITO 2: Relato de Sclucdo de Problemas de Comunitachs
3
@ [
g 3
w - . i Com a andlise da
a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 1@ campanha "THINK BIG.
N. ©®: ndo atende THINK BRAZIL™ da
1 a 3: atende pouco; ApexBrasil,
b) Clareza e objetividade; 4 a &§: atende 9.00 shservamos clareza e
L _ _ medianamente; b4 elementos de 1dgica
c) Concatenacdp légica entre desafic e 7 o 8: atende bem; para o desafio.
solucdo criativa; ¢ & 18: atende com Demais pecas seguem
f e - o exceidncia. essas
d) Eficdcia de solucdes e resultados | caracteristicas.
apontados. I
SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
o
= Resultado obtido
a Calculo aritmético com base nas regras . confarme cdlculos
. N o b . :
_E dos itens 6.5 a 6.9 ata Méxima . 4-‘ 33 previstos nos itens
- o 6.5 a 6.9 do edital
= o
U
] o
Lo 4 SUBQUESITO 2: Discriminac3o das informagbes de marketing, auditoria de circulacdo,
@ i controle de midia e outras ferramentas
= £
3 @ =]
o 2.
T - Conforme consta no
= =} anexo, a empresa atende
'G A o esperado para o item
5 + N3 . de caridcter técnico.
% 3 B: ndo comprovar; . Nota Maxima: @ a 3 Cemscore para
m g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 8: nio atende; ferramenta de controle
(W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 3. 08 de midia. IVC -
circulacd3o & 1 de controle de midia; 3: atende com | E Tnstituto de
3: compravar utilizar mais de 2 exceléncia. | Verificacie de
o ferramentas Circulacao, para
m . ferramenta de
Auditoria, Kantar Ibepe
| e Torabit para controle
de midia.




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METR® - SP *

Licitante: OCTOPUS COMUNICACAQ LTDA

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE sA0 PAuLO | | ME

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N ¢ 10017928

Total de Pontos: 21,78

Assinatura:ﬁ_ﬁgrzj%ffvw\keﬁgsi_____

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 2: Repertdric
1
a) Consisténcia das relacBes de causa e .
o efeito entre o desafio ou problemz a ser NOt;'M:;;m:;:Eﬁd: 1o rnalicand
- = B : nalisando a pega
E e resolvido e a solucao proposta; 1 a 3: atende pouco; "EILME MULKERES NA
(<% ~ — — e — 4 a 6: atende POLITICA" do TSE,
£ @ b} Evidéncia de planejamento da solucio, medianamente; 8,00 verificamos que abom
LI ® bem como gualidade na execucdoc das 7 a 8: atende bem; planejamento e
TU | solucdes; B - 9 a 18: atende com criatividade.
- & ¢} Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia.
ﬁ B com criatividade e clareza.
.
U g
= o,
«g ® SUBQUESITD 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicagdo
(L =~
a 5 |
2 =
Ll g a) Capacidade de sintese; Hota Mixima: @ a 18
@: ndo atende
L
o~ 1 a 3: atende pouco; W
R | A campanhas apresentadas
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8,00 | elementos de légica
TSt _ _ i medianamente; + | )
c) Concatenagdo logica entre desafio e 7 & B: atenda bem; | _F.pa;a. Djesaflm e
solucio criativa; ) o 2 10: atERdE com eficacia de solugdes.
d) Eficacia de sclug@es e resultados EXCEAENEIA.
apontados. |
SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
[»]
s
=
E Resultado obtide
Calculo aritmético com base nas regras i alcul
] B . i conforme calculos
= w0 dos itens 6.5 a 6.9 HORSHSKINS 3 S S 2’78 | previstos nos itens
% L 6.5 a 6.9 do edital
ded =
<
@ o SUBQUESTTD 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulagdo,
o 2 controle de midia e outras ferramentas
w 5
b~ a
% g Cenfarme consta no
g -] anexo, a empresa atende
L% IS o esperade para o item
a = @: nao comprovar; Nota Mixima: @ 3 3 de cardcter técnico.
o 8 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nio atende; Kantar Ibope Midia e
(W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1a 2: atende; Kantar Jiidig: para
N . s 3,08 |ferramentas de controle
circulacdo e 1 de comtrole de midia; 3: atende com * de midia e IVC -
A 3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. Instituto de
o0 ferramentas. verificacdo de
Circuvlacdo, para
ferramenta de
Auditoria,




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO ®

AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP ks

Licitante: PROPEG COMUNICACAQO S.A

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

MET

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N

Total de Pontos: 25,41

ll\ssinatur‘a:\;@%‘J‘("\i&ﬂO

o

10017928

-

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e . A pegas analisadas
o efeito entre o desafio ou problema a ser N°t; M:;:'":; eda b ”‘““"”i"‘ clareza entre
m - ~ N H ande 4 relagao Causa @
& resolvido e a solucdo proposta; | 1 a 3: atende pouco; efeito para o desafio,
. % - — L -— ey 4 a 6: atende 9. 00 além de pleno
g.. b) Evidéncia de planejamento da solugéo, | medianamente; fl planejamento da
i L) bem como qualidade na execugdo das 7 a 8: atende bem; satucdn, mostrando
= solugdes; 9 a 1@: atende com também criatividade na
i . ) T ia. solucdo final
o ¢) Relevincia dos resultados obtidos, excgiencig apresentada.
o pn com ¢riatividade e clareza.
2| - £
u [}
‘g ~ SUBQUESITO 2: Relato de Solu¢do de Problemas de Comunicacdo
ol &
c -]
g,, 3 Conforme andlise da
b = a) Capacidade de sintese; campanha "Descubra o
i > Nota Maxima: 0 a 18 Mundo Dentro do
A — - — ?: ndo atende Brasil" do Ministério
~ T . 1 a 3: atende pouco; do Turismo, notamos
b) Clareza e objetividade; 4 & 6: atende 9.00 clareza e elementes de
= medianamente; + logica para o desafio.
¢} Concatenacdo ldgica entre desafio e 7 a B: atende bem; Consideramos que as
s0lucdo criativa; 9 a 18; atende com demais pegas atendem o
e - —= - S exceléncia, resultado esperado
d) Eficdcia de solugbes e resultados para o desafio
apontados. apresentado.
SUBDUESITO 1; Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissicnais.
=]
=
= |
g Resultado obtido
Célculo aritmético com base nas regras conforme cdlculos
o . ta Maxima:
- o dos itens 6.5 a 6.9 No b 4141 previstos nos itens
E [ 6.5 a 6.2 do edital
| +J [++]
-
@ 1 BUBQUESTTO 2: Discriminac3o das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,
« 8 controle de midia e gutras ferramentas
3 @ =
Q T
= a, [
% g Conforme consta no
o 0 anexo, s empresa
U [ atendeu, comprovando
g Q g: ndo comprovar; Nota Mdxima: 8 & 3 Kantar Ibope para
o o 1 a 2: comprovar utilizar pelo menas 2 8: ndo atende; ferramenta de controle
L= das ferramentas, senda 1 de asuditoria de 1 a 2: atende; de midia e IVC -
. « P | 3,00 Instituto de
circulacdo e & de controle de midia; 3: atende com ] P
- . B Verificacdo de
o 3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia, Circulacia, para
ferramentas. ferramenta de
Auditaria. Além,
| apresantoy tambem a
Comscore.,




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRG - SP *

Licitante; VIVAS COMUNICAGCAC LTDA

Membro da Subcomissdo: FABIOLA DAMATO BEMFEITO

Via Identificada - Invélucro nt2 3

LICITACAO N ¢ 10017928

Total de Pontos: 21,48

Assinatura: W

=1 i
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAC NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relagbes de causa e Com base na peca
0w ) ) Nota Maxima: @ a 10 “Remake da Petrobras”,
W efeito entre o desafio ou problema a a: ndo atend verificemosclareza
Q ser resolvido ¢ a solugio proposta; . s i entre a relacao causa e
b 1 a 3: atende pouco; . N
a g | N - 4a6: atende efeito para o desafio,
= o b) Evidéncia de planejamento da medianamante; 8,58 | além de satisfatorio
1T - solugo, bem como qualidade na execucdo | 7 a 8: atende bem; soplluacnﬁ?_a"fs"?ut?as
© __das solugdes; | 9a1e: la‘ten_de com pecas demonstram
© - ¢} Relevaneia dos resultados obtidos, excelencia. caracteristicas
o a com criatividade e clareza. | SERELSHES:
g £
[ Q.
«@ @ SUBQUESITO 2: Relato de Solucao de Problemas de Comunicacio
aE =
(7] [
SRRl |
[ . g
i > a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: @ a 1@ .
8: ndo atende Verifigangs d
IS _ , : campanha "Tein BNDES",
N 1 a3: atende pouco; ue trouxe clareza e
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.50 qelementos de lémica
_ medianamente; 2 d f_g
¢} Concatenacdo 1légica entre desafio e 7 a 8; atende bem; par: a aes‘? 0
solugdo criativa; - 9 a 18: atende com g;os:;a?; c;;;:n;:';w
d} Eficdcia de solugdes e resultados exceléncia.
apontados. |
° SUBQUESITO i: Qualificacdo Téenica da Equipe de Profissionais.
ed
c
(]
.% Resultado obtido
- oa Céleulo aritmético com base nas regras i conforme cdlculos
B Nota ™ H
% - dos itens 6.5 a 6.9 Rxing: 8 8.5 4,48 previstos nos itens
e - i 6.5 a 6.9 do edital
- 4
L] B N 1 3 g 3 : -
- a SUBQUESETO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo,
= controle de midia e outras ferramentas
g 2
3]
o S
ot o
¥ a. N
g — @: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3
3 g‘ 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nio atende;
W das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2! atende; \ 9 80 Ndo apresentou a
de circulagdo e 1 de contrgle de midia; 3: atende com 2 dacumentacio.
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia.
N ferramentas.
| |
|




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante:

ADAG COMUNICACAO EIRELI.

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ METRO

via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N @

Total de Pontos: 24,17

/

Assinatura:

18017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAOQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertéric
a} Consisténcia das relacBes de causa e Verifica-se pelo
© efeito.entre o desafio ou problema a ser Nota Mixima: @ a 1@ _material apresentado,
v resolvido e a seluc3o proposta; 8: ndo atende incluindo a camparha da
@ 1 a 3: atende pouco: pagina 7, gue a empresa
- o ¥ P ! apresentoy capacidade
o~ 4 a 6: atende
g‘ @ b) Evidéncia de planejamento da solugdo, medianamente 8,50 fe Ela:ej:m";:“ :ade
= R s0lucac do problem
w o bem cgmn qualidade na execucdo das 7 a 8: atende bem; comunicacdo, com b LSO
o solugdes; 9 a 18: lzten.de com de clareza na mensagem
9 excelencia. & consisténcia nos
o 4 ¢) Relevéncia dos resultados obtidos, resultados obtidos.
2 o + com cristividade e clareza.
O g
« w
o =} UBQUESITD 2: Relato de Solugdp de Problemas de Comunicacso
Pl <
QU [%
o )
x =
= = i i . Com a campanha da
a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: @ a 10
: @: ndo atende pégina 3 que foi
~ - apresentada, foi

solucdo criativa;

b} Clareza e objetividade;

E) Concatenagao légiéa entre desafio e

d) Eficdcia de solucdbes e resultados
apontados.

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8. atende bem;

9 a 10: atende com

exceléncia,

8,50

possivel perceber um
trabalho realizado com
clareza e
objetividade,
sintetizando a
mensagem.

o
=
=
a
=
o
o - ~]
c m
Iy ®
<t
L,
g | 3
3 U 5
- a
T
o 2
opaf <
[
© B
= o
-
5]

3.

SUBQUESITO 1: Qualificacap Técnica da Equipe de Profissionais.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Maxima: @ a &

4,17

Resultado obtide
conforme calculos
previstos nos itens
6.5 b 6.9 do edital

SUBQUESTITO 2:

contrale de midia e outras ferramentas

Discriminacdc das informagdes de marketing, auditoria de circulacdo,

8! nao comprovar;

1 a 2; comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria de
circulagdo e 1 de controle de midia; ‘
3: comprovar uvtilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Mdxima: B8 a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

Atende conforme
verificado no
material entregue.
IVC - Instituto de
Verificac3o de
Circulacdo
(Auditoria) e Avroad
e Microuniverso
{controle de midia).




COMPANHIA DO METROPOL

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA

via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAO N ¢

Total de Pontos: 23,07

18617928

controle de midia

Membro da Subcomiss3o: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: A
/
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PGNTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTTO 1: Repertdrio
} Pelo material
5 a) Fonnstenna das f‘elacoes de causa e Nota Mixima: ® a 10 apresentado, incl‘uindo
w efeito entre o desafio ou problema a 8: nio ende a campanha da pagina 7,
(17] ser resolvido e a solugdc proposta; 1a 3 atende pouco; verifica-se que a
‘D—. ] = - 2 % iende empresa foi capaz de
= = b) Evidéncia de planejamento da medianamente ; 8,50 t"la“_'" Cdla"ez" na
] - - ) g . relagad oe causa e
® :olucao, l-:-nem-como qualidade na execuglo 7 a B._atende bem; efeito. Demonstra-se
o das solucbes; 9 a 10: la‘-ten‘ﬂe com bom planejamento da
= E c) Relevancia dos resultados obtidos, SXEsIEnCaas solucdo, apresentando
2 o S com criatividade e clareza. criatividade.
-t
(] B
o [~8
o v SUBQUESTTO 2: Relato de Solugls de Problemas de Comunicacdn
.E -
O -
a- 3
o . )
7] - a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 19 Pelo material
3 2: ndo atende apresentado com a
o~ 1 a 3: atende pouco; | campanha da pagina
b} Clareza e objetividade; 4 a &: atende 8 50 12, verificou-se:
_ medianamente; > capacidade de
¢) Concatenacdo légica entre desafioc e 7 a 8: atende bem; execucao do trabalho
solucdo criativa; 9 a 1@: atende com com clareza e
d) Eficdcia de solugdes e resultados exceléncia. objetividade.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
il
=
(T
‘ﬁ Resultado obtido
L =] o Cdlculo aritmético com base nas regras . confarme cdlculos
c o dos itens 6.5 a 6.9 NOTS HSxin: Cpdes 4,97 previstos nos itens
3 ] 6.5 a 6.9 do edital
<
O . =l & . ~ d o A =
o] 8 SUBQUESTTO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de clrculacio,
3 o E tontrole de midia e cutras ferramentas
- a
¢!
L~ 3 Atende conforme
o=f -1 e
HH = verificado no
o - . material entregue. 2
g = 9: ua conprovar; Nota Méxima: @ a 3 'Fer'r-amentasgde
o L 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 ®: nio atende;
J

3.

das ferramentas, sendo 1 de auditorta
de circulagdo e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas,

1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

(KXantar Ibope e
ComScore}. Ndo
Apresentou
ferramenta de
auditoria de
circulagdo.




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante:

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ METRE) ;

Via Identificada - Involucro n2 3

LICITACAO N ¢

AREA COMUNICACAO PROPAGANDA E MARKETING L Total de Pontos: 24,16

1617928

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: £
/
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESYTO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e Verifica-se pelo
. material apresentado,
- efelto.entr'e o desa-fio ou problema a ser Nota Méxima: @ a 10 incluindo a canpanha da
3 resolvido e a solugdo proposta; @' n3oc atende pagina 12, que a
c ® — 1 a 3: atende pouco; empresa € capez de
a o~ A s . . 4 a 6: atende trazer clareza na
£ 5 t;) Ev1denc1a1¢.1§l zlane;amento_dadsolucao, medianamente; 9,00 relacto de causa e
w o em c?mo gualidade na execugdo das 7 a 8: atende bem; efeito. Tem bom
© solucgdes; 9 a 18: atende con planejamento da solugac
o exceléncia. e apresenta uma solugdo
o 8 ¢) Relevancia dos resultados obtidos, criativa e clara para o
2 P s com criatividade e clareza. desatio.
o 9.
LCT] w
1: £ SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacéo
g §
x &
(18] = i . . Verifica-se pelo
2 a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10 material apresentado,
~ @: nio atende incluinde a campanha
_' 1 a 3: atende pouco; da pdgina 16, que a
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 9. .60 empresa € capaz de
- medianamente; ’ executar trabalho com
c) Concatenacdo logica entre desafio e 7 a 8: atende bem; clareza, objetividade.
solucdo cr:i.a!:iva; % a 18: atende com Atende ao esperado no
d) Eficscia de solugbes e resultados exceléncia. desenvu_lv:unento e
sien g solugdo final,
B SUBOUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
e
c
7]
_E Resultade obtido
L~ @ Calculo aritmético com base nas regras Nota Mdxima: conforme calculos
i~ ) dos itens 6.5 a 6.9 ota Haxima: @ a 3 3-’ 16 previstos nos itens
3 D 6.5 a 6.9 do edital
<
()] b . - p . ] -
o by SUBQUESITO 2: Discriminacio das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,
3 o 1= controle de midia e outras ferramentas
w a
m
3 | 3
‘l'u‘ Atende conforme
g. é 8: ndo comprovar; Nota Maxima: B a 3 VEg Gleetonr)
(o] ; 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 8: n3o atende; ?Sgemai :gtpegug'
J das ferramentas, sendo 1 de auditoria de 1 a 2: atende; 3.08 v -irs '_c_utz €
circulagde e 1 de contrele de midiaj | 3: atende com + EEir\zﬁi:zgo e
. ili i exceléncia.
¥ 2 comprtovar utilizar mais de 2 I CEgtcid (huditoria) e Kantar
o0 erramentas. Tbope e Spot
(controle de midia).




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO METRO

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

via Identificada - Invdlucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N 2 19017928
Licitante: ARPEJO PUBLICIDADE LTDA. Total de Pontos: 21,16
Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: .
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO I: Repertério
2} Consisténcia das relacBes de causa e L
g efeito entre o desafio ou problema a N°";_”:;:’“:£egd: 1e :er_iflita-se Petlod
i = . : material apresentadao,
g = ser resolvido e a soluglo proposta; 1 a 3: atende pouco; incluinds a campanha da
— 4 a 6: atende agina 13,
% : b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,@9 E:,pE::: & cag:z :e
w ® solucdo, bem como qualidade na execugdo 7 a 8: atende bem; trazer clareza na
o das solucles; 9 a 10: atende com relacdo de causafefeito
’" i tem b 1 j .
S - ¢) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. SIiEEN BOn P aneenSnty
m© o com criatividade e clareza.
2| -« £ :
LY ] [o]
- [«
U i SUBQUESTTO 2: Relato de Solucdc de Prohlemas de Comunicagdo
.;j 2
] L
o 2 .
> © c idade de si B Verifica-se pelo
w = a} Capacidade de sintese; Nota M&xiwa: @ a 10 material apresentado,
A @: nao atende incluindo a campanha
™~ T 1 a 3: atende pouco; da pagina 6, que a

b) Clareza e cbjetividade;

4 a 6: atende
medi te;

empresa é capaz de
executar trabalho com

8,00

Solucdo criativa;

¢) Concatenacio légica entre desafio e

d) Eficdcia de solucbes e resultados
apontados.

clareza ¢ atende ao
esperado no
desenvolvimento da
solucdo final.

7 @ 8: atende bem;
9 a 1@: atende com
exceléncia,

(=]

o=

[=

[T]

E

hin

-] [}

= ©

34 @

<L

QU

o 3
3] o £

=5 o

[y w

= &

- 5

o =

(] >

w

3.

SUBQUESITO 1: Qualificacio Técnica da Equipe de Profissionais.

Calcule aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Resultado obtide
conforme cdlculas
previstos nos itens
6.5 2 6.9 do edital

Nota Maxima: @ a 5

3,16

SUBQUESITO 2:

Discriminacdo das informacBes de marketing, auditoria de circulacio,

controle de midia e outras ferramentas

@: ndo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo & 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nio atende
completamente
conforme verificado
no imaterial
entregue. Apenas
citou que vai ter
capacidade apds o
contrato assinado.

Nota Maxima: @ a 3
8: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.




TRO|

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N 2 19017928
Licitante: ARTPLAN COMUNICACOES S.A Total de Pontos: 24,63 .
Membro da Subcomiss3o: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: MU

7

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA

SUBQUESITS 1: Repertdrio

&) Consisténcia das relacdes de causa e -
;% efeito entre o desafio ou problema a N“";_”ﬁ;é’":éeﬁdz 1e Ve"}fllca'Se PElOd
resolvi a a: . material apresentado,
E o ser do ¢ a solucdo proposta; 1 a 3: atende pouco; incluindo a campanha da
[ o — — — 4 a 6: atende 8.50 pagina 15, que a
=) ) b} Evidéncia de planejamento da wedianamente; 3 ampresa demonstra bom
(7] = sclucdo, bem como qualidade na execucdo 7 a 8: atende bem; planajamento da solugdo
m das solucdes; | 9 ale: atende com criativa e clara para o
- - arci desafio,
= - ¢) Relevancia dos resultados obtidos, SXCElENCla;
2 ] B com criatividade e clareza. |
ot i
Y g
) 9 SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
.
'}
-
o
Q [
o 3 | e
| Verifica-se pelo
- S Capacidade de sintese;
w - a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10 material apresentado,
@: ndo atende incluindo a campanha
a 1 a 3: atende pouco; da pégina 18, que a
~N et
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8 50 empresa € capaz fe
- S 3 medianamente; 4 executar trabalho com
¢} Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; clareza, objetividade
solucdo criativa; 9 a 18: atende com £ atende ao esparadc
s . I exceléncia. no desenvolvimento e
d) Eficdcia de solucBes e resultados solugio final.
apontados.

SUBQUESITO 1: Qualificacdc Técnica da Equipe de Profissionais.

O
)
=
.g' Resultado obtido
vg o0 Calct.Jlo aritmético com base nas regras Nota Mdxima: @ a 5 4.63 conforme calm_xlos
- dos itens 6.5 a 6.9 | » previstos nos itens
3 L | 6.5 a 6.9 do edital
& l
: 0 SUBQUESTITO 2: Discriminacdc das informagdes de marketing, auditoria de circulacio,
-~ =}
3 o t controle de midia e outras ferramentas
o a
i)
-] 3
‘G : Atende conforme
— . verificado no
g_ e 8: ndo comprovar; Nota Méxima: @ a 3 material entregue
o = 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nio atende; TUE - Tnetifute de
O das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3,00 Verifzcacag de
de circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com 2 . S
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. Circulacdo
0 : p (auditoria). Spot e
m ferramentas. Cemmspoint (controle
de midia).




AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ® METRé |

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N © 18017928
Licitante: BABEL PUBLICIDADE LTDA Total de Pontos: 24,17 )
Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério

(5]

7

it
E% &
= o
@

[5]

b~ ]
s 3
ol 2
2 U s
c a,
« v
5 s
5
=
>

2. Exper

a) Consisténcia das relaces de causa e
efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solucdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solucdo, bem como qualidade na execucdo
das solucdes;

¢} Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

Nota Maxima: @ a 18
2: nao atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a B: atende bem;

9 a 18: atende com

exceléncia,

3,50

Verifica-se pelo
material apresentado,
incluindo a campanha da
pagina 9, que a empresa
€ capaz de trazer
clareza na relacac de
causa/efeitec. Tem bom
plangjamento da
salucgdo.

SUBQUESITO 2:

Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacdo

a) Capacidade de sintese;

b} Clareza e objetividade;

¢} Concatenaclo légica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficdcia de solucbes e resultados
apuntados.

Nota Maxima: © a 1@
8: ndo atende

1 a 3; atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 a 16: atende com

exceléncia,

8,50

Verifica-se pelo
material apresentado,
incluindo a campanha

da pdgina 5, que a
empresa demonstra
capacidade de
sintese.

(]

-

e

a

E

o~

) 0

5 @

e ©

-

Q

=il
3 v o

- a

i} v

3 8

TR

S e

o =

J

3.

SUBQUESETO 1: Qualifica¢do Técnica da Equipe de Profisslonais.

Cédlculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Maxima: @ a §

4,17

Resultado obtido
conforme cdlculos
previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital

SUBOUESITO 2:

Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo,

controls de midia & pbutras ferramentas

@: ndo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Méxima: @ a 3
@: nao atende;
1 a 2: atende;
1: atends ¢om
exceléncia.

3,00

Atende conforme
verificade no
material entregue.
IVC - Institute de
verificagao de
Circulagaa
(auditoria). Spot e
Commspoint (controle
de midia}.




METRO

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ

AVALIACAC DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP N LICITACAO N 2 10017928

Licitante: BATLA CREATIVE. €O LTDA Total de Pontos: 21,67

A

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assipatura: A
QUESITOS / VALOR CRITERIOCS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertorio
a) Consisténcia das relacGes de causa e .
g efeito entre o desafio ou problema a N“; M:E;"'Zéezd: 10 i
. = . : Verifica-se pelo
g i ser resolvideo e a solucde proposta; 1a3: atende pouco; material apresentado,
o, N T - £ a 6; atende 7.50 incluindo a campanha da
=] = b) Evidéncia de planejamento da medianamente; L pagina 9, que a empresa
w - solu¢do, bem como qualidade na execucdc 7 a 8:; atende bem; apresenta ceiatividade
das solucdes; 9 a 19: atende com na solucho do desafio.
E . 1
< - ¢) Relevancia dos resultades obtidos, exceléncla.
2 1(-“! B com criatividade e clareza.
Y g
o« i SUBQUESITO 2: Relato de Solucdc de Problemas de Comunicacdo
.s °
8 5
» ®
i > a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: © a 18
. @: nao atende | Verifica-se pelo
™~ 1 a 3: atende pouco; material apresentado,
b) Clareza e objetividade; 4 a &: atende 7 5@ incluindo a campanha
, . . medianamente; 2 da pagina 4, a
c) Concatenagdo légica entre desafio e 7 a 8; atende bem; capacidade de sintese
solucdo criativa; B 9 a 18: atende com e solugdo criativa.
d) Eficacia de solucdes e resultados excelenclss
apontados.
o SUBQUESTIYO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
ot
=
&
-E Resultado obtido
-y 0 Célculo aritmético com base mas regras N canferme cdlculas
= o dos itens 6.5 a 6.9 NOESRHSKINA S ESS 3-‘67 previstos nos itens
ﬁ = 6.5 a 6.9 do edital
<
% a SUBQUESITG 2: Discriminacdo das informac¢8es de marketing, auditoria de circulacéo,
3 o = controle de midia e outras ferramentas
- g
1] w
3 -8 Atende coenforme
[¥] . . verificado no
g o @: néo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 material entregue.
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: n3o atende; IVC - Instituto de
(] das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atends; 3,00 Verificacdo de
de circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com L Circulacdo
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. (suditoria).
* ferramentas. FiskaNew & Kantar
Ibobe (controle de
midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: BERG TOLEDO COMUNICACAO LTDA

Membreo da Subcomissio:

DALVA MARILIA FERREIRA

LICITACAO

N 2

Via Identificada - Invélucro ne 3

10017928

Total de Pontos: 19,67

Assinatura:

L 1At

7
/
/
/
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
I
a} Consisténcia das relacbes de causa e |
3 efeito entre o desafio ou problema a N“;”:;g"':":egd: 10 Verifica-se pelo
(/] ser reselvido e a solu¢do proposta; 1a 3'_ atende pouco; materisl apresentada,
g. 2 ok atenda ! incluindo a campanha da
£ = b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,00 dpégbi"a 211’ E,"idé“:i";
- N . e bom plangjamento da
w = solugdo, l_aem como gualidade na execugdo 7 a 8: atende bem; solucio & qualidade na
o das solugdes; 9 a 10: atende com execucdo.
© % ¢) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia.
© Q com criatividade e clareza.
2 A £
Y g
U n SUBQUESITO 2: Relatc de Soluglio de Problemas de Comunicacdo
-E g
7] [N
a. =
u’j s a} Capacidade de sintese; jNota Maxima: & a 10
®: nio mtends Verifica-se pelo
I'\i = 1a 3'_ atende pouco; material apresentado,
i ) * incluindo a campanha
Clareza tividade; 4 a & atends 4
b) eza £ objetividade; o 8,99 da pagina 6, que a
c) Concatena¢8o légica entre desafio e 7 a 8; atende bem; empresa.gezon;tra
solucdo criativa; - 5 a 19: atende com capsa;n:::;: &
d) Eficdcia de solucgdes e resultados SXESISRCISS
apontados.
o SUBQUESYTO 1: Qualificagclo Técnice da Equipe de Profissionais.
i
5 -
[1] |
.E Resultado obtido
L] 0 Célculo aritmético com base nas regras i confarme ¢dlculos
= dos itens 6.5 a 6.9 S 1-'67 previstos nos itens
F ]
- © 6.5 a 6.9 do edital
< ]
g 8 SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacbes de marketing, auditoria de circulacdo,
3 P = controle de midia e outras ferramentas
o a8
[
<] 8
| -1
2 :
@: ndc comprovar; -
= ’ Nota Maxima: © a 3 3
% = 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndo atende; Nao efetuou a
) das ferramentas. sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 2.00 atecsc;:"gpumvuaecaa%en;ilsera
de circulagdo e 1 de controle de midia; 3: atende com 3 A a £ d
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. apos c?nilpnae;oura =
"; ferramentas. :




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante:

AGENCIA BRICK PUBLICIDADE LTDA.

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO tD METRO |

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N @

Total de Pontes: 22,70

Assinatura:

10017928

p

(e

/

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertéria
a) Consisténcia das relacgBes de causa e e
C P Verifica- elo
- efeito entre o desafic ou problema a N“g_“f“"aé Bda 18 mat:,.rilallc:p,,seesepntado_
(1] ser resolvido e a solugdo proposta; 1a 3', "aioenadeenp:um_ incluinda a campanha da
a 2 4 'a & atende ! pagina 6, gue a empresa
E - b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,080 € capsz de trazer
[T} © solugle, bem como qualidade na execuc3o | 7 a g: atende bem; ccal:sr:z: ::eir:ce;a:na:r:i
™ das solucdes; 9 a 1@: atende com desafio a ser
=) 2 c) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. resolvido
m o com criatividade e clareza.
2| - £

v [+
= [=N
) n SUBDUESITO 2: Relato de Sclucao de Problemas de Comunicacdc
L | =

e

g X

s

> a} Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18

2. Exper

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatenacdo ldgica entre desafio e
solucdo criativa;

d} Eficdcia de solugdes e resultados
apontados.

8 ndo atende
1 a 3: atende pouco;
4 a 6; atende
medianamente;
7 a 8: atende bem;
9 a 1@: atende com
exceléncia.

8,00

Verifica-se pelo
material apresentado,
incluindo a campanha

da pagina 9, que a
empresa demonstra
capacidade de sintese
e ldgica com solugdes
criativas

[+]
)
=
g
o
= oo
= o
P ®
¢
()]
Sl
3 &
g | &
1] v
Sevlox 8
DR
e
& X
(W]

3.

SUBQUESETO 1:

Qualificacdp Técnica da Equipe de Profissionais.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Mixima: @ a 5

3,70

Resultado obtido
conforme cdlculos
previstos nes itens
6.5 a 6.9 do edital

SUBQUESITO 2:

controle de midia e qutras ferramentas

Uiscriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacBo,

9: ndo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacio e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Mdxima: @ a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

3,00

Atende conforme
verificado no
material entregue.
IVC - Instituto de
verificagao de
Circulagdo
(auditoria). Stiling
e Kantar Ibobe
(controle de midia).




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

AVALTIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRG - sP *

Licitante: CALIA Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA

Membro da Subcomissio: DALVA MARILIA FERREIRA

|®|mETRE|

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N 2 10017928

Total de Pontos: 21,90

Assinatura:

X A

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 13 Repertério
a) Consisténcia das relag¢fes de causa e X
g efeito entre o desafio ou problema a N“; M:;?:ﬁ:u: e .
i . : verifica-se pelo
E = ser resolvido e a solucdo proposta; 1 a 3: atende pouco; material apresentado,
a. o — - - 4 a 6: atende 7.50 inchuindo 8 campanha da
E . b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 3 pégina 5, que a ampresa
T ® solucdc, bem como qualidade na execucdo 7 a 8: atende bem; demonstra qualidade na
f, das solugdes; 9 a 19; atende com execucdo do meterial.
s i ¢) Relevéncia dos resultados obtidos, exceléncia.
2 (01 s com criatividade e clareza.
L]
) 5
= o
oy w SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
DE o
[
g S
Iﬁ s a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 10 .
- Verifica-se pelo
@: nao atende ;
. : , material apresentado,
o 1 a 3: atende pouco; incluinde a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a6: atande 7 .50 | da pagina 11, que a
medianameate; 2 t 16ei
c) ConcatenacBo légica entre desafic e 7 a 8: atende bem; empresa trouxe loglca
- ! entre desafio e
solucdo ¢riativa; 9 a 19: atende com - i
exceléncia solugcdo criativa.
d) Eficdcia de solugbes e resultados )
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualifica¢do Técnica da Equipe de Profissionais.
]
=
2 |
E | Resultado obtida
'-g w0 Célculo aritmético com base nas regras Nota Mixima: @ a S 3.90 | conforme cdlculos
= dos itens 6.5 a 6.9 ' > previstos nos itens
a o
] o 6.5 a 6.9 do edital
L= 8
- 0 SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacOes de marketing, auditoria de circulacio,
o I+ he.
3 o E controle de midia e outras ferramentas
o g
o]
- ]
ol = Atende conforme
b i'5 - verificado no
b — @: ndo comprovar; Nota Maxima: & a 3 ;
f=% © . 17 - material entregue.
3 > 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nac atende; IVC - Instituto d
(W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3.00 Ve;‘if:galag ge €
de circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com > ] ¢
c . P Circulacdo
3: cowprovar utilizar mais de 2 exceléncia. :
3 e = (auditoria).
erramgntas. ComScore & Ibahe
m
(¢ontrole de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRD - SP i

Licitante: CALIX PROPAGANDA LTDA

LICITAGAO N ¢

Total de Pontos:

COMPANHIA DO METROPOLITANOQ DE SAQ FAULO m METH@ |

22,17

Via Identificada - Invdlucro ne 3

16017928

Membro da Subcomiss3o: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: 4
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
UBQUESTTO 1: Repertorio
a) Consisténcia das rela¢Bes de causa e .
3 efeito entre o desafic ou problema a NOtg.Mé;;m:;e:da 18 Verifica-se pelo
g ser resolvide @ a solugao proposta; 1a 3': natende p;;co; material apresentado,
& g 4 2 6: atende incluindo a campanha da
E o b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,00 |psgina 10, evidincia de
w . solugdo, bem como gualidade na execucdo 7 a 8: atende bem; szllau"esj:me:lg:n u;ae
© das solugdes; | 9 a1e: atende com cr.ic“j_’vidade.
© 3, €} Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia.
2 S 3 com criatividade e clareza.
4 14
= 2
:3 w SUBOUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacac
q o
£
=
S a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ 2 10 verifica-se pelo

2. Exper

b} Clareza e objetividade;

¢) Concatenacdo logica entre desafio e
solucdo erjativa;

d) Eficécia de solugdes e resultados
apontados.

8: ndo atende
1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;
7 a 8: atende bem;
9 a 10: atende com
exceléncia,

8,00

material apresentado,
incluindo a campanha
da pégina S, que a
empresa demonstra
capacidade de sintese
e eficicia das
selugdes
apresentadas.

=]

s

ol

Q

E

-

=] o

g @

| ®

<

Q

g | g
3 (T 5

- a

i) n

CHAER

@] [

< =

@ s

v

»

SUBQUESTITO 1:

Qualificacdo Técnica da Eguipe de Profissionais.

Calcule aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 2 6.9

Nota Maxima; @ a 5

4,17

Resultado obtido
conforme cdlculos
previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital

SUBOUESITO 2:

controle de midia & gutras ferramentas

Discriminacao das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo,

@: n3o comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo € 1 de controle de midia;
3! comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Maxima: @ a 3
8: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

Atende conforme
verificade no
material entregue.
IVC - Instituto de
Verificagio de
Circulacdo
{Auditoria} e Avroad
{controle de midia).




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO METRO

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * vVia Identificada - Invélucro ne 3

LICITAGAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N ¢

Licitante: COMPANHIA DE COMUNICACAQ E PUBLICIDADE LTC Total de Pontos: 24,50

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:

19817928

QUESITOS / VALOR

CRITERIOS PONTUACAO NOTA

JUSTIFICATIVA

T
Wy
&
=3 2
T <
[
n
~
m ]
] +
2 5 8
f o
W g
ol 2
t
=
0
-

2. Exper

SUBQUESITO 1: Repertério

a) Consisténcia das relacdes de causa e
efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solugdo proposta;

Nota Mixima: & a 1@
8: ndo atende
1 a 3: atende pouco;

Verifica-se pelo
material apresentado,
inclyindo a campanha da
pdgina 8, que a empresa
é capaz de trazer

T _ 4 a 6: atende £
b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,50 | clareza na relacdo de
soluclo, bem como qualidade na execuc3o | 7 a 8: atende bem: causa e efeito, ten bom
d 1’ ol . em; planejamento da solucdo
as solucdes; | 9 a1 1a_ten.de com e apresenta uma solugio
¢) Relevancia dos resultades obtidos, excelencia. criativa e clara para o
com criatividade & clareza. desafin

SUB T0 2: Relato de Solucde de Problemas de Comunicacdo

a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 10

@: nBo atende

1 a 3: atende pouco;

b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.50
medianamente; 3

¢) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a B: atende bem;

solugdo criativa; S a 19: atende com

d} Eficacia de solugBes & resultados exceléncia.

apontados.

Verifica-se pelo
material apresentado,
incluindo a campanha

da pagina 3, gue a
empresa demonstrou
capacidade de
sintese.

Q
gt
=
[+ }]
1=
o
- ©
£ e
it @
=L
Q

3 £
3 g
L] v
= g
3 5
n- =
= 5
(& ]

3.

SUBQUESTITO 1: Qualificacao Técnica da Equipe de Profissionais.

Célcule aritmético com base nas regras

N ima:
dos itens 6.5 a £.9 SESUHAKINSE GRS S 4-‘ 50

Resultado ohtido
conforme cdlculos
previstos nos itens
| 6.5 2 6.9 do edital

|

SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacBes de marketing, auditoria de circulacdo,

cantrole de midia e outras ferramentas

8: ndo compravar; Nota Maxima: @ a 3

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: n3o atende;

das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3.00
de circulacio e 1 de controle de midia; 3: atende com 3

3: comprovar ytilizar mais de 2 exceléncia.

ferramentas.

Atende conforme
verificado no
material entregue.
IVC - Instituto de
Verificacdo de
Circulagdo
{auditoria).
ComScore e Spot
{controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: DEBRITO BRASI: COMUNICAGCAQ LTDA

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO METRO

Via Identificada - Invdélucro ne 3

LICITACAO N ¢

Total de Pontos: 22,07

Assinatura:

A

10017928

7

F

,Adezﬂbif

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAOD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrin
a) Consisténcia das relacBes de causa e o
-4 efeito entre o desafio ou problema a N°";”:;;"‘:£egd: = verifica-se pelo
g o ser resolvido e a solucdo proposta; 1 a 3: atende pouco; material apresentado,
a 7] — A 4 a 6: atende incluindo a campanha
(=] o b} Evidéncla de plane:j?mento da medianamente; 7,58 da pagina 9, que a
kL & solucdo, bem como qualidade na execugdo | 7 a 8: atende bem; demonstra evidéncias
o das solucdes; % a 1@: atende com de bom planejamento.
© = ¢} Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia.
2 S 3 com criatividade e clareza.
.
g &
= h : .
@ w SUBQUESITO 2: Relata de Solucdo de Problemgs de Comunicacéo
o 8
=
E
= a) Capacidade de sintese;

2. Exper

b) Clareza e objetividade;

¢} Concatenacho légica entre desafio e
solugdo criativa;

d) Eficdcia de sclucBes e resultados
apontados.

Nota Méxima: & a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 a 19: atende com

exceléncia.

7,50

Verifica-se pelo
material apresentado,
incluindo a campanha

da pdgina 8, que a
empresa é capaz de
apresentar capacidade
de sintese.

Q
i}
=
(7]
=
e
- -]
S P
e ®
<L
L))
4| g
3 o
g | &
T w
= 3
g
~
T g
(W]

3-

SUBQUESETO 1t

Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.

Célculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Méxima: @ a §

4,097

Resultado obtido
conforme cdlculos
previstos nos itens
6.5 a 6,9 do edital

SUBQUESITO 2:

controle de midia e outras ferramentas

Discriminacdo das informacBes de marketing, awditoria de circulacso,

@: ndo comprovar;
1l a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria

de circulacdo e 1 de centrole de midia;

3: compravar utilizar mais de 2
ferramentas,

Nota Maxima: @ a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

3,00

Atende conforme
verificado no
material entregue.
Fiskanew
(auditoria}.
ConectMix e Spot
{controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: FIELDS COMUNICACAC LTDA

Membro da Subcomissio: DALVA MARILIA FERREIRA

Via Identificada - Invdlucro n2 3

LICITACAO N ¢

Total de Pontes: 22,88

/

Assinatura:

10017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBOUESITO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e X
g efeito entre o desafio ou problema a N“;”:;”":éegd: 1e Verifica-se pel
(7] ser resolvido e a sclugdo proposta; 1213 a:ende " materizl apresentado,
‘Q-. e 4 'a 6: atenda ’ incluindo a campanha da
E > b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,50 |pigina 7, que a empresa
(T} 1 soluclio, bem como qualidade na execucdo | 7 a &: atende bem; dz:’:csjc?u qdflsl:laudceiona
das solugdes; 9 a 10: atende com
i & proposta.
= i ¢) Relevancia dos resultades obtidos, exceloncia.
m =] com criatividade e clareza.
. +
2| £
J o
[ =8
<Ez w SUBQUESITO 2: Relato de Sclucdo de Problemas de Comunicacio
5, i
e &
lﬁ _:_2 a} Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 10 L.
a: nao atende Verifica-se pelo
. 18 5_ atende nouca: material apresentado,
o ’ p ’ incluindo a campanha

b) Clareza e cbjetividade;

4 a 6: atende
medianamente;

c) Concatenacdo ldégica entre desafio e
solucBe criativa;

7 a B: atende bem;
9 a 1@: atende com

d) Eficdcia de solugdes e resultados
apentados.

exceléncia.

3,5e

da pagina 2, que a
empresa atende bem o
desafio de sintese na

comunicagao,

=]

2

(=

7]

E

o

= o

s .

o @

<

L)

o 2
3| o E

- A

1) 0

~ S

= 5

a =

o =

J

3.

SUBQUESITO 1:

Qualificac3o Técnica da Equipe de Profissionais,

Calcule aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Méxima: @ a 5

2,88

Resultado obtido
conforme calculos
| previstos nos itens
‘ 6.5 a 6.9 do edital

SUBQUESITO 2:

controle de midia e cutras ferramentas

Discriminacao das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo,

@: n3o comprovar;

1 a 2! comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo € 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Maxima: @ a 3
8: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

3,00

Atende conforme
verificado no
material entregue.
Fiskanew
(auditoria). Kantar
Ibope & Spot
(controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP o

Licitante: G/PAC COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO m METRﬁ

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N @

10017928

Total de Pontos: 22,00

AL

Y

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relacdes de causa e . .
s efeito entre o desafio ou problema a N“;.M;;;"':ée:d: 18 Verifica-se pelo
[} ser reselvido e a solugdo proposta; b 2B atende pouco; | material zpresentade,
a & - 436 atende ! incluindo s campanha da
& b) Evidéncia de planejamento da medianamente: 7,50 |pagina 4, que a empresa
i i solucdo, bem como gqualidade na execucdo : o uenansracens s e
® cao, N ¢ uca 7 a 8: atende bem; das relagdes de causa e
(o) das solucdes; e 9 a 10: atende com efeits.
o 3 c) Relevincia dos resultados obtidos, exceléncia,
2 11 -8 com criatividade & clareza.
} o=
3] S
(= (=N
«@ w SUBQUESITO 2: Relato de Solucao de Problemas de Comunicacdo
ey _g
[
=
‘D
> a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18

2. Exper

b) Clareza e cbjetividade;

?: ndo atende

1 a 3: atends pouco;
4 a 6: atende
meadi te;

¢} Concatena¢do ldgica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficdcia de solucdes e resultados

apontados.

7 a B: atende bem;
9 a 10: atende com
exceléncia,

7,50

Verifica-se pelo
material apresentado,
in¢luindo a campanha

da pagina 8, que a
empresa é capaz de
executar trabalho com
criatividade.

Q

-

c

o

=

e

< @

S o

et ©

=T

L))

o 8
3 £

)] Q

- [~

0] v

e 8

3 5

o =

(11 -

(o]

3-

SUBQUESITO 1: Qualificacio Técnica da Equipe de Profissionais.

Cdlculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

Nota Méxima: @ a 5

5,08

Resultado obtido
conforme cdlculos
previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital

SUBQUESITO 2:

controle de midia e cutras ferramentas

Discriminagdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,

9. ndo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulagdo e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Méxima: @ a 3
4: nao atende;
1 a 2: atende;
31: atende com
exceléncia,

2,08

Atende parcialmente
pelc material
entregue, Sem
ferramenta de

auditoria
circulacde, Kantar
Ibope e Spot
{controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP £

Licitante: GREENZ DO BRASIL PUBLICIDADE LTDA

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE sAo pauLo | 3| METRO

Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N 2 10017928

Total de pontos: 19,98

Assinatura:

7

das ferramentas, sendo 1 de auditoria

1 a 2: atende;

ferramenta de

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO %: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e .
g efeito entre o desafio ou problema a "”t; M:;:m:;: Bda 18 Verifica-se pelo
= s H ende material apresentads,
2 £ ser resolvido e a solucdo proposta; 1a3: atende pouce; incluindo a campanhia da
(= o~ — E 4 a 6: atende pagina 8, que a empresa
=] P b} Ev_]_.dencia de planejamento da medianamente; 8180 demosntra planejamento
(1 - solugdo, bem como qualidade na execuclo 7 a 8: atende bem; de solucdc e gualidade
o das solucdes; 9 a 1&: atende com na execucdo do
énci trabalho.
© 2 ¢) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. rebaiho
(L] o com criatividade e clareza.
2| A 15
1% ] =]
= a,
Q) u SUBQUESITO 2: Relato de SolugHo de Prcblemas de Comunicacdo
K S
(7] [
a e
ﬁ s a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a i@ Verifica-se pelo
- ) material apresentado,
@: ndo atende i
. . incluindo a campanha
o 1 a 3: atende pouco; da paeina 3, que a
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.00 | en pregsa den:onqstr'a
medianamente; + pt 50 16gi
¢) Concatenagdo légica entre desafio e 7 a B: atende bem; e
= foadhans . entre desafio
solu¢do criativa; 9 a 12: atende com -
= = exceléncia. proposto e solugdo
d) Eficdcia de solugdes e resultados criativa.
apontados.
a SUBQUESITO 1: QualificacBe Técnica da Equipe de Profissionais.
=
o
7]
E Resultado obtido
- © Célculo aritmético com base nas regras - conforme cdlculos
c o dos itens 6.5 a 6.9 NofagiSximas g s 5 1-'98 previstos nos itens
i o 6.5 a 6.9 do edital
4
@ . H = 3 A A =
- i SUBQUESITO 2: Discriminacdo das inFormagiies de marketing, auditoria de circulacéo,
3 @ = controle de midia e putras ferramentas
=]
3 =%
1] n
3 g
L¥) [ . Atende parcialmente
g- = 8: nac comprovar; Nota Maxima: @ a 3 pelo material
o g 1 a 2: comprovar utilizar peloe menos 2 @: nac atende; entregue. Sem
L )

de circulaciio e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

1: atende ¢om
exceléncia.

2,00

auditoria
circulacdo. Kantar
Ibope e Stiling
(controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRG - SP

Licitante: JOTACOM COMUNICAGAO E PUBLICIDADE LTDA

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA

* LICITACAO

Assinatura:

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO ﬂ M ETRG

N ¢

Total de Pontos: 23,76

Via Identificada - Invélucro ne 3

19817928

/

QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relagbes de causa e ! verifica-se pelo
% efeito entre o desafic ou problema a N°t; M:;:m:t‘:e?\d: 19 ma'lcerial apresentado,
: P . : incluindo a campanha da
2 .« ser resolvido e a solugdo proposta; 1 a 3: atende pouco; pagina 18, que a
[« o~ — - 4 a 6: atende empresa & capaz de
=] o b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,00 trazer clareza na
(i} - solugdo, bem como gualidade na execucdo 7 a B: atende bem; relacdo de causa @
o das solucdes; 9 a 18: atende com efeito, além de ter bom
3 lanejamento d
= €} Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia, P sélu;éu. ?
(] ’3 com criatividade e clareza.
2, A 1
(©] Q
c o
«3 i SUBQUESITO 2: Relato de Soluclo de Problemas de Comunicacdo
s =
a L
ux_| 2 a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ 3 1@
Qi verifica-se pelo
8: ndo atende
. 1 a 3: atende pouce; material apresentade,
o ' ! incluindo a campanha

b) Clareza e objetividade;

4 a 6: atende
medianamente;

c) Concatenacéé ldgica entre desafio e

solucdo criativa;

7 a B: atende bem;
9 a 10: atende com

d) Eficédcia de solucdes e resultados

apoentados.

exceléncia,

8,090

da pagina 3, que a
empresa demonstrou
capacidade de
sintese,

o
o]
=
(7]
=
-
- 0
5 o
-t ]
<
q}
o 8
o
3 1} 5
- .
[ n
) g
el
5
o L
(W)

3.

SUBQUESITO 1:

Qnalificacdao Técnica da Equipe de Profissionais.

Célcule aritmético com base nas regras

dos itens 6.5 a §.9

Nota Maxima: @ a 5

4,76

Resultado obtido
confarme cdlqulos
previstos nos itens
6.5 a 6.9 do edital

SUBQUESTITO 2:

controle de midia e outras ferramentas

Discriminac8o das informac@es de marketing, auditoria de circulacho,

@: nao comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulagdo e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2

ferramentas.

Nota Méxima: @ a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

3,00

Atende conforme
verificado no
material entregue.
IVC - Instituto de
verifica{do de
Circulacao
{Auditoria) e
Stiling e Similarweb
{controle de midia),




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGCAC PUBLICIDADE METRO - SP *

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E METRO

Licitante: LUA PROPAGANDA LTDA

LICITACAO N ¢

Total de Pontos: 26,17

Via Identificada - Invdlucro ne 3

16017928

i

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e tve".iflica'se petl"d
feito entr desafi bl Nota Maxima: @ a 10 materlal apresentada,
o efei o.e e o esa_m ou problema a ser #: ndo atends incluinde a campsnha da
$ resolvido e a solucdo proposta; 1 a 3: atende pouco; pégina 12, que a
| 5 © —— — - — 4 a 6: atende 9 50 i :mpr;satgezmst;a =
‘El o~ b) Evidéncia de planejamento da solucdo, medianamente; 3 s:uszzdsze naeei:;:;g
© i 3 . .
T bem cc_)mo qualidade na execucdo das 7 a B: atende bem; das solucdes, além de
) solug¢des; e = 9 2 18: atende com relevincia dos
% ¢} Relevancia dos resultados obtidos, ExCelegia resultados, usando
© n com criatividade e clareza. criatividade e clareza.
2| - £
H 8
!g =5 SUBQUESITQ 2: Relato de Solucdo de Prablemas de Comunicacio
3
.E o
g_ 3 Verifica-se pelo
e = a) Capacidade de sintese; material apresentado,
ul = Nota Mixima: 0 a 1@ incluindo a campanha
3 9: ndo atende da pdgina B, que a
™~ b) Clareza e objetividade; 1 a 3: atende pouco; empresa é capaz de
’ 4 a 6: agtende 9 59 executar o trabalhe
¢) Concatenagdo légica entre desafio e medianamente; N con clareza e
solucdo criativa: 7 a 8: atende bem; ubjeﬁividade, a}ém de
= 9 a 1@: atende com capacidade de sintese,
P — excelancia. atendendo aos
d) Eficdcia de soluches e resultados requisitos buscados
apontados. estrategicamente.
o SUBQUESITO 1: Qualificagdt Técnita da Equipe de Profissionais.
et
=
-]
E Resultado obtido
= © Calculo aritmético com base nas regras P conforme calculos
= [ dos itens 6.5 a 6.9 fota flaxima: Gfa 5 4-‘ 17 previstos nos itens
g = l 6.5 a 6.9 do edital
-
2 - SUBQUESITO 2: Discriminacds das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,
b~ g Ba
3 @ § controle de midia e outras ferramentas
=
S 2
'U = Atende conforme
[ Het
R . verificado ne
i 9 8: nio comprovar; Nota Maxima: ® a 3 ;
% o 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nao atende: material entregue.
b1 = i ’ IVC - Instituto de

3.

ferramentas.

das ferramentas, sendo 1 de auditoria de
circulagdo e 1 de controle de midia; 3:
3: comprovar utilizar mais de 2

1 a 2: atende;
atende com
exceléncia.

Verificacao de
Circulacde
(Aauditoria) e Spot e
Kantar Ibope
(controle de midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAD PUBLICIDADE METRO - Sp

Licitante: MENE E PORTELLA PUBLICIDADE

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

*

[+]

LICITACAO N

LTDA Total de Pontos: 22,43

e

Via Identificada - Invélucro n2 3

18017928

Vi

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: f;f' )
/f"
rd
g
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertorio
a) Consisténcia das relacdes de causa e i verifica-se palo
o efeito entre o desafio ou problema a "“t;.”é’flmaé eda 18 material apresentado,
W ser resolvido e a solugdo proposta; SCTRSERRES Ancluinde a campanhafida
P = 1 a 3: atende pouco; pégina 22, que a
o ~ e - 4 a 6: atende ampresa € capaz de
= © b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8—’06 trazer clareza na
s ® seluc¢do, bem como qualidade na execugdo 7 a 8: atende bem; relacdc de causa a
m das solucdes; 49 3 18: atende com efeito, além de bom
&nci lanejamento d
2 2 c) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. s,
o S com criatividade e clareza.
-~
u g
- Q.
@ 9 SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacao
.E 8
L
4 3
;ﬁ 2 a) Capacidade de sintese; Nota Mixima: & a 10 verifica-se pelo
B material apresentadg,
8: ndo atende .
. i . incluindo a campanha
o 1 a 3: atende pouco; da pagina 5, que a
b) Clareza e objetividade; 42 6: atende-z 8,00 |empresa capacidade de
medianamente; ’ int tend
¢) Concatenagdo ldgica entre desafio e 7 a B: atende bem; 50 :z:;a:oe:oe ao
solucdo criativa; ] 9 aelx'fyel?:c"i": . desenvolviments e
d} Eficicia de solugdes e resultados ) solugdo final.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificaclo Técnica da Equipe de Profissionais.
ko
o
@
.E Resultado obtido
e =] @ Cdlculo aritmético com base nas regras i conforme cdlculos
c ~ dos itens 6.5 a 6.9 jote Sxinas 6 aS ‘ 3-'43 previstos nos itens
3 & 6.5 a 6.9 do edital
<L |
-g g SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informagles de marketing, auditaria de circulacio,
@ - controle de midia e outras ferramentas
o g
i)
o 2
‘5‘ 2 Atende conforme
o = @: ndo comprovar; | Nota Méxima: @ & 3 verificado ne
(=8 © K . < material entregue.
m = 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: n3o atende; e - Theti = &
[ W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atends; 3.00 Ve;ifgiala; ge ®
de circulacdo e 1 de controle de midia; 1: atende com L) Cim:ul:céo
] 114 i exceléncia.
3 i comz::::r utilizar mais de 2 (Auditoria) e Spot e
o SALS - Nielsen {controle de
midia).




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO E

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N 2

Licitante: MOMA PROPAGANDA LTDA

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:

16617928

Total de Pontos: 18,83

v

QUESITCS / VALOR

CRITERIOS PONTUACAO NOTA

JUSTIFICATIVA

SUBQUESITO 1: Repertdrio

a} Consisténcia das relagdes de causa e
efeito entre o desafio ou preblema a
ser resolvido e a solugdo proposta;

Nota Maxima: @ a 10
9: ndo atende
1 a 3: atende pouco;

Verifica-se pelo
material apresentado,
incluinde a campanha da

0
i
[
‘6, 2 4 a 6: atend dgina 6
— - a 6: atende pagina 6, que 3 empresa
= o b} EV}denC:la de planejz.lmento da _ medianamente; 8,00 demonstra bom
u @ solucdo, bem como qualidade na execugdo 7 a 8: atende bem; planejamento da solucdo
o das solucgdes; 9 a 18: atende com e apresenta
e . riatividade,
© X, ¢} Relevéncia dos resultados obtidos, exceléncia. RESALENEER
] o com criatividade e clareza.
2 £
u o
f= Q.
o« w SUBQUESITO 2: Relato de Solugdo de Problemas de Comunicacdo
O
:E g
7] £
= 3
m . .
L = a) Capacidade de sintese; Nota Méxima: @ a 10 Verifica-se pelo
. @: ndo atende material apresentado,
~ 1 a 3: atende pouco; incluindo a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a &: atende 8.00 da pagina 5, que a
o medianamente; : empresa € capaz de
¢) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a B: atende bem; executar trabalho com
solugdo criativa; 9 a 1@: atende com capacidade de
d} Eficdcia de solucbes e resultados excelineis. sintese,
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissiconais.
]
=
Q
.5 Resultado obtido
- . Célculo aritmético com base nas regras Nota Méxima: @ conforme cdlculos
= o dos itens 6.5 a 6.9 ois ongg Q8 8 0,83 previstos nos itens
o] S 6.5 a 6.9 do edital
<L |
L] . di. o " . - q 4 4 T »
- 8 SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacGes de marketing, auditoria de circulagdo,
3 o o controle de midia e outras ferramentas
o g
N
Lt
:j g Atende parcialmente
- . ele material
g ~ @: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 gntre ue. Sem
F g 1 a 2: comprovar wtilizar pelo menos 2 @: ndo atende; s Bue .
(W] das farramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 2.98 er‘r‘gr_ninta_l de
de circulagdo e 1 de controle de midia; 3: atende com ? c::ctlgrgz
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. akao.
ferramantas. Buzzmenitor 2

3'

ComScore (controle
de midia).




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO M ETR& |

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: AGENCIA DIGITAL MOUSTACHE

LICITACAO N 2

Total de Pontos: 22,33

via Identificada - Invdlucro n2 3

10017928

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESTYO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacdes de causa e -
g efeito entre o desafio ou problema a N“; M:;lm:{:eﬁd: 18 Verifica-se pelo
5 5 . * nao material apresentado,
E = ser resolvido e a solugdo proposta; 1 & 3: atende pouco; incluindo a campanha da
o N — - - 4 a 6: atende pagina 5, que a empresa
£ o b) Evidenc;l.a de planejamento da medianamente; 8-’59 demonstra bom
Ly o soluclo, bem como qualidade na execucdo 7 a 8: atende hem; planejamento e
© das solucgdes; 9 a 19: atende com qualidade na execucao
P 3 do trabalho.
o 2 c) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia, °
[ ] [~] com criatividade e clareza.
2 'y £
= &
<2|.| @ SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacio
[ o
Q [
= =
o s -
LL - a} Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18 verifica-se pelo
5 9: ndo atende material apresentada,
o EE 1 a 3: atende pouce; incluindo a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.50 da pagina 1, que a
= = : medi te; 2 empresa € capaz de
¢) Concatenagdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; executar trabalho com
solucdo criativa; 9 a 1@: atende com clareza e
d) Eficdcia de solucdes e resultados exceléncia. objetividade.
apontados.
SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
o p
4
o
a
g Resultado obtido
:g Cdlculo aritmético com base nas regras Nota Maxima: @ a & 3.33 conforme cdleculas
< © dos itens 6.5 a 6.9 ! : previstos nos itens
b & 6.5 a 6.9 do edital
<
U A P S s - . -
- a SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacdo,
3 o "é contrale de midia e gutras ferramentas
- a.
1]
o 3
flhar o
L*) | :
) . n3 . Atende pelo material
g o @: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 entre upe Somente 1
© BLg 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 9: ndo atende; y- BUE. a d
(9] das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 2.00 d_terr-.amen. a f 10
de circulac3o e 1 de controle de midia; 3: atende com 3 augiicria circulacd
. : : (IVC) e ferramente
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. i
. ferramentas de controle de midia
53 . (CPOT},




COMPANHIA DO METROP

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N ¢

Licitante: MWORKS COMUNICAGCAO LTDA (MOMENTUM)

Membro da Subcomissio: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:

Total de Pontes: 23,17

prnid
j\/f

via Identificada - Invélucro n2 3

18017928

4

Fd
S
/
QUESITOS / VALOR CRITERIDS PONTUACAD NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertodrio
a} Consisténcia das relacdes de causa e
& efeito entre o desafic ou problema a NM;.Ma’fimaé Bda . Verifica-se pela
] ser resolvido e a soluclo proposta; el _material apresentado,
£ A 1 a 3: atende Tuco, incluinde a campanha da
o o — - 4 a 6. atende pédgina 17, que a
= = b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,00 empresa demonstra
w o solucdo, bem como qualidade na execugdo 7 a 8: atende bem; planejamento da solugédo
© das solucdes; 9 a 18: atende com e gualidade na execucdo
& 3 das splugdes,
© a ¢) Relevancia dos resultados obtidos, exceléncia. il
2 n 2 com criatividade e clareza.
=
y gl
g v SUBQUESITO 2: Relato de Solicdo de Problemas de Comunicacdo
ﬁg k=
[
8 5
] g Capacidade de sintese;
1] - a) Capacidade de sintese; Mota Mixima: @ a 18 Verifica-se pelo
£ 8: ndo atende material apresentado,
o 1 a 3: atende pouco; incluindo a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.00 da pagina 7, que a
medianamente; 2 empresa & capaz de
c} Concatenagdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; axecutar com
solugdo criativa; 9 a 1@: atende com capacidade de
d) Eficdcia de solugBes e resultados SREEEENEiS: sintese.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacado Técnica da Equipe de Profissionais.
]
<
Q
.ﬁ Resultado abtido
L =] s Cédlculo aritmético com base nas regras . confarme cdlculos
= © dos itens 6.5 a 6.9 Eptaiskinas 916 2 4,17 previstos nos itens
.3 © 6.5 a 6.9 do edital
(-4
% 2 SUBQUESITO 2;: ODiscriminacdo das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,
3 o = controle de midia e outras ferramentas
- g
L]
= 8
.S ': Atende conforme
— . verificado no
g.. '9' S NogRCoi Dvar Nota Méxima: @ a 3 material entregue
T 2 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: nio atende; TVE - Insti d.
o das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3.0 Ve;if;ialggtge &
de circulacBo e 1 de controle de midia; 3: atende com 3 Cir'culg 30
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. e
" farramentas (Auditoria) e Kantar
m ' Ibope e ComScore
(controle de midia}.




AVALIACAOD DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

L3

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: NOVA SB COMUNICACAC S.A

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO

METRO

Via Identificada - Invdlucro n2 3

LICITACAO N 2 10017928

Total de Pontos: 23,33

Membro da Subcomissio: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: A ol
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACﬁO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relacdes de causa e s
Sarfmn + verifica-se pelo
g efeito entre o desafic ou problema a N“;_”:;;'";ggﬂ: 10 material ap,.es::.,tad,,‘
Q ser resolvido e a solugdo proposta; 1a 3', atende pouco; incluindo a campanha da
‘Q-.. 2 s 4 'a 6: atende ! pagina 9, que a empresa
£ 2 b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,00 1é capsz de ;"afe"d
i ™ N - R . clareza na relacao o2
o :olucag, lfem.como qualidade na execucdo 7 a 8..atende bem; causa e efeito, além de
(o as solucdes; 9 a 1@: la‘ten-de com bom planejaments da
o o~ €} Relevancia dos resultados obtidos, f¥cesencia. solucao.
2 [1+1 g com criatividade e clareza. ‘
¥ o=t
3 5
= = AT
«@ w SUBQUESITO 2: Relato de Soluc3o de Problemas de Comunicacdo
.E =)
L
g g
[ . . .
LLl - a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ 3 10 verifica-se pelo
9: ndo atende material apresentado,
ﬂ: B 1 a 3: atende pouco; incluindo a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.00 da pdgina 5, que a
R medianamente; > empresa & capaz de
¢} Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; realizar trabalho com
solucdo criativa; 9 a 1@: atende com logica e
d) Eficacia de solugbes e resultados | exceléncia. EEaLy e
apontados. ’
o SUBQUESITO 1: Qualifitacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
]
o
Q
.E Resultado obtido
- - Calculo aritmético com base nas regras . conforme cdlculos
< o dos itens 6.5 a 6.9 SCESRESHSTAERA S 4,33 previstos nos itens
3 2 | 6.5 a 6.9 do edital
< |
% a SUBQUESTITO 2: Discriminacdo das informacBes de marketing, auditoria de circulagdo,
3 @ 1= controle de midia e outras ferramentas
o a
{5 v
- (=]
M| -] Atende conforme
5] T verificado no
g. ] @: nde comprovar; Nota M&xima: @ a 3 material entregue.
b3 g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2 @: ndo atende; IVC - Instituto de
(] das farramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3.90 verificagdo de
de circulacio e 1 de controle de midia; 3: atende com 3 Circulagdo
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia, {Auditoria) e
by ferramentas. Torabit e Kantar
m Ibope (controle de
i midia).




AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGCADO PUBLICIDADE METRO - sp *

Licitante: OCTOPUS COMUNICACAO LTDA

Membro da Subcomissio: DALVA MARILIA FERREIRA

LICITACAO N @

COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAQ PAULO METRG |

Total de Pontos: 20,78

/

Assinatura:

Via Identificada - Invdlucro n2 3

10017928

QUESITOS / VALOR CRITERIOQS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a) Consisténcia das relacdes de causa e
i Verifica-s 1
g efeito entre o desafio ou problema a NOt:‘Mg;:m:i‘:egd: N ma‘ter-iall apr:sepneta?:lo,
2 ser resolvido e a solugdo proposta; 18 3': atende pouco; incluin.do a campanha da
o g 4 a 6: atende pigina 11, que o
= o b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 7,50 ) tr'ab:lho da er.nnr‘:sa.
L = solucdo, bem como qualidade na execuco | 7 a 8: atende bem; d:‘:"::l;g;e:"gzli:u:;l:
@ das solucdes; 9 a 18: laten_de com efeito entre o desafio
= X ¢) Relevéncia dos resultados obtidos, exceléncia. e a soluclio proposta.
2 o 8 com criatividade e clareza.
L |
U &
f £
@ n SUBQUESIYQ 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
.E =)
O C
= =
© .
w - a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 18 verifica-se pelo
5 B: ndo atende material apresentado,
ol B — 1 1 a3 atende pouceo; incluindo a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 7.50 da pagina 5, que a
S— medianamente; 3 empresa demosntrou
¢) Concatenagdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; concatenacdo légica
solugdo criativa; 9 a 10; atende com entre desafio e
d) Eficdcia de solugBes e resultados excelancia, SOUIGER Sy st iyoe
apontados.
SUBQUESTITO 1: Qualificatde Técnica da Equipe de Profissionais.
o P
=
o
@
.ﬁ Resultado obtido
- ) Cdlcule aritmético com base nas regras Maxima: conforme cdlculos
5 © dos itens 6.5 a 6.9 A 2,78 previstos nos itens
bt - 6.5 a 6.9 do edital
L
(0] £ Bl o = - . 2 .
- 4 SUBQUESITO 2: Discriminacao das informacdes de marketing, auditoria de circulacio,
3 @ B controle de midis a outras ferramantas
- 2
-] -
= g
‘G it Atende confarme
- . verificado ne
g 2 @: ndo camprovar; Nota Méxima: @ a 3 material entregue
© Ly 1 a 2! comprovar utilizar pelo menos 2 @: n3o atende; treg d'
(U] das ferramentas, sendc 1 de auditoria 1 a %: atende; 3.00 IVS ;.i?StlEUtg &
de circulacio e 1 de controle de midia; 3: atende com » eC;rzﬁigzgu €
' i14 i exceléncia.
> .'::_ compr-:var- utilizar mais de 2 1 (Auditoria) e Kantar
" EFTANEAEas Midia e Kantar Ibope
{controle de midia}.




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO METRﬁ

AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGAO PUBLICIDADE METRO - SP *

Licitante: PROPEG COMUNICACAQ S.A

Via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAO N 2

Total de Pontos: 23,41

18017928

LS

/-

il

Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura:
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUAGAQ NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertério
a) Consisténcia das relacles de causa e .
1 efeito entre o desafic ou problema a N“;‘M‘é’_‘maé eda 10 .
[} ser resolvido e a solucdo proposta; U Verifica-se pelo
ol ® 1t a 3: atende pouco; material apresentado,
. ] — ———— e 4 a 6: atende 8.90 incluindo a campanha da
=] - b) Evidéncia de planejamento da medianamente; > pigina 3, que a empresa
17} ® solucdo, bem como qualidade na execugdo 7 a 8: atende bem; & capaz de executar ¢
o das solucgdes; 9 a 1@: atende com trabalho com qualidade.
o - ¢) Relevédncia dos resultados obtidos, exceléncia.
] I+ com criatividade e clareza,
2 A £
Q =]
= =15
«Q n SUBQUESITO 2: Relato de Solucio de Problemas de Comunicacéo
..‘.-| 2
ol s
X L] ) , K
1] > a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: @ a 1@ Verifica-se pelo
R #: nao atende material apresentado,
o~ 1 a 3: atende pouce; incluinde a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.00 da pagina 7, que a
medianamente; A empresa é capaz de
c) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a 8: atende bem; executar trabalho com
solugdo criativa; o 9 a 10: atende com clareza e
d) Eficdcia de solugdes e resultados exceléncia. objetividade.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
-
=
Q
_ﬁ Resultado cbtido
- o Calculo aritmético com base nas regras s conforme cdlculos
= - des itens 6.5 a 6.9 (LS RExIss: @ S5 4,41 previstos nos itens
U 6.5 a 6.9 do edital
+= L r
<
[ . o SL8 3 A :
- g SUBQUESITO 2: Discriminacio das informacBes de marketing, auditoria de circulacho,
3 @ E controle de midia e outras ferramentas
S &
T v
3 -8 Atende coenforme
&) IS . verificado no
fg_ ] @: ndo comprovar; Nota Maxima: @ a 3 material entregue,
o g 1 a 2: comprovar utilizar pelo menps 2 P: ndo atende; IVC - Instituto de
(W] das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 3.00 Varificacie de
de circulacdo e 1 de controle de midia; 3: atende com ’ Circulacho
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. (Auditoria) e
9 ferramentas. ComScore e Kantar
" Ibope (controle de
midia).




COMPANHIA DO MET

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE METRO - SP .

ROPOLITANO DE SAQ PAULO METRO

via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO N @

Total de Pontos; 20,48

18017928

Licitante: VIVAS COMUNICACﬂO LTDA ~
Membro da Subcomissdo: DALVA MARILIA FERREIRA Assinatura: /L
QUESITOS / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA | JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO 1: Repertdrio
a} Consisténcia das relagbes de causa e . ]
3 efeito entre o desafio ou problema a N"t;_”:;;"';ed: 10 Verifica-se palo
@ ser resolvido e a solucdo proposta; 1 . . material apresentado,
a 3: atende pouco; A
& g 4 a 6: atende incluinde a campanha da
= - b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 8,00 P:Ei"a :» b i
- . = emonstra anejamento
[T} = selugdo, Ifem‘como qualidade na execucdo 7 2 B: atende bem; o salucaose quglmade
o das solugdes; 9 a 1e: laéten_de com de exacusdc.
© - €) Relevancia dos resultados obtides, excelencia,
2 ﬁ 3 com criatividade e clareza.
2 g
U 2 SUBQUESITO 2: Relsto de Solugia fde Problemas de Comunicaglo
Ig B
U (3
: S
] . . ;
Lk - a) Capacidade de sintese; Nota Maxima: B a 10 Verifica-se pelo
E 9: nao atende material apresentado,
o~ 1 a 3: atende pouco; incluinda a campanha
b) Clareza e objetividade; 4 a 6: atende 8.00 da pagina 6, gque a
medianamente; » empresa € capaz de
c) Concatenacdo légica entre desafio e 7 a B: atende bem; executar trabalho com
solugde criativa; 9 a 10: atende com capacidade de
d) Eficdcia de soluc¢des e resultados SXEELEnCIa. Sintess.
apontados.
o SUBQUESITO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais,
]
=
(/]
.'_E‘ Resultado cbtido
= ® Calculo aritmético com base nas regras A conforme calculos
c po dos itens 6.5 a 6.9 Ertaiiixina: 0 2 S 4-’48 previstos nos itens
i = 6.5 a 6.9 do edital
<L
QU i . toe - o L y q 5
- b4 SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informagdes de marketing, auditoria de circulacdo,
3 @ =4 controle de midia & outras ferramentas
o 2
i} o
- S
u & .
a & 2: “go comprovar; - i , Nota Méxima: @ a 3
= a 2: comprovar utilizar pelo menos @: nio atende; "
8 das ferramentas, sendo 1 de auditoria 1 a 2: atende; 0,09 NaDV:‘:i2g§a;gn‘:8r‘me
de c¢irculagfo e 1 de controle de midia; 3: atende com | , material entregue
3: comprovar utilizar mais de 2 exceléncia. sue.
“; ferramentas.




COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULOD E METRO

AVALIACAQ DA PROPOSTA TECMICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAQ PUBLICIDADE METRO - SP * LICITACAO N & 108017928

Licitante: 1 Total de Pontos: 56,00

LM

Membro da SubcomissSc: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
74
4
/
QUESETOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 0 raciocinio, aderente ao
relevancia das andlises realizadas; e = ! .
@ : ndo atende briefing, ndo agregou muito
== . — 1 a 3: atende pouco; ao que fol exposto no Anexo
4 2 6: atende 9 I, mas mostrou compreensio
b) Compreensdo das infermacBes contidas no Anexo I; medianamente; do desafio. E trouxe pontos
7 a 9: atande bem; interessantes, como o fato
- = S 1€ 4 12:1‘fti;'de com |de o metrd ser uma entidade
exceléencia =
: em constante evolugdo.
c) Clareza e objetividade. | ¢
2, Estratégia de Comunicagdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposto no Anexo I;
< P = ! = = A sugestdo ¢ bastante
b) Amplitude e adequacio dos desdobramentos positivos 1 aazg.nzzgue::.elfito molrlocr:w:ta::;:,a Za;:a‘:t:]aar:aop
= do conceito proposto na soluc3o apresentada; 'poum; a;uifca atencdo do piblice
- —{ 4 a 6: ztende pouco; 5 5
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 7a9: atende | usual ldf’ metrd. Al:'" "{1552’
= comunicacional demonstrades na estratégia de medianamente; 11 a tagline "Nosso destire
U comunicagio apresentada no desafio; 18 a 13: atende sempre vocd”, apesar de
e i - relativamente bem; colocar o passageire no
= © d) Capacidade de articulaglio, abrangéncia, 1148 E’a 12-’; attz"nddz bce;""f ce"::'?r_.’ofaalur::er&t;vd? eurno
a ] pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos excélchia q vériaspem resas” p
o ] demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a : P ]
bt solugdo escolhida.
=3 3
1 L 2
= 5
% = 3, Ideia Criativa
o
o
= ] T
g § a) Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;
m — — —
2 > b) Entendimento sobre ¢ publico alvo, linguagem, )
= objetivos, projetos, acGes e programas do Governo; | . B: ndo ateade; @ visual do filme nac
el — — = —— = — 1 1 a 6: atende muite convenceu e ¢ texte do spot
(=3 c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco; | foi muite direto as panto
adequagdio, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 7 g 1a: atende pouce nSo criande conexdo pcom o’
elaborada ¢ o cliente; T hatiiii 17 passageire antes de entrar
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente; nas afﬁes de humanizacdo e
Contratante e sua insercdo nos contextos sacial, 15 a 18: atende cuidado com o vsudrio
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— —— — — 19 a 21: atende bem; realizadas pelo metrd de
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende con ‘ %30 Paulo.
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solucSes apresentadas.
]
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
|
a) Conhacimento técnico demonstrado, notadamente dos
hibitos de consumo, e clareza guanto a este tdpico; @: nfo atende; Com TV aberta, radios,
—1 1 a3: atende muito midia exterior e meios
b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia pouco; digitais, a estratégia de
da solugfo apontada, pertinéncia e aproveitamento das | ¢ @ 6: atende pouco; 13 midia ¢ correta e, apesar
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; e Sikatends [ de ndo ter inovado,
- medianamente; menciona ¢ uso de
19 a 13: atende bem; i i s
¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da solucSo do| 14 3 15¢ atende com mflue";z;‘jﬁ;:; o que &
desafin, na aplicacdo da verba, conjugada com exceléncia, )
adequacdc e otimiza¢do de seu aproveitamento. |




COMPANHIA DO Iﬂl???%{)!gt)l.rTﬁth() DE SAO PAULO I::::I IUlEE'f'F?iEi

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * f

LICITACAC PUBLICIDADE METRO - SP * LICTTACAD N © 10817928

Licitante: 2 Total de Pontos:

46,00 /) ﬂ ‘
*’/51/)// Tl
‘\Mgz?,

Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura:
7
QUESITOS -~ VALGR CRITERTOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA

1. Raciocinio Bdsico

PLAND DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Valer dos pontos de @ a 72

a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

@ : nic atende
1 a 3: atende pouco;
4 a3 6: atende

A empresa trouxe alguns
elementos externcs para
ampliar a abrangéncia do
raciocinio que,
basicamente, usou o

i . medianamente; e
b) Compreensdio das informacdes contidas no Anexo I; e ] Sém; briefing como base e
— 10 2 12: atende com mostrou boa compreensdo
exceidncia. sobre os desafios

c} Clareza e objetividade.

propostos.

2. EBstratégia de Comunicacdo Publicitidria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposte no Anexo I;

b) Amplitude e adequacfo dos desdobramentos positivos
do conceite proposto na selugdo apresentada;

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia,
pertingncia, profundidade e relevéncia dos argumentas
demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a
solugdo escolhida,

@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouca;

4 3 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

13 a 13: atende
relativamente bem;
14 a 17: atende bem;
18 a 28: atende com
exceléncia.

13

H4d pontos bastanmte
pertinentes na estratégia,
come a valorizagdo do
subterrdneo, que diz gque
"nos trilhos ndo me falta
nada”. A musica criada
também funciona, apesar de
comecar de forma muite
lenta, ela vai ganhando
intensidade a medida em que
o filme avan¢a. Porém, a
comunicacdo & feita
basicamente com quem ji
estd nos trilhos.

3. Ideia Criativa

a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre ¢ publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econémico;

€) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e chjetividade das solucSes apresentadas.

@: ndo atende;
1 2 6: atende muito
peuce;

| ¥ a 18: atende pouca

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atenda bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

14

A comunicagdo, como dito
acima, basicamente se
dirige a quem estd nos

trilhos com o mote

"Aproveite sua jornada”.
Isso0 acaba reduzindo o

alcance da mensagem. Ela

também, apesar de

persenalizar e colocar o

passageiro no centro, peca
a0 precisar de muito gara,
a partir da "linha do
fulano™, chegar nos pontos
destacados no briefing do
Metrd cidaddo.

4, Estratégia de Midia e Nio Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habites de consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quante ao pliblico-alve, consisténcia
da solucde apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

9: ndo atende;
1 a 3; atende muito
pouca;
4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medi a;

¢) Demonstracio efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizagéio de seu aproveitamento.

1€ a 13; atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia,

10

Com TV aberta e fechada,
rdadios, midia OOH, canais
digitais e midias
proprietdrias, o plano de
midia aposta no caminho que
a maioria das empresas
propGe. Porém, boa parte da
estratégia usa os canais
proprietirios do metrd.




Licitante:

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAQ PUBLICIDADE METRO - SP *

3

COMPANHIA DO METROPOLITANG DE SAO PAULO E METH6

% [

Total de Pontos:

LICITACAO N ¢ 10017928

Vi

/3}¥é/£4{;£¢/

Membro da Subcomissdo: Dalva Marilia Ferreira Assinatura: ﬁ\h_,.fgﬁi
QUESITOS - WALOR CRITERIOS PONTUACAG NETA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e‘ s
- ) N Mostrou aderéncia ao
relevincia das andlises realizadas; @ : n3o atende | briefing, com conhecimento
la 43:3 ‘36“"":; %"e“'c"" e clareza, porém no
H TN .
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; Sa :ﬁ:egguez:;::snzlzzzzzoi ag
7 a 9: atende bem; | - e
- 18 a 12: atende com que diminuif a 1:ofund1dade
é . e a abrangéncia,
c) Clareza e objetividade. LS 8
|

PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

Valor dos pontos de & a 72

2, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo
exposto no Anexo I;

b} Amplitude e adequagiio dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solugdo apresentada;

0: ndo atende;

1 a 3; atende muito

pauco;

- - — 4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

12 a 13! atende
relativamente bem;

14 a i7: atende bem;

18

¢) Exequibilidade e eonhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

18 a 28: ateade com
excelancia,

d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos
demonstrades sobre o cliente, seu piiblico alvo e a
solu¢do escolhida, |
|

0 metrd avanga e sempre na
[ sua dire¢dc é uma boa
abordagen. A arte objetiva
também ficou interessante,
ne conceito - “trabalho,
estude, vocé”, Pode ser
aproveitado para "lazer,
entretenimento, vocg” e
vérias possibilidades para
destacar pontos altos do
metrd citados no briefing e
bem compreendidos. O jingle
ficou animado e trouxe mais
relevancia e, certamente,
abrangéncia.

3. Ideia Criativa

a) Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;
= 8: nic atende;

¢} Originalidade, eriatividade, simplicidade, | 1a 6: atende muito
adequacdio, pertinéncia e entendimento entre a proposta pouca;

elaberada e o cliente; 7 anlﬂa: 1?_enaiinndoeuco

21

medianamente;

15 a 1B: atende |
ralativamente bem;
1% a 21: atende bem;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢de nos contextos social,
administrativo e econdmico;

= 22 a 25: atende com
e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do exceléncia.
material;

f} Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

O video completo, a versdo
para TV e a pega para os
stakeholders sdo uma boa

combinacdo e mostram

compreensdo do briefing e
conhecimento técnico da

empresa e do piblico-alva.

Também propBe uso das
midias proprietarias do
metrd, e isso é bom do
ponto de vista de custos,

porém restringe o piblico a

quem ja estd no sistewa. O

apoio do rddic e das midias

digitais faz todo sentido.

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrada, notadamente dos I

habitos de consumo, e clareza guanto a este topico; ‘ @: ndo atende;

1 a 3: atende muito
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia pouco;
da solucdo apontada, pertinédncia e aproveitamento das ‘ 4 & 6: atende pouco;

oportunidades, de forma eficaz e eficiente; ;esig;azgizg?
;

14

—
£} Demonstragiio efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimlzacde de seu aproveitamento.

1@ a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia,

A estratégia é correta,
utilizando a TV aberta e o
radio na fase dg
lancamento, o radio bem
|como as redes sociais na de
| consolidac8o, ampliando a
awareness e as redes
soclais em todas as fases,
sendo exclusivas na fase de
sustentatacdo.
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1. Raciocinio Bdsico

|
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e|

relevéncia das analises realizadas;

b) Compreensdo das infermacbes contidas no Anexo I;

|
c} Clareza e objetividade.

@ : nao atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 2: atende bem;

1% a 12: atende com ‘

10

exceléncia,

0 raciocipio mostrou que a
empresa estudou o papel do
metrd, © que se anda
dizendo sobre a companhia e
também seus principais
problemas.

2. Estratégia de Comunicacao Publicitdria

a) Entendimentc sobre o objetivo de comunicacdo
expasto no Anexo I;

b) Amplitude ¢ adequacdo dos desdobramentos pesitives
do conceito proposto na solucdo apresentada;

¢} Exeguibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulacSo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo e a
solugdo escolhida.

@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9:; atende
medianamente;

i0 a 13: atende
relativamente bem;

14 @ 17: atende bem;

18 a 28: atende com

excelédacia.

12

MNas pe¢as apresentadas, a
estratégia & excessivamente
centrada no passageiro e
fica mais distante de
comunicar o conceito do
metrd cidaddo. De qualguer
forma, ha algumas pecas bem
criativas, c¢omo a da
passagelro que &
recanhecida por todos e
também uma que mostra o
metrd trabalhando 24 horas
para atender as pessoas.

3. Ideia Criativa

a} Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agbes e programas do Governo;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdio, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢8o nos contextes social,
administrativo e econémico;

e} Exequibilidade & economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solugBes apresentadas.

@: ndo atende;
1 a 6: atende muita |
pouco; |
7 a 18: atende pouca
11 a i4: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

Os filmes e spot
apresentado sdo
emocionantes na medida
certa. O filme que destaca
a manutencdo da madrugada
acaba de certa forma
valorizando os
funciondrios, que tém
atencdio especial na
proposta, o que € positivo.
Porém, em funcdo da ligacdo
| muito forte com o “vocé",
parte da mensagem
importante acaba em segundo
plano.

4. Estrotépgia de

Midia e N83g Midia

a) Conhecimento técnico demonstrade, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento quante ao pdblico-alvo, consisténcia
da solugdio apontada, pertinéncia e apraveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu aproveitamento.

@: ndo atende;

1 & 3: atende muita

pouce;

4 a &§: atende pouco;
7 a 9: atende
madlanamente;

18 a 13; atende bem;

i4 a 15: atende com

exceléncia. ‘

14

Estratégia eficiente

absorvendo TV aberta,

radios, midias OOM e
digitais, além das midias
proprietirias do metrd. A
divisdo de verba funciona
‘ entre os meios escolhidos,

bem comp a estratégia de
ataque no curto prazo
também.
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1. Raciocinio B&sico

a) Acvidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

b) Compreensdo das informacdes contidas na Anexo I;

¢} Clareza e objetividade.

€ : nfc atende
1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;
7 a 9: atende bem;
19 a 12: atende com
exceldncia.

A partir do briefing, bem
compreendido, fez boas
observacdes, como

importéncia de ampliar a
humanizagdc na comunicagdo.
De sua capacidade maior que

8 populacdo de de varias

capitais, e um conjunto
robusto de acdes a mostrar,

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

@) Entendimento sobre o objetivo de comunicac3a
expusto no Anexo I;

b} Amplitude e adequagio dos desdobramentos positivos
do conceito proposto ma solugdo epresentada;

¢) Exeguibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulac3o, abranmgéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos
demonstrades sobre o cliente, seu publico alvo e a
solucdo escolhida.

@: ndo atende;

1 a 3: atende muita

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 & 9 atende
medianameate;

18 a 13: atende
relativamente bem;

14 a 1¥: atende bem;

i% 8 28: atende com

exceléncla.

18

0 texto da midia
apresentada ficou muito
bom, completo e aderente ao
briafing. O conceito de
Vocé move a gente &
abrangente e conversa com
diversos pubiicos de
interesse. As mensagens
também sSo bem pertinentes
e de fécil utilizacdo.

3. Ideia Criativa

a) Adequacdio da ideia criativa ofertada ao clienta;

b) Entendimento sobre o publico alvo, Linguagem,
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimentc entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade ¢ economicidade das pecas e do
material;

|
f) €Clareza e objetividade das solucdes apresentadas. |

|

9d: néo atende;

1 a &: atende muito

pouco;

7 a l@: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
excelancia.

18

A empresa fol criativa,
humanizada na ideia. Porém,
a estratégia de focar
principalmente no
passageiro do metra limita
¢ alcance da mensagem, ja
que o concelto de metrd
cidaddo deve ser usado
também para conguistar
novos f3s e roves
passageirgs, A estratégia
de endomarketing, apesar de
criativa, limita a
mensagen.

4. Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hibitos de consumo, e clargza quanto a este topico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
va solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
cportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Pemonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequaclo e otimizacdo de seu aproveitamento,

B8: ndo atende; |

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 61 atende pouco;
7 a 9: atende
madianamente; ‘

18 a i3; atende bem;

14 a 15; atende com

exceléncia.

12

Considerando o orgamento,
para atingir o publico
externo ao metrd, a empresa
concentrou suz estratégia
no radio, entre os meios
tradicionais, e na internet
entre as novas midias.
Também foi genercsz com o
mobilidrio urbano do metrd
e is50 & um meio eficlente
de ampliar a mensagem
padida no briefing.
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA

JUSTIFICATIVA

1. Raciecinio Bdsico

@ : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
n s 4 a 6: atende
b} Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I3 medlanamente; 16
7 a 9; atende bem;
19 a 12: atende com
excaléacla,

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

¢) Clareza e objetividade.

Mostrou compreensdo do

briefing e profundidade
para entender cendrios e
desafios. Foi objetiva ao
apresentar o raciocinio e
pertinente na importédncia

de comunicar de forma
humanizada com usuarios no

centro do negdcio.

2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
expesto no Anexo I;

b) Amplitude e adequacio dos desdobramentos positivos 8: ndo atende;
do conceito proposto na solug¢do apresentada; 1a3: ﬂtuec“ode muito
ouco:
i - B 4 8 6! gtendé pouco;
¢) Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9: atende
comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; 18
comunicacdo apresentada no desafio; 18 2 13: atende

| - —1 relativameate bem;

- . . 14 a 17: atende bem;
d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, 18 a 28: atende com

pertinéncia, profundidade e relevincia dos argumentos | exceléncia.

Destacou a posicdo do Metrd
como icone de Sdo Paulo e o
desafio de se conectar com
o ptblico sendo uma empresa
pdblica, o que aprofundou a
analise e demonstrou
conhecimento técnico e dos
piblicos. A ideia de mexer
con ¢ orgulho dos moradores
e tratar a ligac%o
cidaddo/instituicdo também
se mostra eficiente,

o
e
-
8]
f] g demonstrados sobre o cliente, seuw piblico alvo e a
o solucdo escolhida. |
= ]
a. ©
(=] L] . A
= © 3. Ideia Criativa
¢ p)
TSNy £
g 5
= a) Adequacdo da ideia eriativa ofertada as cliente;
3 E |
o TR
g § b} Entendimente sobre o piblice alve, linguagem, P ik
objetivos, projetos oes rogramas do Governo; ¢ hao atende;
o £ b » proj » BFOES € program Governo; 1 a 6: atende muito
g c) Originalidade, criatividade, simplicidade, e
& adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta| 21 é 14 aé:gg?c°
elaborada e o cliente; ) medianamente; 22
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade i5 3 18; atende
Contratante e sua inser¢do nos contextes social, | relatlvamente bem;
administrativo e acondmico; 19 a 21: atende bem;
- 22 a 25: atende com
€} Exequibilidade e eccnomicidade das pegas e do exceléncia.
material;
f) Clareza e objetividade das solucbes apresentadas.

0 video funciona como
manifesto, mostrou
conhecimento e boa

apropriacdo das mensagens.
Também agradou o
testemunhal no Boletim do
Trénsito. A questdo “E para
todes” cria dicotomia, ae
mesmo tempo que fala com
todos, nem todo mundo se
sentird tecado por ela. Mas
o "Todos” & interessante
para mostrar a quem n3o usa
que pode usar. Foi muito
abrangente no publico.

4. Estratégia de Midia e N¥o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrade, notadamente dos
hédbitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

8: ndo atende;
1 a 3: atends muita

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia

= RS i pouco;

da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 4 a 5: atende pouco;

oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 7 a 9: atende | 12
megianamente;

— - = 19 & 13: atende bem;
14 a 15: atende com
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do exceléncia.
desafio, na aplicagde da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu aproveitamento.

Para efeitos de avaliacdo,
considerou-se a versdc 98
dias, j& que o exercicio

| eriativo propbe estratégia

para curto, médio e longo

prazo com orgamento de R$ 5
milh3es. Messe caso, a
empresa concentrou sua
estratégia na TV aberta,

midia OOH e redes sociais,

| sem investimento digital,

uma estratégia razodvel.




