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NAMING
RIGHTS

Associe sua marca a
mobilidade, eficiéncia e
Inovacao. Alcance milhoes
de pessoas todos os dias,

consolidando sua marca no
maior metrdo da Ameérica
Latina e um dos mais
conflaveis do mundo.
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QUALIFICACAO DO SISTEMA E AUDIENCIA

2,9 milhoes
Passageiros diarios

transportados em
2024

......
......

71,4 km

Em extensao

63 estacoes
Operadas pela
Companhia do
Metro



QUALIFICACAO DO SISTEMA E AUDIENCIA

Nossas estacoes estao
estrategicamente
posicionadas nas principais
vias de Sao Paulo, oferecendo
alta exposicao e impacto

continuo tanto para o publico
circulante quanto para
milhares de pessoas que
transitam diariamente no
entorno, transformando a
marca em parte do cotidiano
da cidade.



DADOS GERAIS DOS PASSAGEIROS

Por género
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43% - 18 a 34 anos
m Z[I} 19% - 35 a 44 anos
33% - 45+ anos
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84% renda de até
4 salarios
minimos

Realizam 2
viagens por dia

46%
Ensino Médio
Completo
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NEGOCIOS

Exposicao da SUA MARCA
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Baltazar Fidélis
Franco da Rocha
Caieiras

Perus

Vila Aurora
Jaragua

Vila Clarice
Pirituba

Piqueri
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(&) Tucuruvi
{e] Parada Inglesa
(¢} Jardim Sao Paulo - Ayrton Senna
[¢] Santana
(¢} Carandiru
@ (s} Portuguesa - Tieté 9

(¢} Arménia
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Higienoépolis -
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Mackenzie

Carrao

Assai Atacadista
Penha

Lojas Besni

Ipira

(e} Vila Mariana

(e} Santa Cruz

(o] Praca da Arvore
le] Saude

(¢} Sao Judas

R =

™ Concei¢ao

a Jabaquara o
PN —‘ﬁ:’ Zoolégico

[ A

g
N
& &€

Sao Be

=0 E




o L

[\

SO

RUACRDASTA

Assal Aacadicta

NEGOCIOS

Formatos da comunicacao visual




Propriedades: Testeira de Acesso

Premissas técnicas:

- Area de ocupacéo da
marca na testeira: 30x30
cm ou 30x60 cm

« Acréscimo do
sobrenome na fonte
Frutiger (padrao Metro)
corpo de 8 cm

¢H

Saude

Ultrafarma

® II Entrada B b

Carrao

Assai Atacadista

Wl Rampa na Entrada A,
Entrada A bed Lateral do Terminal de Onibus




Propriedades: Totens de acesso

Premissas técnicas:

itra
farmrici

- Area de ocupacéo da marca na testeira:
30x30 cm ou 30x60 cm

SHPﬂg

G-

 Acréscimo do sobrenome na fonte
Frutiger (padrao Metrd) corpo de 8 cm



Mapa das Linhas

Mapa de Rede .
Mapas de direcéo



vantagens

Alcance diario massivo
Referéncia Metropolitana

Diferencial competitivo
em relacao a
concorréncia

Apoio a mobilidade
urbana sustentavel (ESG)



v Midia espontanea e
awareness* de marca

v Impressées mensais
superiores a grandes
veiculos de midia

v Alta retencéao de

mensagem pela Retorno

recorréncia visual
H EH B

*Grau em que os consumidores reconhecem e lembram de uma marca, seus produtos
ou servigos




Oportunidade exclusiva e transparente, realizada via
edital publico, que garante seguranca juridica e retorno
consistente para sua marca!

Comercializacao
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Publicacao de Prazo minimo: 5
Edital para anos | Renovacao:
Concorréncia até 20 anos
Publica.
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Critério: maior
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Custos de

oferta de implantacao e
remuneracao manutencao sao do
mensal* parceiro

)

*Sujeito ao atingimento de orgamento minimo.
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Gl Dados Gerais
SN das Linhas

=oto: Marcia Alves | Reprodugao: Metro via Instagram - @metrospoficial




Linha 1 — Azul
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Média de Passageiros Género Predominante Renda Familiar
Transportados

"1?fefi$f*0teis: 1, 079 milhoes g‘ @ $ Até 4SM - 58%

4a8SM - 28%
66% Utilizam o Metrd para ir ao

trabalho 4% 6% $ 8a15SM - 10%
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Linha 2 — Verde

Média de Passageiros
Transportados
nos Dias Uteis:

05 Dias Uteis: 666 mil
S el

o) Utilizam o Metr6 parair ao
77/0 trabalho 9% 41 %

Feminino Masculino
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Género Predominante

Renda Familiar

Até 4SM - 56%

4a8SM - 28%

$ 8a15SM - 10%

Instrucao

Superior— 45%
& Médio- 46%
&% Fundamental - 9%



Linha3-Vermelha > > > > > > > > > > >

Média de Passageiros Género Predominante Renda Familiar
Transportados

nos Dias Uteis: 4SM - 61%
1°senl1)2024*Ut 1 047 m’lhoes Q‘ @ $Ate4

$ 4a8SM - 29%

Utilizam o Metr6 parair ao
76% trabalho 0% 0% $ 8a15SM - 7%

Feminino Masculino
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Linha 15 — Prata

Méedia de Passageiros Género Predominante Renda Familiar
Transportados

nos Dias Uteis: 125 mil @ At 4SM - 67%
m $ 4a8SM - 27%

(0) Utilizam o Metré para ir ao
80/0 trabalho 59% 41% $ 8a15SM - 5%

Feminino Masculino
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PARA MAIS Telefone:
\\. +55 (11) 3291-3951

INFORMAGOES, +55 (11) 94372-7065
ENTRE .
EM CONTATO: e

atendimentocomercial@metrosp.com.br



mailto:atendimentocomercial@metrosp.com.br
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