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NAMING
RIGHTS

Junte-se ao maior
metro da Ameérica
Latina e Imprima sua

marca no dia-a-dia
dos paulistanos.
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QUALIFICAGAO DO SISTEMA E AUDIENCIA

2,9 milhoes
Passageiros
transportados no 1°
semestre de 2024

71,4 km

Em extensao

63 estacoes
Operadas pela
Companhia do
Metrd




DADOS GERAIS DOS PASSAGEIROS
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Por género

O O 43%-18 a 34 anos

mﬁ 19% - 35 a 44 anos

33% - 45+ anos

&

=

84% renda de até 4
salarios minimos

Realizam 2
viagens por dia

46%
Ensino Médio
Completo
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Exposicao da SUA MARCA
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NEGOCIOS

Formatos da comunicacao visual




Propriedades: Testeira de Acesso

Premissas técnicas:

« Area de ocupacao da
marca na testeira: 30x30
cm ou 30x60 cm

« Acréscimo do
sobrenome na fonte
Frutiger (padrao Metr0)
corpo de 8 cm

¢H

Saude

Ultrafarma

® ﬂ Entrada B ét

Carrao

Assai Atacadista

W) Rampa na Entrada A,
Entrada A el Lateral do Terminal de Onibus

ATACADISTA




Propriedades: Totens de acesso

Premissas técnicas:

sitra
farmic

« Area de ocupacdo da marca na testeira:
30x30 cm ou 30x60 cm

SHPdg
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* Acréscimo do sobrenome na fonte
Frutiger (padrao Metr6) corpo de 8 cm



Mapa das Linhas
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Mapa de Rede

Mapas de direcao



Vantagens

do Naming Rights

Referéncia Metropolitana

Grande visibilidade

Ampliacao do
reconhecimento da marca
no cotidiano

Diferencial em relacao a
concorréncia
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A comercializacéo A Concesséo tem
ocorre por meio da prazo minimo de
publicacao do 5 anos, podendo ser
Edital renovada por até 20
Concorréncia anos.
Publica.

N AN /
Comercializacao

Concorréncia para
contratacao pela
maior oferta de

\ / Custos de \

implantacao e
manutencao da
3 nova sinalizagao sao
remuneraciao de responsabilidade
mensal da concessionaria.

\_ NG /

*Sujeito ao atingimento de orcamento minimo.




] i Dados Gerais
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Linha1-Azul 2> >>>>>>>> >

Média de Passageiros Género Predominante Renda Familiar
Transportados

nesbiasUteis:  7.079 milhoes Q @ $ Até 4 SM — 58%

m m $ 428SM - 28%
66% Utilizam o Metrd parair ao

trabalho 54% 46% $ 8a15SM - 10%

Feminino Masculino
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Linha 2 — Verde

Média de Passageiros
Transportados
nos Dias Uteis:

105 Dias Utes: 666 mil
S el

o) Utilizam o Metro parair ao
77/0 trabalho 9% 4 1 %

Feminino Masculino
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Género Predominante

Renda Familiar

Até 4SM - 56%
$ 4a8SM - 28%

$ 8a15SM - 10%

Instrucao

Superior- 45%
& Medio- 46%
@ Fundamental- 9%
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Média de Passageiros Género Predominante Renda Familiar
Transportados
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Linha 15 — Prata

Média de Passageiros Género Predominante Renda Familiar
Transportados

nos Dias Uteis: 125 mil @ A6 4SM — 67%
m 4a8SM - 27%

(o) Utilizam o Metr6 para ir ao
80/0 trabalho 59% 41% $ 8a15SM - 5%

Feminino Masculino
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PARA MAIS Telefone:

& \\ +55 (11) 3291-3951
:ENNF_IC_)RREMAQOES’ +55 (11) 94372-7065
EM CONTATO: E-malil:

atendimentocomercial@metrosp.com.br



mailto:atendimentocomercial@metrosp.com.br
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