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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Apresentacao

ATENGAO
A marca do Metro é registrada e de uso exclusivo Neste Guia de Aplicacdo da Marca em Projetos
da Companhia do Metropolitano de S&o Paulo — Parceiros oferecemos diretrizes para sua correta

Metrd, com legisla¢do especn‘lca_e d|re|~t0 autoral insercdo em pecas de divulgacao relacionadas
que estabelece valores para a veiculacao de sua

imagem e de sua marca, cabendo ao Metré a aos projetos realizados em parceria, como agoes
aprovagao para uso por terceiros em campanhas, culturais, sociais e institucionais, junto de orientagdes
parcerias, publicidade ou propaganda. essenciais para preservacao da marca Metrd,

tais como especificagdes de cores, regras de

diagramacao, usos incorretos e manifestacoes

de desrespeito.

REVISAO 2 | 19 DE SETEMBRO DE 2023

Atualizagéo de proporgéo entre marca governo e marca
Metrd apos revisao do Manual de Identidade do Governo
do Estado de Sao Paulo - versao 1.12 (jun/23).
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Assinaturas Visuais
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P METRO
o

o

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Assinaturas Simples

Esta formacao de assinaturas é composta pelo conjunto Simbolo + Metrd,
podendo ocorrer, nos contextos de parcerias, na versao chapada.

Na orientagao Horizontal podem ter o Simbolo posicionado a direita
ou a esquerda do Nome Institucional.

Na orientacdo Vertical s6 admitem a versao chapada
e 0 posicionamento entre os elementos é unico e fixo.

LEGENDA

Q Assinatura simples, chapada, horizontal, com simbolo a esquerda.
Q Assinatura simples, chapada, horizontal, com simbolo a direita.

G Assinatura simples, chapada, vertical, com simbolo acima.
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Cor Institucional
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GUIA DE APLICACAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS [

Azul Metro

A cor adotada para caracterizar a Companhia
do Metropolitano de Sao Paulo é o Azul,
em tonalidade especifica, intitulada Azul Metro.

Esta cor é de fundamental importancia para a
consolidagao da Identidade Visual da Companhia
e, por esta razao, torna-se necessario haver

0 maximo rigor na sua utilizacao, de modo

a preservar o mesmo padrao cromatico

em todos os itens onde esta possa ocorrer.

A especificacao Reflex Blue C, na escala grafica
Pantone®, é a principal referéncia da leitura
visual desejada. Sua profundidade de cor unica
€ obtida por meio de minerais de cobalto

em sua composicao.

ESCALA PANTONE®
Reflex Blue C

SISTEMA MUNSELL
75PB 3/12

3M SCOTHCAL .
Sapphire Blue

ISTEMA RGB
S . 0 20 137

HEXADECIMAL
#001489
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO

Paleta de Apoio

Sao cores neutras para serem utilizadas em convivéncia
ou substituicao ao Azul Institucional. Fazem parte desta paleta
o Branco, o Preto, Prata e Cinza (em diversas tonalidades).

Quando houver necessidade de um tratamento mais sofisticado,
pode-se utilizar o relevo seco.
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Critérios de Uso
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Assinaturas Visuais

Area Minima de Entorno

Quando as assinaturas forem aplicadas sobre
qualquer area, fisica ou digital, deve-se observar
os limites minimos de entorno estabelecidos,
garantindo que nao ocorra interferéncia visual,

a fim de preservar sua leitura.

h/2 h/2

h h

h/2 h/2
h/2 h/2 h/2 h/2
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Assinaturas Visuais

Limites de Reducao

A legibilidade das assinaturas na reproducao
em escala reduzida é garantida até a altura

de 2,6 milimetros no meio fisico ou 15 pixels

em telas com resolugéao de 72ppi no meio digital.
Casos excepcionais devem ser submetidos

para analise da area técnica.

/ , [ hmin

h min = 15px a 72dpi ou 2,6mm
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Aplicabilidade
das Cores

As Assinaturas Institucionais devem ser
aplicadas preferencialmente na cor Azul Metrd,
onde € obrigatério dispor de fundo Branco.

A versao chapada admite aplicacao
monocromatica, que pode ocorrer em
positivo sobre fundo Branco ou em negativo
sob fundo Preto ou Azul Metro.

LEGENDA
Figura Azul Metr6 e Fundo Branco
Figura em Preto e Fundo em Branco

Figura em Branco e Fundo em Preto

L ® .

Figura em Branco e Fundo em Azul Metrd
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Re I ac i o n a mento Nao se deve apresentar marcas ou assinaturas visuais
de terceiros desacompanhadas da assinatura visual institucional
do Metro. Para isto sdo estabelecidas normas de convivéncia,

Com OUtraS Marcas que fixam posicionamentos e proporcdes entre estes dois elementos.

Isto garante que a marca Metrd nao seja composta em inferior
tamanho ou posi¢ao, comparativamente.

REGUA DE MARCAS

Para elaboracédo de uma

“régua de marcas” a ser inserida

em pecas de divulgacao, visando

o cumprimento de exigéncias

relacionadas editais, patrocinios,

H contrapartidas por apoio, créditos
etc., vide capitulo especifico

o na pagina 19.

H2

S2

COMPOSIGCAO HORIZONTAL S

L2 L

COMPOSIGAO VERTICAL
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Usos Incorretos
e Manifestacoes
de Desrespeito

Nao se deve descaracterizar forma, cores,

e propor¢des, sendo vetado o uso do Simbolo
fora da area de apoio ou inserido em qualquer
outra forma geométrica que nao o quadrado
original. Também n&o é permitido o uso

do simbolo contido em qualquer outro quadrado
que ndo mantenha as relagdes de arejamento
estabelecidas nos diagramas de construcao:

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

FORMAS DIFERENTES
PROPORGOES DIFERENTES

Q] vero Roluerns Roluernol

ELEMENTOS FALTANTES

¢ metRo  METRO

CORES DIFERENTES

9 weTro K| weTRO | O WETRO

PERDA DE LEITURA

%)
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Usos Incorretos
e Manifestacoes
de Desrespeito

Nao se deve acrescentar ou extrair
outros elementos, informagdes etc.:

E considerado incorreto o uso das assinaturas
com um entorno de dimensoes inferiores
as estabelecidas (area minima de entorno):

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

OUTROS ELEMENTOS

8 Bmm T,

AREA DE ENTORNO

)| vETRO

19 verro
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Usos Incorretos
e Manifestacoes
de Desrespeito

N&o se deve estender a area de apoio EXTENSAO DA AREA DE APOIO
do Nome Simples nas Assinaturas Completas: A -
COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO
EXTENSAQ
Nao se deve modificar a tipografia ou ALTERAGAO DA TIPOGRAFIA
utilizar as assinaturas com fungao de texto,
na composic¢ao de pecas em geral: nm OUVI DORIA
)
USO COMO TEXTO

%} N3GT) € o caminho.

Va de INZGER
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Usos Incorretos
e Manifestacoes
de Desrespeito

Nao se deve utilizar qualquer outra tonalidade
de azul em substituicdo ao ‘Azul Metrd” Institucional,
nas assinaturas coloridas:

Nao se deve aplicar as assinaturas coloridas

em fundo que n&o o branco. Nas versdes chapadas
monocromaticas, pode-se aplicar apenas em fundo
branco, preto ou ‘Azul Metrd; conforme a Tabela

de Aplicabilidade:

Quando acompanhada de assinaturas de terceiros,
nao deve compor em inferior tamanho ou posigao,
comparativamente, assim como apresentar assinaturas
visuais de terceiros desacompanhadas da assinatura
visual institucional:

SUBSTITUIR O ‘AZUL METRO” NAS ASSINATURAS COLORIDAS

&

%, %]

DESCONSIDERAR A TABELA DE APLICABILIDADE

¢

%)

¢

%)

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

$|meTRO | ¢ METRO

DISPARIDADE EM RELAGAO A ASSINATURA DE TERCEIROS

EXCECAO PARA REGUA DE MARCAS

Para elaboragéo de uma “régua

de marcas” a ser inserida em pegas
de divulgacao, visando o cumprimento
de exigéncias relacionadas editais,
patrocinios, contrapartidas por apoio,
créditos etc., vide capitulo especifico
na pagina 19.
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Usos Incorretos
e Manifestacoes
de Desrespeito

Apresentar em mau estado de conservacgao
ou acabamento. Reproduzir em baixa resolugao,
pouca nitidez ou escala inadequada:

Atencao ao contexto da aplicagao, sendo vetado
compor em pisos ou superficies sujeitas ao trafego
de pessoas ou veiculos, aplicar em guardanapos,
toalhas de mesa, revestimentos, cortinas

ou cobertura de placas de inauguracao.

Também nao se deve descartar em lixo aberto:

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

MAU ESTADO DE APRESENTAGCAO

CONTEXTO DA APLICAGAO

9| uztro )
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» Regua de Marcas

ATENCAO
A organizacao de uma régua de marcas Esta padronizagéo possui objetivo institucional
“padrdao Metrd” é ideal para contextos e néo atendera finalidades comerciais assim

como contextos especificos, envolvendo editais
de patrocinio, financiamentos, legislagéao,
dentre outros, onde pode-se exigir que

onde a Cia. é realizadora da acao a ser
divulgada e tem autonomia para determinar

0 jogo de pesos resultante do grau a apresentacdo de marcas nas pecas
de destaque na aplicagao das marcas de divulgacgao esteja em conformidade
dos entes participantes. com manuais especificos destes emissores.

Nestes casos, a normalizagdo aqui descrita
nao se aplica.
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Organizacao da Régua

(@) processo de Organizagéo antecede 1° PASSO: AGRUPE 2° PASSO: POSICIONE

0 processo de dlagra[nagao V'Sl_Jal . Inicialmente as marcas devem ser agrupadas por Posicionar os grupos considerando o seguinte
e vale-se da percepcgao do sentido de leitura — tipo de associacao ou parceria (ex: “apoio’ “realizacéo”).  critério de prioridade (do maior para o menor):
da esquerda para direita, de cima para baixo. Os grupos devem ser devidamente identificados, “patrocinio’] “realizacdo” e “apoio’

Este estabelece que marcas com menor exceto quando houver somente empresas realizadoras.

. . N Neste caso, a identificacao é opcional.
destaque estejam acima / a esquerda, ¢ P

€ marcas com maior destaque estejam

abaixo / a direita. Considerando o fator ALGUNS ARRANJOS POSSIVEIS:
tempo, presente nos videos, marcas
apresentadas por ultimo sé&o consideradas APOIO REALIZACAO PATROCINIO

prioritarias, de maior efeito ou peso.
APOIADOR APOIADOR REALIZADOR REALIZADOR PATROCINADOR PATROCINADOR

TRES GRUPOS NA HORIZONTAL

APOIO
APOIO
APOIADOR
APOIADOR APOIADOR
APOIADOR
REALIZADOR REALIZADOR
REALIZACAO
REALIZACAO
) REALIZADOR REALIZADOR
GRUPO UNICO (REALIZADOR APENAS) NA HORIZONTAL
REALIZADOR
DOIS GRUPOS NA VERTICAL DOIS GRUPOS NA VERTICAL
E MARCAS NA HORIZONTAL E MARCAS NA VERTICAL
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Organizacao da Régua

3° PASSO: ORDENE AS MARCAS ALGUNS ARRANJOS POSSIVEIS:

Dentro de cada grupo, ordenar suas respectivas
marcas segundo o critério negociado para

a campanha (relevancia, alfabético etc.) APOIO REALIZACAO PATROCINIO
APOIADOR APOIADOR REALIZADOR REALIZADOR PATROCINADOR PATROCINADOR
SECUNDARIO PRIORITARIO SECUNDARIO PRIORITARIO SECUNDARIO PRIORITARIO

Dica: a percepc¢ao do sentido

de leitura (da esquerda para direita,

de cima para baixo) estabelece GRUPOS E MARCAS NA HORIZONTAL
que marcas secundarias estejam
acima/ a esquerda, e marcas
prioritarias estejam abaixo / a direita.

APOIO APOIO
APOIADOR APOIADOR
SECUNDARIO PRIORITARIO APOIADOR
UNICO
REALIZACAO
REALIZACAO
REALIZADOR REALIZADOR
SECUNDARIO PRIORITARIO HEALIZADOR
SECUNDARIO
REALIZADOR
GRUPOS NA VERTICAL E MARCAS NA HORIZONTAL REALIZADOR

GRUPOS NA VERTICAL E MARCAS NA VERTICAL

USE ARQUIVOS ORIGINAIS - EM CASO DE DUVIDAS CONSULTE A AREA DE MARKETING E MARCA - WWW.METRO.SP.GOV.BR | 21



IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Organizacao da Régua

ENTIDADE
3° PASSO: ORDENE AS MARCAS ALGUNS ARRANJOS POSSIVEIS:

CASOS PARTICULARES: MARCAS DO ESTADO METRO

Esta estabelecido que a marca Metr6 devera ENTIDADE METRO GESP / STM
ser apresentada sempre associada ao Governo GESP /STM

do Estado de Sao Paulo com mengéo a Secretaria

da qual faz parte, formando bloco a esquerda / acima METRO EM ASSOCIAGAO COM GOVERNO/SECRETARIA — HORIZONTAL (ESQ) E VERTICAL (DIR)
do brasdo ou marca da gestao.

Na hipotese de ocorrer, na mesma régua de assinaturas,
convivio com outra(s) marca(s) do Governo do Estado ENTIDADE
de S&o Paulo, considerar as seguintes implicacdes:

I) Quando as marcas forem da mesma secretaria @At

deverao formar bloco a esquerda / acima do braséo
ou marca da gestao, dispostas em ordem alfabética. ENTIDADE CPTM METRO GESP/STM METRO

Il) Quando as marcas forem de secretarias diferentes,
deve~rao formar bloco a e§qu§rda / acima t_:le tnico GESP / STM
brasao ou marca da gestéo livre de identifica¢des

de secretarias. Neste caso, o critério para ordenar MARCAS DA MESMA SECRETARIA — HORIZONTAL (ESQ) E VERTICAL (DIR)
0 bloco de marcas sera especifico para cada
campanha (relevancia, alfabético etc.).

ENTIDADE

CORPO DE
BOMBEIROS

CORPO DE A .

MARCAS DE SECRETARIA DIFERENTES — HORIZONTAL (ESQ) E VERTICAL (DIR)
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Organizacao da Régua

3° PASSO: ORDENE AS MARCAS ALGUNS ARRANJOS POSSIVEIS:

CASOS PARTICULARES: MARCAS DO METRO

Assinaturas Promocionais

Quando houver necessidade de compor régua

de assinaturas onde ocorra uma assinatura institucional
em formacgao promocional, tal como “Linha da Cultura}
“Metrd Consulting, “Metrd Social” etc., se dispensara

a inclusdo da marca Metr6 na mesma régua,
conferindo a assinatura promocional 0s mesmos
critérios de aplicagéo reservados a marca Metro.
Quando houver mais de uma assinatura promocional,
ndo devem ser aplicadas e obriga-se a utilizagéo

da Marca Metr6 no lugar de ambas.

Assinaturas Setoriais

Quando houver necessidade de compor régua

de assinaturas onde ocorra uma ou mais assinaturas
institucionais em formagao setorial, tais como “Ouvidoria}
“Servico de Informagéo ao Cidadao; “Centro de Controle
Operacional” etc., deve utilizar a marca Metro

no seu lugar. Assinaturas setoriais ndo participam

de réguas de assinaturas.

LINHA DA
ENTIDADE CULTURA GESP /STM

ASSINATURA PROMOCIONAL EM REGUA HORIZONTAL

ENTIDADE

LINHA DA
CULTURA

GESP /STM

ASSINATURA PROMOCIONAL EM REGUA VERTICAL

(/
METRO LINHA DA
ENTIDADE SOCIAL CULTURA GESP/STM
GESP/STM

OCORRENDO MAIS DE UMA ASSINATURA PROMOCIONAL
DEVE-SE RESUMI-LA A UMA UNICA ASSINATURA METRO

ENTIDADE
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Organizacao da Régua

4° PASSO (APENAS PARA VIDEOS): UM ARRANJO POSSIVEL:
COMPOSICAO NA LINHA DO TEMPO

REPRESENTACAO DE STORYBOARDS
Conforme a densidade de marcas DIVIDINDO A APRESENTACAO
disponibilidade de tempo na composi¢éo POR GRUPO, ENFATIZANDO OS

eadisp emp mMposi¢ao, PATROCINADORES (ULTIMA APARICAO).
pode-se apresentar a régua de assinaturas
de forma completa por todo o tempo disponivel APOIO
ou entéo dividir a apresentacédo das marcas

i i APOIADOR APOIADOR
em sucessivas telas, com menores intervalos. SECUNDARIO PRICRITARIO
No caso de apresentacdo em telas divididas,

alguns aspectos devem ser considerados:

Os agrupamentos devem ser preservados
sempre ocupando a mesma tela.

REALIZACAO
A sequéncia de apresentagao de cada grupo REALIZADOR REALIZADOR
na linha do tempo deve respeitar o grau SECUNDARIO PRIORITARIO

de prioridade (do maior para o0 menor):

U

“patrocinio] “realizacdo” e “apoio’

Lembre-se: a ultima apresentacdo na linha
do tempo é percebida com maior peso.

PATROCINIO

PATROCINADOR PATROCINADOR
SECUNDARIO PRIORITARIO

TEMPO
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Diagramacao da Regua - Brasao

Apc’)s solucionada a Organizagéo das ESQUEMAS CONSTRUTIVOS: MARCA METRO'
assinaturas, se faz necessario aplica-las

no espaco visual de acordo com uma

norma de diagramacao pré-estabelecida,

onde proporgdes, espacamentos e alinhamentos
séo padronizados. Estes critérios se aplicam

tanto as pecas estaticas quanto as vinhetas. VERNO DO ESTAD F
GOVERNO DO ESTADO =

Considerando que a marca Metr6 deve — DESAO PAULO

ser apresentada em obrigatdria a associagao o

com o brasado do estado, durante a vigéncia
da lei eleitoral, definimos pelo uso das versoes
verticalizadas destes identificadores.

MANUAL DE IDENTIDADE DO GOVERNO ESTADUAL o m:

O Metrd de Sédo Paulo toma para si as regras editadas

no Manual de Identidade Visual do Governo do Estado

de Sao Paulo para a diagramacéo de suas réguas

de marcas. Portanto é necessaria a constante

verificag&o junto ao governo pro conta de eventuais LEGENDA
atualizag6es neste documento. As diretrizes
aqui resumidas refletem a 5% edi¢éo do referido S
manual, publicada em junho de 2022. @ Associagao horizontal, com identificagdo da secretaria DE SAO PAULO
Secretaria dos

1Os esquemas construtivos consideram a marca Transportes Metropolitanos

Metr6 como “logo horizontal extenso” no conceito @ Associagao vertical, com identificacéo da secretaria
do manual GESP. (D)

Secretaria dos
Transportes Metropolitanos

o Associacao horizontal, sem identificacdo da secretaria

@ Associagao vertical, sem identificagéo da secretaria
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Diagramacao da Régua - Brasao B vETRG | O sociaL I

ESQUEMAS CONSTRUTIVOS: MARCA SOCIAL

GOVERNO DO ESTADO |
~ DESAO PAULO |

(CJ

o [EMMIEE |

Bl veTRO | P sociAL liE

o [EFMESTY

Secretaria dos
Transportes Metropolitanos

LEGENDA

Q Associacao horizontal, sem identificacao da secretaria

DE SAO PAULO

@ Associagao horizontal, com identificagéo da secretaria
- . . e . Secretaria dos
0 Associacao vertical, sem identificacdo da secretaria Transportes Metropolitanos

@ Associacao vertical, com identificacao da secretaria (b}
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO

Diagramacao da Regua - Brasao

ESQUEMAS CONSTRUTIVOS: MARCA CULTURAL

o FINNIEYVEEY

P 0 L-a DA cuturs [

Secretaria dos
Transportes Metropolitanos

LEGENDA

Q Associacao horizontal, sem identificacao da secretaria
@ Associagao horizontal, com identificagéo da secretaria
G Associacao vertical, sem identificacdo da secretaria

@ Associacao vertical, com identificacao da secretaria

USE ARQUIVOS ORIGINAIS -

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

0 [oivia s cuttura [

GOVERNO DO ESTADO |,
~ _DESAOPAULO |

(CJ

I YEETY |

DE SAO PAULO

Secretaria dos
Transportes Metropolitanos

(D)
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Diagramacao da Regua - Brasao

ESQUEMA CONSTRUTIVO HORIZONTAL: REGUA COMPLETA

G

o

APOIO REALIZACAO
LOGO LOGO LOGO
VERTICAL VERTICAL VERTICAL
LOGO e
HORIZONTAL LOGO HORIZONTAL GOVERNO DO ESTADO
| EXTENSO DE SAO PAULO 0
Secretaria dos
Transportes Metropolitanos

LEGENDA

Q Topo Escudo: Patamar de altura para alinhamento de logos verticais.

@ Base da Guarda-méao: Patamar de altura para alinhamento de logos horizontais.
G Topo do Texto: Patamar de altura para alinhamento de logos horizontais extensos.

@ Base do Texto: Linha base para alinhamento.

(£ (£ Q

G Espacamento entre duas marcas, possui a largura de “Estado’
G Espacamento entre dois grupos, possui o dobro da largura de “Estado’
@ Rdtulo para identificagdo do grupo de marcas.

0 Identificagdo da Secretaria. Pode ser removida ou nao cfe. regras de organizacao.
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO

Diagramacao da Regua - Brasao

ESQUEMA CONSTRUTIVO VERTICAL: REGUA COMPLETA

LEGENDA

Q Topo Escudo: Patamar de altura para alinhamento de logos verticais.

@ Base da Guarda-mé&o: Patamar de altura para alinhamento de logos horizontais.

G Topo do Texto: Patamar de altura para alinhamento de logos horizontais extensos.

@ Base do Texto: Linha base para alinhamento.
G Espacamento entre duas marcas, possui a largura de “Estado’
G Espacamento entre dois grupos, possui o dobro da largura de “Estado’

@ Rotulo para identificacao do grupo de marcas.

@ !dentificacdo da Secretaria. Pode ser removida ou n&o cfe. regras de organizag&o.

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

o

APOIO
(G) LOGO HORIZONTAL
i EXTENSO
REALIZAGAO
LOGO HORIZONTAL
EXTENSO
LOGO
VERTICAL
REALIZACAO G
LOGO LOGO
HORIZONTAL HORIZONTAL

Secretaria dos
Transportes Metropolitanos

(H)

Secretaria dos
Transportes Metropolitanos

(H)
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Diagramacao da Regua - Marca da Gestao Estadual

Apc’)s solucionada a Organizagéo das ESQUEMAS CONSTRUTIVOS: MARCA METRO
assinaturas, se faz necessario aplica-las

no espaco visual de acordo com uma I
norma de diagramacao pré-estabelecida,

onde proporgdes, espacamentos e alinhamentos
séo padronizados. Estes critérios se aplicam

tanto as pegas estaticas quanto as vinhetas. 0 MB AO PAUL
GOVERNG|DO ESTADO

Considerando que a marca Metr6 deve

ser apresentada em obrigatéria a associagao
com a marca da gestao estadual, definimos
pelo uso das versdes horizontalizadas

desta marca. i
Secretaria dos AULC
e .
Transportes Metropolitanos DO ESTADO

MANUAL DE IDENTIDADE DO GOVERNO ESTADUAL 8x X

8x X

O Metrd de Sédo Paulo toma para si as regras editadas

no Manual de Identidade Visual do Governo do Estado

de Sao Paulo para a diagramacéo de suas réguas

de marcas. Portanto é necessaria a constante

verificag&o junto ao governo pro conta de eventuais LEGENDA
atualizag6es neste documento. As diretrizes
aqui resumidas refletem a versao 1.0 do referido
manual, publicada em marco de 2023. @® Associagao horizontal, com identificagdo da secretaria

Q Associacao horizontal, sem identificacdo da secretaria
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Diagramacao da Regua - Marca da Gestao Estadual

ESQUEMAS CONSTRUTIVOS: MARCA SOCIAL

8x X

~

SAO PAULO

OVERNO DO ESTADO

o METRO 3| sociAL

A Secretaria dos
© METRO ® SOCIAL Transportes Metropolitanos

DO ESTADO

8x X

LEGENDA

Q Associacao horizontal, sem identificagcdo da secretaria

@ Associacao horizontal, com identificacéo da secretaria
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

Diagramacao da Regua - Marca da Gestao Estadual

ESQUEMAS CONSTRUTIVOS: MARCA CULTURAL
8x X

o | LINHA DA CULTURA

Secretaria dos
© ®| LINHA DA CULTURA Transportes Metropolitanos

DO ESTADO

8x X

LEGENDA

Q Associacao horizontal, sem identificacdo da secretaria

@ Associacao horizontal, com identificacéo da secretaria
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IDENTIDADE VISUAL DO METRO DE SAO PAULO

Diagramacao da Regua

ESQUEMA CONSTRUTIVO HORIZONTAL: REGUA COMPLETA

GUIA DE APLICAGAO DA MARCA EM PROJETOS PARCEIROS

@

APOIO REALIZACAO
Secretaria dos
LOGO LOGO LOGO N
Transportes Metropolitanos
8x 8x 8x 8x ©

LEGENDA

G Espacamento entre duas marcas, possui a largura de 8 vezes a largura da haste de “P”
G Espacamento entre dois grupos, possui o dobro da largura de “Estado’

@ Rdtulo para identificacdo do grupo de marcas.

e Identificagdo da Secretaria. Pode ser removida ou nao cfe. regras de organizacao.
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