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Raciocinio Basico

Tendo como ponto de partida a analise do briefing apresentado, o raciocinio basico passa,
a primeira vista, por uma reflexao aprofundada sobre a real necessidade de reposicionar a
marca do Metré de Sao Paulo diante de seus diversos publicos.

Isso porque ndo estamos lidando com uma marca de setores competitivos convencionais,
que disputam espagos mercadolégicos com outros diversos concorrentes e precisam
encontrar argumentos e posicionamentos distintos para “vencer” os concorrentes.

O Metrd de Séo Paulo, diferentemente dessas empresas, € um bem publico singular que
nao tem competidores diretos, muito pelo contrario.

Ele faz parte de um sistema amplo de mobilidade da capital paulista que se integra com os
outros modais, ou seja, ndc ha — ou ndo deveria haver — um estado de competi¢éo entre
eles, mas sim de colaboracgao integrativa. Até porque, se um dia todos os habitantes da
cidade resolverem somente utilizar 0 metrdé como forma de locomogé&o, por melhor que seja
0 servigo, ele provavelmente entraria em colapso.

O metré nao “compete” exatamente com outros modais, mas precisa proteger sua
preferéncia, relevancia e papel no desafio mutuo de melhoria da mobilidade da cidade.
Isto posto, voltamos ao objeto central da analise inicial do desafio: por que o Metr6 de Sao
Paulo necessitaria de um esforgo de comunicagdo para reposicionar sua imagem e marca?
A pergunta é valida, pois diversos dados publicos apontam de forma consistente um indice
de satisfagao com os servigos prestados pelo Metrd de Séo Paulo altissimo, atingindo 70%,
de acordo com o Relatério Integrado de 2022.

Além disso, vem recebendo por varios anos consecutivos, incluindo a ultima edigédo de maio
de 2023, o prémio de melhor servigo publico na pesquisa “O melhor de Sido Paulo’,
realizada anualmente pelo Datafolha.

Normalmente marcas buscam um novo posicionamento quando identificam algum ruido
latente ou uma deterioracdo de sua imagem que comprometa o desempenho
mercadolégico da empresa em favorecimento de seus concorrentes mais bem
posicionados.

Este néo parece ser o caso do Metrd de Sdo Paulo. O briefing compartilhado da licitagao
publica traz um objetivo claro: “Aproximar ainda mais o Metrd dos usuarios para mostrar a
preocupacio genuina com o cidadéo”.

Esse objetivo aponta muito mais para uma ambi¢ao do que para um problema do negdcio
em si, pois, ao que tudo indica, nao haveria risco aparente de os usuarios mudarem sua
avaliacdo positiva sobre o sistema metroviario de Sdo Paulo ou mesmo de deixarem de
usar o servigo.

Entretanto, alguns fatos publicos, noticiados nos ultimos anos, demonstram que, apesar de
bem avaliado, muitos cidaddos deixaram ou diminuiram a recorréncia de uso do metrd por
terem reconfigurado suas rotinas de trajetos durante e apds a pandemia de covid-19.

Um exemplo recente disso foi a matéria publicada no portal Metrépole em 16 de junho de
2023, apontando que o Metrd de Sao Paulo perdeu 1 em cada 4 passageiros depois da
pandemia.

Portanto, estamos diante nao s6 de uma ambigao de alterar uma percepgéo de distancia
entre as partes, isto é, uma relagac entre a instituicao e seus usuarios recorrentes que se
demonstra atualmente mais utilitaria, racional ou fria, como também buscar uma reconexao
com mithares de pessoas que costumavam utilizar o metré com maior regularidade e, por
motivos extiremos, mudaram seus habitos de locomogao e deixaram de frequentar o metrd.
Apés mais de cinco décadas de existéncia e expansao, o Metrd de Sao Paulo se tornou -
com todos os méritos — um meio de transporte de referéncia mundial e fundamental para o
plano geral de mobilidade da maior cidade da América Latina, sendo responsavel pela
locomocgao de mais de 794 milhdes de pessoas s6 no ano de 2022.

s



Uma trajetéria marcante e digna de registro, pois implementar um sistema 130 robusto e
avanca-lo exigiu, e segue exigindo, um enorme investimento continuo em inovacao,
tecnologia, competéncia, treinamento e muita criatividade para superar todos os desafios
estruturais e, junto disso, impulsionar a agenda ESG, fazendo valer a sua missao histérica
de conectar pessoas e lugares por meio de uma rede de mobilidade sustentavel, gerando
qualidade de vida.

Para se ter a real dimensao desse compromisso, foram investidos mais de 1,5 bilhdo de
reais em modernizagao, recapacitacdo das infraestruturas e expansio.

Mesmo com essa trajetoria destacavel, com o passar dos anos, as pessoas se
acostumaram com suas rotinas e frequéncia de uso com esse padrdo de exceléncia
mantido por décadas. Isso significa que o Metré de Sao Paulo foi perdendo sua capacidade
de surpreender e superar as expectativas dos usuarios e, como consequéncia, o Desafio
da Comunicagao € um paradigma: tudo o que funciona bem, de certa forma, tem virado
paisagem aos olhos de quem usa o metrd rotineiramente ou ja o utilizou mais.

Podemos dizer que a régua com que se mede 0 metrd ndo € mais a mesma com que se
medem outros tipos de servigos.

Essa situagdo particular, na verdade, trata-se de um efeito natural de estabilidade que,
analogamente, também acontece com frequéncia em toda e qualquer relagéo tdo longeva.
Hoje as pessoas ja esperam do Metrd de Sao Paulo nada menos do que o ‘6timo’ e isso
tem dificultado um olhar de admirag¢&o positiva e envolvimento maior com a instituicdo.
Buscar uma aproximagao significa conseguir reascender, esquentar essa relagdo que
entrou num modo automatico e previsivel, tanto com usuarios frequentes como com
pessoas que ja usaram mais.

Essa ambigéo ndo é sé pertinente como também muito justa, pelo simples fato de que um
servico tdo especial, excelente e inegociavel da cidade ha décadas merece ser
reconhecido, avaliado e considerado muito além do que algo somente satisfatorio,
funcional.

Existe um espago legitimo para o metré se tornar um verdadeiro motivo de orgulho da
cidade e de seus cidaddos — ndo somente para os usudrios recorrentes e colaboradores,
mas para todos os habitantes da capital paulista, mesmo para aqueles que nao utilizam o
metrd com frequéncia. Passar a ser visto como uma referéncia institucional da cidade, uma
representagéo tangivel do que ha de methor na sociedade paulistana e ser, de fato e de
direito, um patriménio coletivo que emula parte importante da identidade da populagéo e de
cada cidadao.

Podemos tomar como exemplo desse pensamento de abordagem uma campanha de 2021
da SNCF, Sociedade Nacional das Ferrovias Francesas, que, ao contrario de Sao Paulo,
era a época muito mal avaliada pela sua populagdo. Nesta campanha, chamada
“Hexagonal® (link para o filme: https://www.youtube.com/watch?v=YeXL8yJa50w) ¢ que
trazia uma nova assinatura de marca “Pour nous lous” (Para todos nds), a instituigéo,
corajosamente, contava para seus usudrios que a experiéncia — para muitos negativa — dos
trens do pais era nada mais do que o resultado do comportamento deles, que os defeitos
de que 0s usuarios mais reclamavam eram um extrato fiel da sua prépria populacio.

A proposta era transformar as possiveis falhas em virtude e orgulho de ser exatamente o
que eles so.

O filme da campanha concluia com a seguinte frase: “Nao somos quadrados, somos
hexagonais”. Ou seja, eles ndo eram impecaveis, infaliveis, perfeitos, mas um caldeirdo de
cruzamentos diversos — possivelmente algumas vezes incOmodos — sobre os trilhos do
pais, abragando isso como uma identidade compartilhada a ser exaltada.

Uma abordagem verdadeira e que nos serve de referéncia e inspiragdo, mas partindo de
um ponto de vista inverso e positivo. E fato que a administragdo do Metré de Sao Paulo é
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excelente, mas também é fato que o respeito e o comportamento dos usuarios e
colaboradores ajudam enormemente para essa experiéncia continuar nesse alto nivel.
Podemos assumir até mesmo que o melhor do Metr6 de Sao Paulo — para além da higiene,
limpeza, agilidade, tecnologias — séo também as pessocas que la estao e zelam por esse
espaco que é de todos.

Seguindo esse racional, vislumbramos uma ponte para atravessar o abismo que existe
entre um mero sentimento de satisfagdo e um sentimento genuino de orgulho e
consideragdo, que almejamos projetar com esta campanha. Até porque, quando entramos
no campo do orgutho, falamos de algo intrinsicamente movido pela ideia de pertencimento
e coletivismo.

As pessoas tém orgulho de coisas que fazem parte delas: orgulho de feitos pessoais, de
familiares ou amigos proximos, orgulho de um grupo ou associagéo a que pertencem, de
uma instituicdo da qual fazem parte ou apoiam, como, por exemplo, um time de futebol.
Orgulho é um sentimento ativado por um senso forte de vinculo e identidade. Ja a satisfagao
com servigos prestados é um vinculo mais passageiro, temporario, volatil e fragil.

Como conclusé@o do raciocinio basico, entendemos que existe a oportunidade de usar a
comunicagéo para exaltar uma identidade de classe social, representando todos aqueles
gue vivenciam o metrd da cidade — incluindo usuarios atuais, potenciais e colaboradores.
Uma classe que na verdade j& existe, mas necessita ser iluminada para se conectar com a
cidade. Uma classe diversa, criativa, guerreira, cheia de gente especial, que move ¢ se
move pela cidade usando um dos melhores sistemas metroviarios do mundo. Que se
encontra, se respeita, se cuida — e cuida também do metrd. Que convive dentro de codigos
de conduta respeitosos, que deixa o lado esquerdo das escadas livres para quem esta com
mais pressa passar, que déa prioridade as pessoas que saem dos vagdes antes de quem
esta esperando do lado de fora adentrar, que cede o assento para aguele que tem mais
necessidade, que faz do compartilhamento de um espac¢o publico um verdadeiro exemplo
de sociedade que somos ou poderiamos ser, mais vezes e em mais lugares.

Por isso, esse racional parte da ambi¢do de nao sé reascender o orgulho da populagao
com o seu metrd como fazer esse orgulho chegar num novo nivel, mais profundo e humano.
Se orgulhar, sim, das tecnologias, da sustentabilidade, da higiene, da prestac¢éao de servigo,
mas também — e especialmente — de todos os usuarios e funcionarios que fazem o Metrd
de Sao Paulo funcionar tdo bem, ha tantas décadas, para tantos milhdes de pessoas, todos
os dias. E refor¢ar que essa identidade e realidade paulistana é também um convite, que
sempre foi e sempre sera aberto a todos os cidadaos.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

A tarefa da comunicagao vai muito além de “reposicionar para aproximar’, mas sim
reposicionar para ativar um senso de pertencimento, consideracao e orgulho de um bem
social democratico que ha décadas faz parte do cotidiano de milhGes de pessoas e segue
sempre evoluindo com — e como — a prépria populacao.

Esse entendimento e interpretagao do briefing tem implica¢cdes importantes na abordagem
da comunicacao que podemos manifestar.

Primeiro, na forma como trabalhar as diversas credenciais e agfes significativas que o
Metrd de Sdo Paulo tem para contar. Nossa intengao ndo € usar quaisquer credenciais
institucionais para expor e impor uma exceléncia de fora para dentro, mas apresentar essas
mesmas credenciais como sendo também das proprias pessoas, ou seja, de dentro para
dentro.

Transformando assim as credenciais ndo apenas em informagdes, mas dar a elas um
sentido e sentimento de elogio ao proprio publico ao qual a mensagem e destinada.

A segunda implicac8o, decorrente da acima citada, € incentivar uma simbiose entre as
partes. Isso significa dizer que as pessoas precisam se sentir parte importante do metrd.



Dessa forma, poderemos quebrar a leitura de um servigo para as pessoas € passar a
estimular a interpretacdo de que o Metrd de S&o Paulo é feito em boa parte das proprias
pessoas.

Como estratégia para ativar esse senso de pertencimento simbidtico entre o Metrd de Séo
Paulo e seus usuarios atuais, potenciais e colaboradores, optamos por batizar com 0 nome
oficial "Metrélovers” essa “nova” classe social.

Afinal, se ja existem outras “classes” denominadas formal ou informalmente, como
motociclistas, taxistas, ciclistas, nada mais justo que os usuarios do metrd também terem
sua nomenclatura, se identificarem com ela e, com isso, se sentirem ainda mais parte do
metrd e poderem se orgulhar da exceléncia e conquistas desse servigco publico.

Durante o processo criativo, foram levantadas outras opgdes de nomes e realizamos uma
pesquisa por meio de um painel online com 80 usudrios do Metrd de Saoc Paulo, de
recorrentes a esporadicos, para testar quais tinham maior aderéncia, significado e melhor
ativavam um senso de pertencimento e orgulho nessas pessoas.

Apo6s o teste, nossa recomendagéo é pela utilizagdo do termo “Metrdlovers”, que atingiu
altos indices na pesquisa, especialmente com usuarios recorrentes, que utilizam o metrd
mais de duas vezes por semana. Aos entrevistados foram apresentados dois diferentes
Key Visuals (KVs), ambos marcados com o termo “Metrdlovers”.

A primeira op¢do de Key Visual obteve indice de 53,1% da amostra afirmando “Gostei
muito” e 28,4% “Gostei”. A segunda opcdo de Key Visual com o mesmo termo registrou
44,4% afirmando “Gostei muito” e 0 mesmo indice para a opcao “Gostei”. Os dois resultados
mostraram uma recepgdo extremamente positiva do termo “Metrélovers” dentro de um
contexto de comunicacéo.

Além desses resultados, o termo também obteve indices de associagdes altos com as
seguintes afirmagbes: “Tem tudo a ver comigo” = 45,7%; “E relevante para mim” = 49,4%;
“Chama minha atengéo” = 48,1%; “Me da orgulho de ser reconhecido(a) por este nome” =
46,9%; e “E original” = 50,6%. Vale pontuar que uma segunda opg¢éo de termo avaliada,
“Metrozero”, também obteve indices similares e extremamente altos, inclusive tendo um
empate técnico confrontado com “Metrdlovers”. Porém, nossa recomendagao pelo Ultimo
trata-se do potencial em termos de execucao criativa que ele permite explorar, além de
trazer a ideia de amor na terminologia, algo que imprime significado de uma escolha e um
sentido mais tacito de orguiho.

A terminologia recomendada é a primeira parte da equacdo estratégico-criativa da
proposta. Também desenvolvemos um novo conceito de marca que pudesse registrar a
simbiose entre o metrd e sua populacao, definida como premissa-base da estratégia de
comunicacao.

Assim chegamos a seguinte proposta conceitual de nova assinatura da marca: “C Metrd
anda junto com vocé.”. A inten¢do dessa assinatura € ao mesmo tempo apresentar, por
meio da primeira parte, “O Metr6 anda...”, as credenciais, os avancos e o sentido de
evolugéo continua dos servigos prestados pelo Metrd de S&do Paulo e, também, associar
essa evoluglo as pessoas com a parte final da frase, “...junto com vocé”, reforcando essa
conexdo desejada entre as partes, ou seja, popuiagao e instituicgo.

Ambas andam/avancam, juntas. Como resultado do entendimento coletado na pesquisa
dessa proposta de assinatura conceito, obtivemos quotes como “Metré perto”, “O metrd se
atualiza constantemente, assim como eu”, “Estd sempre junto com a gente”, “O metré tem
parceria com a gente”, “Responsabilidade e cuidado com o metrd e com as pessoas”,
“*Empresa parceira dos clientes”, “O sistema do metré se move junto com o usuario,
literalmente e também no sentido de mudanca, evolugdo”, “Uma combinacio, metrd e
pessoas, uma conexao, sempre juntos”.




Esse resultado nos da fortes indicios de que a expresséo “O Metrd anda junto com voce”,
além de ser amplamente compreendida, tem a capacidade de exaltar as qualidades do
metré e estimular o0 senso de conexao entre a marca e 0$ usuarios, que desejamos obter
com esta campanha.

Por fim, os dois elementos de comunicagao propostos, tanto o termo “Metrdlover” como a
assinatura conceitual da marca “O Metrd anda junto com vocé”, se encontram na execucgao
tematica da campanha, ou seja, no “como dizer” da seguinte forma: “Quem & Metrdlover
anda bem’.

Um formato versatil € modular, que permite exaitar sincronicamente 0s usuarios € o proprio
metrd de maneira simples e telegréfica, iluminando as virtudes dessa opg¢éo de modal e
podendo ser adaptado para falar de variados temas, potencializando a consideragao e
dando lastro para a campanha.

Exemplo: Quem é Metrdlover anda com seguranga, com respeito, com dignidade, com
agilidade, com sustentabilidade etc.

Esse formato, também testado na pesquisa, obteve um claro entendimento e valorizagao
de quem opta pelo metrd. Alguns quotes representativos dessa compreensdo sdo “Quem
ama o metrd pode se locomover com seguranga”, “Usado por todos, sem discriminagao”,
“Quem ama andar de metré anda bem”, “Quem ama metrd anda bem, com confianga e
seguranca”, “Quem gosta/ama andar de metrd se locomove mais rapido dentro de Sao
Paulo”, “Quem anda de metrd constantemente transita melhor pela cidade” etc.

Com isso, a tabela abaixo resume a proposta de estrutura e execugao criativa para a
campanha do Metrd de S&o Paulo:

1. Asset 2. Assinatura de marca 3. Tematica da campanha
Metrlover O metrd anda junto com vocé. Quem & Metrélover anda bem.
Identificar USUarios e | Nova assinatura para registrar a | Formatagao modular da

colaboradores do metrd. Um ativo | simbiose e a evolugéo continua | campanha para iluminar as
da marca para diversas | tanto do metrd como dos | diversas vantagens e virtudes do
comunicac¢des e campanhas. USUArios. metré e de quem o uliliza.

Sobre “a quem dizer” e “em que meios dizer’, entendemos a importancia de nao somente
comunicar para 0s colaboradores e usuarios regulares ou esporadicos do Metrd de Sao
Paulo, aos quais daremos pricridade nos meios de comunicagao dentro dos espacgos
internos do préprio metrd, redes sociais e midias digitais, com a inten¢ao de criar esse
senso de pertencimento e orgutho com eles, mas também ampliar a comunica¢éo para
publicos que nédo frequentam ou que deixaram de frequentar o metrd, usando outros meios
abrangentes que alcancem esses usuarios que priorizam outros modais, como, por
exemplo, radio, DOOH e TV.

Isso porque esta campanha de valorizagdo passa por também exaltar os Metrdlovers para
“fora”, ou seja, para pessoas que nao utilizam o metrd, diminuiram sua utilizagéo ou vivem
nas cercanias de esta¢des do metrd.

Essa ultima necessidade se faz importanie diante também de um momento de discusséo
dos efeitos do plano diretor da cidade e da pauta da gentrificacdo, com a intengéo de mitigar
qualquer preconceito ou resisténcia a ampliacdo do sistema metroviario e, junto disso, da
circulagao dos Metrdlovers pela cidade.

Além disso, a proposta de ter uma tematica de campanha modular é também para termos
a capacidade de gerar pegas direcionadas a publicos especificos, com atributos e
mensagens especificas.

Isso é importante para ajudar no maior envolvimento e identificacdo com as mensagens da
campanha e reforgar o Metrd de Sao Paulo como um espago democratico, inclusivo e atento
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as necessidades de diversos perfis: colaboradores e funcionarios, PcDs, idosos, gestantes,
minorias, estudantes, trabalhadores, turistas.
Todos, em sua diversidade e caracteristicas singulares, formam corpo e compdem o que
batizamos de Metrdlovers.
Em resumo, entendemos que a estratégia de meios ideal parte da combinacgdo de
comunicagdes nos espacos internos e para dentro do metrd, complementada com
comunicacdes externas, para fora do metrd, a fim de reativar a consideragéo deste meio
de transporte com pessoas que diminuiram o usc do metr ou 0 abandonaram.
Também, por se tratar de uma campanha de posicionamento de marca, € notdria a
influéncia reputacional entre o Metré de Sao Paulo e a CPTM.
Mesmo cientes de que os dois sistemas precisam atuar em colaboragdo e integragéo —
como mencionado no inicio do item anterior, do ponto de vista de marca e de branding, é
importante demarcar o espago € a jurisdicao pertencente ao metrd e assim proteger a
imagem e reputacdo dele em caso de problemas ou falhas em sistemas com o0s quais ha
integracdes.
Para isso, recomendamos que a campanha dentro dos espacos do metrd tenha veiculacdes
destacaveis nas linhas de interligagbes entre CPTM e metrd para aumentar o registro da
mudanga de sistema para o0s usuarios quando estes transitarem por elas. Uma
recomendagdo pontual para contribuir com uma camada de seguranga reputacional da
marca Metrd e distingui-la de possiveis crises geradas por modais similares associados,
sem deprecia-los.
Seguindo a estratégia de comunicagdo, desenhamos também nossa estratégia de
conteudo, partindo de territdrios identificados durante a pesquisa e planejamento de
campanha.
Eles possibilitarao identificar conversas, formatos e tendéncias oportunas para que o Metrd
SP possa diaiogar com os seus diferentes publicos:
Territorio/tematica 1: Orguiho.
Aqui vamos apresentar o orgulho de ter um dos melhores transportes publicos do mundo
por meio de dados, premia¢des e comparagdes dos motivos que fazem do Metré SP um
orgulho para os usuarios.
Territério/tematica 2: Experiéncia.
S6 quem usa o Metrd SP coleciona histdrias que marcaram seus diferenies momentos de
vida, seja por meio de um beneficio direto do servigo {cruzar a cidade em poucos minutos)
ou indo além dele (ponto de encontro para o “rolé”). Vamos compartilhar essas experiéncias
e gerar identificagao.
Territério/tematica 3: Servigos.
Quem € Metrdlover também sabe que é preciso estar atento acs imprevistos que podem
acontecer em Sao Paulo. !
Vamos mostrar como o0s usuarios podem contar com o Metrd SP para se informar sobre
mudangas, atragdes e eventos que alteram o dia a dia.
Esses territérios serédo trabalhados nos canais em que o Metrd SP ja esté presente e em
canais que, futuramente, a marca possa entrar. Sempre respeitando a linguagem de cada
rede, as oportunidades de conversas que ali existem e os formatos que tenham sinergia
com o conteudo que ¢ Metré SP deseja compartilhar.
Por fim, estabelecemos como periodo de veiculacdo o més de outubro de 2023 para
otimizar o impacto da campanha e evitar diluicdo de mensagem.
Prevemos iniciar a campanha com um esforgo concentrado e apoio de midias mais amplas
para acelerar a cobertura, de forma que seja suficiente para estabelecer 0 entendimento
dos publicos sobre a criacdo de uma classe social que utiliza e trabalha no Metrd de Séo
Paulo.
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Manteremos, desde o inicio da campanha e ao longo de todo o més, outros meios mais
direcionados a publicos especificos, para enderecar mensagens contextualizadas sobre as
credenciais e diferenciais que fazem do metrd, junto de todos que o frequentam, um espaco
com diversos motivos de uso e de orguiho para toda a cidade.

Os meios e suas respectivas duragbes estdo detalhados no item referente a
estratégia/planc de midia.

Ideia Criativa

Pecas Corporificadas/Exemplificadas:

Manifesto 75”: a peca apresenta para os colaboradores a argumentagéo e linguagem visual
da campanha, destacando o conceito e funcionalidades que fazem do metrd uma referéncia
em servigo publico. Sera enviado aos colaboradores via e-mail marketing.

Filme 30" focada nos diversos publicos da campanha, traz a argumentagao e linguagem
visual com um tom que aproxima o Metrd SP das pessoas, valoriza a relagéo de orgulho e
o impacto das agdes para todos. O filme sera veiculado na TV, Vivo Ads e Spotify.
Carrossel Instagram: a pecga apresenta variadas funcionalidades do Metrd SP, reforga o
conceito, linguagem visual e faz um convite para estimular a volta de usuarios que sempre
pegaram o metrd, mas deixaram de fazer isso, principalmente apds a pandemia.

lconico da Sé: com formato diferenciado e de alto impacto, destaca o conceito,
argumentagio e elementos visuais da campanha, na area de maior audiéncia entre todas
as linhas da cidade.

Envelopamento Metrd: peca com forte impacto visual, usando o principal icone da
Companhia Metropolitana: os vagdes do metrd. Nela reforgaremos o conceito da
campanha, a linguagem estética e atributos do Metrd SP.

Vinheta 10": com alta frequéncia de exibigao nas telas dos vagdes do metrd, a pega destaca
a argumentacéo, conceito, linguagem visual e funcionalidades da empresa.

DOOH 10": midia digital flexivel, que d& mais dinamismo e movimento para a mensagem,
a peca apresenta o conceito e elementos estéticos da campanha, causando maior impacto.
Perfil Metrélovers: a pega é um perfil de Instagram que traz dicas sobre cada linha do metrd,
com atragdes e utilidades para aproveitar no trajeto. Cada linha tera contetidos especificos,
fornecidos pelo proprio Metr8, e as postagens serdo sempre em collab: @metrdlovers +
@ metrospoficial.

Banner Sessdo Patrocinada Spotify: por meio de uma experiéncia de streaming
enriquecida, apresenta o conceito, argumentagéo e linguagem visual da campanha, além
de trazer um beneficio direto para o usudrio que clica nela.

Spot Ad Spotify 30™: a pega apresenta, por meio de uma linguagem musical e com forte
retencdo, o conceito e argumentacio para os diversos publicos da campanha. Este spot
sera veiculado apenas no Spotify.

Pegas Nao Corporificadas/Nao Exemplificadas

Filme 15”: uma reducéo do fiime de 30 segundos, trazendo 0 mesmo tom, argumentagao e
linguagem visual. Serdo dois motivos destacando atributos diferentes em cada um deles.
Estes filmes de 15 segundos serdo veiculados na TV ¢ internet em geral.

Midia Display: serdo veiculadas na rede display do Google (GDN) e em portais de grande
audiéncia para o publico de SP. Nelas teremos uma diversificagdo de motivos, com criativos
que trazem o conceito, linguagem estética e diferentes funcionalidades do Metro SP.
Redes Sociais (Meta e LinkedIn): pecas que trazem maior alcance e frequéncia, para
reforgar o conceito e argumentagéo da campanha. Seréo diferentes motivos destacando a
variedade de funcionalidades do metrd e os diferentes elementos estéticos que
construimos.

E-mail Marketing: a peca serd desenvolvida para o envio do filme Manifesto 75 para os
colaboradores.
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Estratégia de Midia e Nao Midia

Introducao

A comunicag¢ao como um todo e a midia, especificamente, tém papel crucial para o alcance
da mensagem do anunciante por meio dos veiculos para o publico-alvo de forma massiva,
como € o caso de TV e midia exterior, por exemplo.

Ja o meio internet, além de ter um papel massivo, pela sua capacidade de cobertura e
frequéncia, permite ao mesmo tempo a hiperpersonalizagao e otimizagdo dos investimentos
por meio das ferramentas de 1A. Além disso, a midia tem alto poder de influéncia e formacgao
de opinido, o que amplifica e reforga a mensagem que se deseja estabelecer.

O plano estratégico e tatico de midia e ndo midia apresentado a seguir busca responder a
demanda de comunicac&o apontada no briefing do presente edital face a necessidade da
Companhia do Metropolitano de Sao Paulo, Metrd, de reposicionar a sua marca
massivamente para “aproximar ainda mais o Metrd dos usuarios para mostrar a
preocupagac genuina com o cidadao”.

A Estratégia de Midia e Nao Midia seguira, portanto, os caminhos ja apontados
anteriormente no Raciocinio Basico e na Estratégia de Comunicacao Publicitaria e foi
desenvolvida com base nos dados dos principais institutos de pesquisa de midia
disponiveis no Brasil, tais como TGl Ibope, Comscore, entre outros, e internacionalmente,
conforme citados ao longo do exercicio, a fim de entregar o melhor resultado com
economicidade.

Contexto

O relacionamento com o passageiro € essencial para o Metrd e seu objetivo primordial é
oferecer mobilidade, mas também cuidado com esse passageiro.

O Metrd é onde todos os cidadaos, com todas as suas especificidades e diferencas, se
encontram, sendo, portanto, um importante espago de convivéncia das mais diversas tribos
que habitam na metrépole de Sao Paulo.

Apesar dos seus inumeros beneficios, como, por exemplo, a mobilidade sustentavel e
responsabilidade social ac implantar obras, muitas vezes, o usudrio se vé impactado por
contratempos que, frequentemente, sdo causados por outros fatores alheios ao Metrd, mas
que terminam por associar o efeito a ele.

S&o 55 anos de construgdo de credibilidade que sofrem a consequéncia desses tais
contratempos, como interrupgdes no servigo etc.

A combinacao desses fatores leva a uma necessidade de reposicionamento de marca,
conforme colocado em briefing e discorrido ao longo deste exercicio de comunicagéo.
Verba referencial para investimento

No calculo de alocacédo dos valores a serem aplicados na presente campanha, para
produgéo, veiculagdo, distribuicdo ou exposicio das pecas publicitérias, a licitante deve
considerar como referencial a verba de R$ 5.000.000,00 (cinco mithes de reais).

Adiante, mais precisamente na estratégia e tatica do plano, apresentaremos como a
presenca nos meios tradicionais, tais como TV aberta, midia exterior e internet, bem como
0 apoio e a manutengdo dos novos meios e veiculos, como, por exemplo, a midia
programatica apoiada por inteligéncia artificial, propiciando a otimizagdo das pecas de
melhor desempenho, consequentemente capitalizando os investimentos, séo cruciais para
a eficacia e eficiéncia do planejamento e compra de midia.

Nota relativa aos graficos e fontes

Seguimos os termos previstos no Edital, inclusive com aplicagdo das cores em fons de
cinza. Apesar do esclarecimento feito no item 15 da Ata 10/2023, se nido forem
apresentados com cores, os dados nao poderdo ser entendidos. Tomamos a decisdo de
apresentar desta forma, por uma questao técnica de melhor entendimento da Estratégia de
Midia, uma vez que isso nédo permite a identificagdo da proposta.
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Periodo
Analisando a atual presenca do Metrd na midia, identificamos que nao ha uma sazonalidade
marcada para as suas atividades nos ultimos anos.

Ano/Més JAN FEY MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET our NOV DEZ

2021

2022

2023
Fonte: Monitor Ibope, agosto/2023
Uma vez que o Metrd é, além de anunciante, detentor de mobilidrio dentro das estagdes e
de trens, analisamos o potencial alcance e frequéncia para campanhas de OOH e notamos
que os ultimos anos tém sido ainda muito influenciados pelc efeito pandémico/pds-
pandémico, conforme o grafico abaixo ilustra.

-

Fonte: Midia Dados 2022/Kantar Ibope Medla Target Group Index — BR TG 2021 R2 -
agosto/20-marg¢o/21 + maio/21/setembro 21 — 14 mercados

Observa-se que, a partir de agosto/2021, os numeros ficam mais similares aos pré-
pandémicos, com destaque para janeiro/2022.

Levando-se em consideragcido a economicidade do plano, bem como a eficiéncia das
simulagdes de alcance e frequéncia, dentro da verba destinada ao exercicio, determinamos
quatro formatos de campanha, conforme detalhado a seguir.

1) Periodo curto — 30 dias consecutivos (01/10 — 30/10/2023) — Anexo 1

PERIODO

MEIO MERCADO QUTUBROM0Z3
1 8 15 2 8
TV ABERTA
TV ABERTA SAQ PAULO - CAPITAL o710 - o8i10
MIDIA EXTERIOR _ ] i
MIDIA EXTERIOR SAD PAULD ; 01110 - 30110
INTERNET ; ; i
INTERNET NACIONAL ! 01110 - 30110
i T %A
FORMAS INOVADORAS NACIONAL | 0110 - 3040
RECURSOS PROFRIOS

~ CANAIS PROPRIETARIOS - PORTAL/YOUTUBE/MIDIA SOCIAL/MIDIA EXTERIOR ] 01744 - 3050



rl

2} Periodo médio 1 — 61 dias consecutivos - Anexo 1.2

PERIODO
=" MERCADD PorMaTe  'NERCOES! oUTUBROZ0 HOVEMBROVZOZS
1 s 15 2 ] s 12 ® 2
VABERE I 2| I T [
1 i !
TV ABERTA SAOPAULG . CAPITAL | wrmT | 40 jovio-geap
WO EXTERGR ! % SN T EFUENRIEN, STy AR MR ENE (PR pScuia W PRI BN
DOOH- MUBRELOGID | sAaPaLo we 8 jovg-tio
DOOH- TELAS SAD PALRG ‘ TELAS 23 ova-mne
DOOH - METRO A0 PALAO P 1 jowsa.tire
DOOH - VAGERD SAD PALLO ‘ TREM 3Tz | OViD-14nD
OOH - EHVELOPAMENTO SAD PALRD METRO [ | O30 - 3018 |
INTERNET 1 I I ;
INTERMET HACIONAL DIVERSOS 8607410 | OUED. 14ND
ECSMR ROViRoRIE 7] | R S SRS (P E s S SV R
FORMAS INCVADGRAS HACIONAL DIVERSDS 084G | BT 14M0 1 o141 3011
RECURSOS PROPRIOS | | I [
CANAIS PROPRIETARIOS - PORTALNOUTUSE/MIDIA SOCIALMIOU EXTERIOR ] 01A10- 31418 | Ut 0
- I | I [ Gl i I

3) Periodo médio 2 - 92 dias consecutivos, com maior esforgo de 01/10 — 30/10, 01/11 a
18/11 e 01/12 a 16/12 — Anexo 1.3

ueo uecaco romuro  *NEEE outaaBozezs | oA 25 ! oestuess i
% 2 | DN 1N N e DR T § 1 9 i w | = b : L] | L SR NS BN n
TV ABERTA
Tv ABERTR SO PALE - CaPTIAL s - B0
MO EXTERIOR
DOOM MU AELOGIO [ELI TR LTy o wu-lmlﬁ
BoOR TELAS shopano LS [E I TR
DODH METRO SADPLILD PAmEL ' o112 0710 |
| DO0M - waGin S0 P O TREM m 110 1410 H i
| oom. pveromuento sloPun METRO ‘ LR i ]
WTERNET
HTERHET HACIONAL DIVERSO5 | 6T 418 LU TN
FORMAS INOVADORAS
FORMAS IMOWDORAS MACHIMAL DIVERSOE | #8636 491 oAk e 1 pUTL "3 .12
RECURSOS PROPRIOS i
CANAIS Dn'-mrtunw'cs FDETAL-EIJ’UBEU(MS"-fl'-lm-'EI'ETV“ RN S o - Mn2.awe

4) Periodo longo — 123 dias consecutivos, que € similar ao plano médio 2, porém conta
apenas com esforgo nos canais proprios do Metrd no més de Janeiro/2024. Anexo 1.4

[ ey MERGAEG: FORMATO "m’ DUFUBRNEZY NOVEMBRO702) DEZENBROTOT sANBROZEM
1 L) 1% n » ] (R ET » 7 4 3 e, e el 8
{Tmm | T T == T o FoaeF T s Ghe =
TvagERTA 20 PALLD - CAPITAL s LI
o S — : r 2 TS T B = = ST TR TR et " PR S ST NEE; LY =
D00 MR RELSG0 shoeano s s |
DoOK - TELAS SIOPAAO TELAS ! 1 e
DooH - METED sigeane PEMEL v [
OG- VAGRD SAD PAULD TREM M| AURL.uNE
Q0N . ENVELOPAMERTOD SEDPAILD | wERD e | B110- 318 |
e e ] NG FRELEN MREAT R CEORE VRGO |
INTERNET NACICHEL DERSDE | GEATAID | HEH-HAG
= = I I e | I i 1
FORMAS INOVADORAS ACIONAL DUERBCE | 108X et Bl e HiAY - 18 | -t
| ECURSOE OGRS == ] = SRS T SRR D S ETE S3E U TRITE BRSPS R
N PRGPRIETARICS - FORTALYOUTUBE MDA SOCALMIDU EXTERIGR | LB | -3 | an-avez | FL0Y- H1EE
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Mercado

Regido de atuacao do Metrd, ou seja, a regido metropolitana de Sao Paulo.

Resumo executivo

Os meios e veiculos selecionados trabalhardo por meio da complementariedade das
coberturas agregadas aos outros, garantindo a melhor relagéo custo-beneficio do plano
com economicidade e eficiéncia na compra de midia. Ao mesmo tempo serao exploradas
as caracteristicas individuais de cada um, trazendo equilibric entre contedo e midia. A
comunicacido tem como objetivo atingir um publico amplo e diversificado, gerar atencéo ao
conteldo e retengédo da mensagem ancorada na assinatura da marca “O Metrd anda junto
com vocé”, portanto é necessario que 0s canais escolhidos sejam capazes de impactar o
publico no momento mais oportuno, causando familiaridade com o novo conceito
apresentado.

A seguir analisaremos o publico-alvo e os habitos de consumo dos meios de comunicagéao
para direcionarmos a recomendac¢ao de midia da campanha.

Entendimento do publico-alvo

O brief aponta que devem ser considerados todos 0s grupos de interesse pelas actes do
Metrd, inclusive seu publico interno, os seus colaboradores.

Sendo assim, definimos os seguintes publicos-alvo:

Publicos-alvo primarios

1) Sociedade (populagdo em geral)

2) Atuais usuarios do Metro

3) Ex-usuarios do Metrd

Publicos-alvo secundarios

4) Formadores de opinido

5) Funcionarios do Metrd

Dentro da ferramenta TGl Ibope, a sociedade geral brasileira pode ser definida como AS
ABCDE 18+ ou AS ABCDE 12+. Visto que 10% dos atuais usuarios do Metrd {(conforme
demonstrado no quadro a seguir) estdo dentro da faixa etaria de 12 a 19 anos, optamos
por trabalhar com o perfil mais amplo (12+).

Por meio da mesma ferramenta, identificamos o perfil sociodemografico dos atuais usuarios
do Metrd de Sao Paulo:

Sexo Classe Social Faixa Etaria
Homem Mulher A B C DE 12819 20a24 25336 35244 45854 55a64 65+
51%  49% | 9% |_41% VTNl 6% | 10% 1% IEZHIBEREEE 10% | 9%
Target Group Index Brasil — Portugués TG BR 2023 R1 — Pessoas
A construgédo do publico-alvo definide como formador de opinido teve como base dados
comportamentais, grau de escolaridade, habitos de consumo e perfil influenciador. A
demografia extraida a partir dessa composicéo foi: AS AB 25+.

Sexo Classe Social Faixa Etaria
Homem  Mulher A B c DE 12a19 20824 25a36 35a44 45a54 55a64 65+

[ 479%  53% |[ 28% 25% 1% 1% 7 IEEEEEEEE 3% 10% |
Target Group Index Brasil — Portugués TG BR 2023 R1 - Pessoas
A fim de otimizar os recursos financeiros da campanha, propomos trabalhar os segmentos
da seguinte forma:

1) Sociedade em geral (AS ABCDE 12+)}, que engloba potenciais e atuais usuarios, bem
como pessoas que deixaram de usar o Metrd (como efeito pds-pandémico)

2) Formadores de opinidao (AS AB 25+)

3) Colaboradores do Metrd

11



Habitos e consumo dos meios

O estudo do TGl da Kantar Ibope analisa o consumo dos principais meios sob dois
importantes conceitos de midia: penetragéo e afinidade.

E importante ressaltar que nio & posswel guantificar o quesito afinidade para o publico-
alvo AS ABCDE 12+, pois esse é o corte sociodemografico que a ferramenta TGl ibope
utiliza para determinar a afinidade dos demais cortes. Sendo assim, trabalhamos apenas
com a penetragdo de cada meio.

Consumo dos Meios | AS ABCDE 12+ | GRANDE SAQ PAULO
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Target Group Index Brasil — Portugués TG BR 2023 R1 — Pessoas

Os meios de maior penetragio s&o: internet, midia exterior, TV abenta, videos on-line, redes
sociais, radio e streaming de audio.

Quando consideramos o publico-alvo secundério formador de opinido, é possivel extrair a
afinidade dele com cada meio estudado, conforme linha cor de laranja do grafico abaixo.
Notamos que os meios de maior alcance (penetra¢ao) sao os mesmos, mas os indices de
afinidade dos demais meios, como TV paga, jornal, revista e cinema, s&o altos (todos bem
acima do patamar 100).

Consumo dos Meios | AS AB 25+ | GRANDE SAQ PAULO

180 120%
180 93%
, 87% " i 143 109%
o

e a7 148
120 80%
- - 103 | -

53% 0%
80
80 A%
40 24%

20%
20
0 %
\ «° < ©
o &
F & K
‘° & @FPOQ + ¢ & f @ °‘
& &
B &3 Qp&b” o;@éb

mem Penetragio Afinidade

Target Group Index Brasil — Portugués TG BR 2023 R1 —~ Pessoas

Andlise e definicdo dos meios utilizados

A sequir, sdo detalhadas as especificidades de cada meio, como eles se complementam e
como estéo relacionados aos objetivos do estudo, conforme apresentado em briefing.
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Televisao

Desde o seu inicio, na década de 1920, a televisdo tem sido uma das formas mais
populares de entretenimento e informagao.

Ao longo dos anos, passou por mudangas significativas, a comegar da transigao do preto e
branco para a televisdo em cores, com a introdugéo de televisores de alta definigao e
servigos de streaming online.

Porém, apesar de toda a evolugéo tecnoldgica, ela continua sendo um meio poderoso de
comunicagao e o consumo de TV segue alto. No Brasil, a TV foi introduzida em 1950 e logo
se consolidou como uma das mais populares formas de comunicagdo em massa.

E, mesmo com tantas mudangas na TV tradicional, especialmente com o advento da
internet, das redes sociais e a concorréncia na indastria de TV, os nimeros mostram sua
importancia.

Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), do IBGE, mostraram que,
entre 2019 e 2022, o ndmero de casas com TV subiu de 68,4 milhdes para 69,2 milhGes.

S o

Fonte: Midia Dados 2022/1970, 1980 e 2000 Censo IBGE. 1992 a 2009 PNAD. 2011 a 2022
EDTV PYXIS Ibope e Eletros/Suframa

Observagao: dados de 1998 néo estédo disponiveis.

Ou seja, ela esta presente no dia a dia de 96% do total de domicilios do pais.

Sendo assim, o meio TV aberta segue altamente relevante, principalmente quando
combinado com o meio internet, aumentando assim seu alcance devido ao uso de multiplas
telas. Segundo o estudo feito pelo Google com o instituto de pesquisa Ipsos, 69% de nosso
consumo de midia é feito por meio de telas.

Saltando de uma tela para outra, o consumidor estd sempre conectado e troca de
dispositive de maneira fluida e veloz em busca de seus interesses.

Essa transformagio é alavancada, sobretudo, pela dissemina¢éo da banda larga, da
conexido sem fio e do consumo mobile.

O consumidor multitela passou a utilizar diferentes canais de comunicagéo e plataformas
em busca de informag&o e entretenimento, adotando um comportamento cada vez mais
participativo diante dos contetidos midiaticos.
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Consumo simultaneo

Radio e Internet

TV e Radio

TV e Revista

TV e Jornal

TV e Internet e e 1 e s

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
AS AB 25+ ®ASABCDE 18+

Target Group Index Brasil — Portugués TG BR 2023 R1 — Pessoas

Alem disso, o meio TV entrega proximidade e é capaz de construir alta cobertura em um
pequeno espago de tempo, com um CPM competitivo.

Midia exterior

A pandemia da covid-19 e os novos habitos de consumo fizeram com que as marcas se
reinventassem em termos de posicionamento e forma de atuacéo. O meio sempre teve uma
fungdo social inerente, mas a pandemia reforgou esse aspecto.

Por meio da tecnologia e do uso de inteligéncia artificial (IA), o canal rapidamente se
digitalizou e se tornou bastante flexivel para atender as novas demandas e aos novos
roteiros impostos pelas restrigdes do confinamento profilatico.

O Kantar Ibope aponta que o potencial de alcance da midia exterior é intrinseco ao novo
cenario de locomoc&o de pessoas nos mais diferentes locais.

Foi apontado que 99,5% dos respondentes do TGI utilizaram ao menos um meio de
transporte em um periodo de sete dias.

Observando locais frequentados e meios de transporte utilizados, 99,6% deles estiveram
em ruas e avenidas dentro da cidade (ultimos 30 dias), 90% utilizaram transporte
publico/privado (ultimos 7 dias) e 90% foram a supermercados (ultimos 30 dias).

Outro estudo aponta que, na regiao metropolitana de S&o Paulo, 89% dos respondentes
relatam que observaram publicidade em OOH, sendo 74,30% em modais de transporte,
conforme gréfico publicado no Midia Dados de 2022.

- .

Fonte: Midia Dados 2022/Kantar Ibope Media —‘Target Group Index — BR TG 2021 R2 —
agosto/20-margo/21 + maio/21/setembro 21 — 14 mercados

Y y



As pessoas estéo fora de casa nos mais diferentes hordrios e locais. Ao longo do dia,
passam grande parte do tempo no trabalho/escritério e se locomovendo via transporte
publico/privado ou andando a pé/ao ar livre. Todos esses locais possuem presenca efetiva
do meio midia exterior, tornando claro o seu grande potencial e diversidade.

O maior deslocamento de pessoas esta concentrado entre o inicio da manha e o fim da
tarde, com destaque para as faixas entre 7h e 7h59 e 18h e 18h59, horarios em que houve
maior locomoc¢ao daqueles que estiveram em transito.

Percebe-se que, ao longoe do dia, as pessoas se dividem nos horarios em transito,
mostrando o potencial da midia exterior para atingir consumidores nos mais diferentes
momentos da sua trajetoria diaria.

Fonte: Midia Dados 2022

O estudo australiano “RO! Benchmarks”, da empresa de consultoria Analytic Partners,
publicado em 2021, comprovou que 0s anunciantes podem obter até 26% de ROI (retorno
sobre investimento) ao incluir midia exterior no mix de midia.

Além disso, as combinagdes da midia exterior com a internet apresentam a oportunidade
de expansdao do alcance da mensagem. Segundo informacdo da Nielsen, 23% dos
entrevistados visitaram o site de uma marca depois de serem impactados por anincios
publicitarios em midia exterior € 15% acessaram as redes sociais da marca em busca de
mais informacdes.

Campanhas digitais trabalhadas em conjunto com atividades de midia exterior tém os
seguintes resultados médios: +80% de Search (busca), 31% de Brand Lift (aumento da
interacdo com a marca) e +32% de Awareness (conhecimento de marca).

O meio, em geral, tem como propdsito estratégico acompanhar o publice-alvo em sua
jornada fora de casa e do trabalho em localizagdes de alto fluxo e relevancia. No caso
especifico do exercicio em questdo, esse propodsito € ainda mais reforcado, dada a
oportunidade de se alavancar o mobiliario proprietario do Metrd, que aumentara o alcance
e a frequéncia da campanha junto aos atuais usuarios do modal.

Internet

O Brasil € um pais cada vez mais conectado a internet. Apesar de ainda estar distante dos
paises de maior IDH do mundo, 0 acesso a internet cresceu bastante durante a pandemia
de covid-19 e em 2023 iguala ou supera o desempenho de algumas das maiores economias
mundiais.

De acordo com o relatério Digital 2023: Brazil, de We Are Social e Meltwater, a proporcéo
de brasileiros conectados cresceu de 70% em 2019 para 84,3% em 2023. Com isso, o Pais
chegou a marca de 181,3 milhGes de internautas.
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A maior adogao digital entre a populacao brasileira tem impactos no consumo de redes
sociais e no e-commerce. Consequentemente, as marcas também sao afetadas e precisam
ficar de olho nessa transformacao.

Na comparagéo entre a proporgéo de brasileiros com acesso a internet e a média giobal, o
Brasil encontra-se muito a frente nesse indicador. Ja sdo 84,3% de pessoas conectadas no
Pais, enquanto a taxa mundial esta em 64,4%.

Até mesmo entre as dez maiores economias mundiais em 2023, segundo o PIB, ranking no
qual o Brasil aparece na décima posi¢ao, o acesso a internet pelos brasileiros esta em um
patamar elevado.

O Pais nao se destaca apenas pelo grande nimero de pessoas conectadas. Os brasileiros
também passam um tempo considerave! on-line. S40 9 horas e 32 minutos por dia, em
média, sendo 5 horas e 28 minutos de acesso a internet pelo celular.

N&do é a toa que o dispositivo favorito para se conectarem ao mundo virtual seja o
smartphone. Esse meio é utilizado por 95,5% dos internautas brasileiros, enquanto laptops
e desktops sao usados por 57,7% deles.

Um destaque nesse sentido € o uso de TVs conectadas para acesso a internet, habito
presente em 50,1% dos internautas no Brasil. Também vale ressaltar o crescimento anual
de 37,4% da conexdo por dispositivos inteligentes para o lar, chegando a 14,7% da
populagado on-line no Pais.

Mas o que os brasileiros fazem na internet? Segundo o relatério Digital 2023: Brazil, as
cinco principais razdes para se conectarem sao:

1) Encontrar informacéao: 77,6%

2) Pesquisar como fazer coisas: 73%

3) Ficar em contato com amigos e familiares: 71,7%

4) Pesquisar produtos e marcas: 70,6%

5) Assistir a videos, programas de TV e filmes: 68,8%

O maior acesso a intermet no Brasil teve como consequéncia o aumento no numero de
usudrios das redes sociais. Se em 2019 eram 140 milhdes de pessoas, ou 66% da
populacao total do Pais, em 2023 esse numero chegou a 152,4 mithdes, ou 70,6% dos
brasileiros.

S6 nas redes sociais, 0s usuarios de internet no Brasil passam 3 horas e 46 minutos por
dia, em média. Inclusive, os cinco maiores motivos para usar essas plataformas séo:

1) Ficar em contato com amigos e familiares: 60,4%

2) Ler noticias: 54%

3) Encontrar produtos para comprar: 44,4%

4) Encontrar conteudos: 42,9%

5) Encontrar inspiracao para o que fazer e comprar: 41,4%

O WhatsApp € a plataforma mais utilizada pelos internautas brasileiros entre 16 e 64 anos.
Em seguida vém o Instagram (89,8%) e o Facebook (86,8%). Ja o TikTok, que teve um
crescimento vertiginoso nos dltimos anos, aparece em quarto lugar, usado por 65,9% desse
publico.

Segundo o estudo do Kantar Ibope, em média, 88% da populacdo brasileira acessou a
internet nos ultimos 30 dias.

A penetracdo do meio internet em Sao Paulo é de 90,6%, conforme indicado no grafico
abaixo, ou seja, acima da média brasileira.
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Fonte: Midia Dados/Kantar Ibope Media — Target Group Index — BR TG 2021 R2 -
agosto/20-margo/21 + maio/21/setembro 21 -~ 14 mercados

O meio internet ultrapassa o meio TV aberta e a midia exterior consistentemente, conforme
quadro acima no capitulo habitos e consumo dos meios.

Por meio da tecnologia, 0 meio internet, além de alta capacidade de alcance e potencial de
compartiihamento, facilita a segmentacdo de diversos publicos por meio dos seus
comportamentos de consumo, localizacdo, estilo de vida, ecossistema de aplicativos etc.
Conforme tendéncia ja observada anos atras, anunciantes de todo o mundo combinam
seus esforgos com o meio digital em busca de potencializagdo e compartihamento de
mensagem.

Estudando mais a fundo as opg¢des proporcionadas pelo meio internet, de acordo com o
estudo State of Video Marketing Survey 2022, publicado no site especializado em marketing
digital Hubspot, as pessoas assistem a videos por uma media de 19 horas por semana.

A constante evolugdo dos meios digitais influencia diretamente o aumento da utilizagao de
videos como instrumento de divulgacdo de produtos e servicos em diferentes canais de
comunicagao, entre eles, as redes sociais, sites, blogs e e-mail marketing.

Dessa forma, os habitos de consumo adaptam-se aos novos meios de acesso a informacao,
influenciando os publicos que exigem mais interatividade e dinamismo nos contetdos
veiculados.

Nesse cenario, destacam-se os principais pontos positivos para incluir a producéo de
videos na comunicagéo digital: aumento do engajamento, dinamismo e diversidade de
contetdo.

A internet se torna, portanto, meio de estratégica relevancia no plano por sua capilaridade,
possibilidade de segmentacéo (demografica, psicografica e comportamental e contextual),
além de acompanhar 0 consumidor na sua trajetéria digital diaria, garantindo que a
mensagem certa chegue na hora mais adequada, do ponto de vista do momento em que o
consumidor se encontra ao recebé-la.

A customizagio do meio e mensagem combinada com economicidade é crucial para
garantir os melhores indices de engajamento e retorno.

Radio

O meio radio tem uma ampla penetracdo em ambos os publicos-alvo € uma forte afinidade
com o publico formador de opini&o. Contudo, considerando as restrigbes orgamentarias do
presente exercicio e as evidéncias de que os passageiros do Metré ndo se engajam com
esse meio durante suas viagens diarias, optamos por utilizar a plataforma Audio.ad, que
vai nos permitir aproveitar os beneficios de alcance, envolvimento e conexao emocional,
além de aumentar a frequéncia da mensagem da campanha.

Jornal, revista e TV paga

Foi estabelecido um corte de 40% de penetragdo para o publico-alvo mais amplo, AS
ABCDE 12+, e de 50% para o publico-alvo secundario, AS AB 25+, portanto, 0s meios
jornal, revista e TV paga n&o serao explorados neste plano de midia.

Al
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Presenca de midia atual do Metrd

Observamos que o Metrd tem diminuido a sua presenca na midia nos Ultimos dois anos (-
64% em 2022 e -34% em janeiro-maio 2023), conforme ferramenta Monitor Evolutions do
Ibope. Se compararmos o investimento parcial de 2023 com o investimento total de 2021,
teremos um decréscimo ainda maior, sem considerar os custos de inflacao de midia.
Entretanto, o mix de meios esta mais diversificado, conforme detalhado no quadro abaixo:

MEIOS 2021 Share 2022 Share 2023 (JAN-MAI)  Share
DISPLAY DESKTOP RS 460  0.04% RS 383.74 9.95% RS 37540 14.72%
JORNAL R$  353.81 13.87%
OOH R$ 99.33  3.89%
RADIO RS 368.63  9.55% 0.00%
TV ABERTA R$ 9,905.56  92.64% RS 2,347.62  60.84% R$  332.61 13.04%
TV ASSINATURA RS 5150 1.33% 0.00%
VIDEQ DESKTOP+DISPLAY MOBILE RS  782.66  7.32% RS 706.92 18.32% R$  1,389.28 54.47%

Total Geral R$ 10,692.82  100.00% RS 3,858.40 100.00%  R$  2,550.43 100.00%

-64% -34%

Fonte: Ibope, Monitor Evolutions versao 4.0.2

Conclusio

Apos analisar todas as variaveis acima expostas, define-se que o mix de midia deve ser
composto de: internet, midia exterior e TV aberta.

A combinacéo proposta tem alta capacidade de alcance para todos os publicos-alvo desse
estudo, respeitando a exequibilidade, a economicidade e a efetividade, com base na verba
referencial do exercicio.

AS ABCDE 12+ AS AB 25+
Canais de TV aberia 77.4% 74.4%
TV aberta + Internet 98.0% 98.3%
TV aberta + Internet + OOH 99.0% 99.5%

Target Group Index Brasil — Portugués TG BR 2023 R1 — Pessoas

Estratégia e Tatica de Midia

TV aberta

Dadas as particularidades do meio, o objetivo estratégico é atingir um publico amplo em um
periodo curto, ao mesmo tempo em que se mantém a eficiéncia financeira. A campanha
esta prevista para langamento no domingo, 1° de outubro, durante o horario nobre, no
programa de maior audiéncia dominical, o Fantastico, transmitido pela TV Globo. A partir
desse ponto, a programacédo se expandira para as outras emissoras de destaque na TV
aberta — Globo, Record, SBT, Band e RedeTV!. Essa abordagem busca abranger diversos
géneros, promovendo um crescimento rapido na cobertura e mantendo uma frequéncia
constante para garantir a assimilacdo da mensagem. Nos trés primeiros dias de
langamento, recomendamos a exibicdo do Filme 307, seguido pelo Filme 15”. Nesse
contexto, o0 meio se destaca, representando 42% do investimento total distribuido ao longo
de oito dias, o que resulta em 40 insergdes.

Para distribuicdo de investimento, foi considerado o share de participag@o de audiéncias
das cinco emissoras abertas e de forma conjunta.

A programagao completa de TV aberta pode ser encontrada no Anexo de midia 03.
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\
EMISSORAS - TV AS ABCDE 12+ SHARE% i[ ARG
ABERTA PONDERADO | RS 9%
SHARE% - ORIGINAL |
TV GLOBO  31% ' 56% R$996.007,50 55%
TV RECORD 10% 19% R$329.667,50 18%
TV SBT 9% 17% R$305.800,50 17%
TV BAND 4% 7% | R$143.838,00 8%
REDE TV 1% 2% | R$32.313,75 2%
j TOTAL 55% 100% | R$1.807.625,25 100%
Fonte: Kantar lbope Grande SP — 1/5/2023 a 30/7/2023
Anexo de midia 04
O plano de midia de TV Aberta tem os seguintes resultados de simulag&o:
FREQUENCIA 1+ FREQUENCIA 3+
TV ABERTA TV ABERTA
UNIVERSO 20.743.587 UNIVERSO 20.743.587
% TGT (AS 12+ ABCDE) 86% % TGT (AS 12+ ABCDE) 86%
UNIVERSO TGT 17.941.000 UNIVERSO TGT 17.941.000
COB% 49% COBR% 25%
0TS 4 OTS 6
ALCANCE 8.837.737 ALCANCE 4.496.015
IMPACTOS 32.257.739 IMPACTOS 26.301.685

Fonte: Ibope Instar julho/2023

Anexo de midia 22

Midia exterior

A midia exterior desempenhara ¢ papel de acompanhar o publico-alvo durante suas
atividades cotidianas ou em locais contextualmente pertinentes para a mensagem da
campanha. Para atingir esse objetivo, identificamos as modalidades mais adequadas e a
cobertura geografica mais eficaz ao longo da campanha, conforme estudo:

Penetragéo por modal

Metrd (exterior do vagao)
Metrd (plataformas)
Qutdoor

Metrd (dentro do vagao)
Lojas

Elevadores

Relagios

MUB

l I

0% 20% 40% 60%
AS AB 25+ mAS ABCDE 12+

80% 100%

Fonte: Target Group Index Brasil — Portugués TG BR 2023 R1 — Pessoas
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Identificamos as melhores formas para alcangar 0s objetivos desejados, como alta
cobertura, frequéncia e impacto, que serdo implementados da seguinte maneira:

1) Cobertura e frequéncia: serdo utilizados circuitos digitais em estacbes de Metrd, telas
digitais em vagoes dos trens do Metr e circuitos de rua para alcangar um grande publico
com aita frequéncia e cobertura ao longo da campanha. Recomendamos a presenca no
circuito digital full, composto de 119 telas, em todas as esta¢des da Linha Vermelha, assim
como telas nos vagoes dos trens das Linhas 1 {Azul), 2 (Verde) e 3 (Vermelha), totalizando
3.792 faces. Além disso, propomos o uso de relogios digitais (MUB digital} no circuito select,
composto de 88 painéis, posicionados em vias de grande movimento na cidade. Nos
espagos mencionados, focaremos em formatos digitais com vinhetas de 10 segundos.

2) Impacto: para se destacar e dar visibilidade a campanha, utilizaremos formatos de alto
impacto em locais estratégicos. 1sso inclui o formato Icdnico da Sé, localizado na Estacéo
Sé. Essa estagdo central, situada na Praga da Sé e proxima a Catedral da Sé, é a mais
movimentada em S&o Paulo, com uma média didria de 536.800 pessoas. Além disso,
exploraremos a dominagao de trens, envelopando externamente seis vagdes da Linha Azul,
garantindo a atengdo de todos os usuarios em todas as estagdes dessa linha.

Essa abordagem permite indmeros pontos de contato ao longo do dia, especialmente
durante os trajetos diarios do nosso publico-alvo principal.

Os cronogramas completos podem ser encontrados nos anexos 5, 6,7, 8 e 9.

O plano de midia exterior tem 0s seguintes resultados de simulagio:

UNIVERSO 20.743.587
% TGT (AS 12+ ABCDE) 86%
UNIVERSO TGT 17.941.000
COB% 47 %
oTs 13
ALCANCE 8.365.902
IMPACTOS 108.023.050

Fonte: os resultados de alcance, impactos, cobertura e OTS s&o calculados com base nas
tabelas de precos e projegdes feitas pelos veiculos.

Anexo de midia 22

Internet

O meio possui estreito relacionamento com o publico-alvo determinado, além da
capacidade de entregar a mensagem certa, no momento certo, com a melhor relagéo custo-
beneficio.

Outros pontos essenciais do meio sdo a capacidade de segmentagdo, otimizacdo e
seguranca (moderacdo de conteudo ofensivo, antifraude, andlise agnostica da entrega
etc.).

Quando o assunto & criar uma campanha de publicidade digital eficiente, muitos séo os
obstaculos que podem surgir no meio do caminho: desde as leis de protegdo & privacidade
ao excesso de conteudo disputando a ateng¢do do consumidor.

Na era da distragdo, construir uma marca nao é facil, por isso o uso de plataformas que
sejam capazes de entender o comportamento do consumidor & fundamental. O interesse e
a identificac@o do publico tornam-se altamente necessarios para a criagdo de um plano de
midia digital eficiente e eficaz.

Apostar em veiculos gque priorizem a seguran¢a dos dados da audiéncia ao mesmo tempo
que oferecam moderagdo contra um conteudo potencialmente ofensivo pode deixar a
imagem de uma marca mais atraente para o consumidor.
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A utilizago de plataformas de publicidade que usem inteligéncia artificial torna possivel a
personalizacdo do conteudo publicitario para despertar a atencao dos usuarios dentro de
seu interesse, descarregando anuncios direcionados.

Por garantir a relevancia do conteudo com a audiéncia, o uso de ferramentas disponiveis
nas estratégias de midia digital é bastante positivo. Um estudo da montadora australiana
Carsales.com, feito em 2022, se propds a examinar e comparar a performance de 16
campanhas digitais da industria automotiva e concluiu que a ativacao contextual melhorou
o funil de métricas das empresas em cerca de 50%. Com base nesse estudo, € possivel
inferir que a variavel contextual pode ser igualmente adequada para outros segmentos.

O objetivo da campanha como um todo sera tornar conhecida a mensagem da campanha
para o maior nimero de pessoas possivel, garantindo os impactos necessérios para que
esse volume de usuarios retenha o conteudo exposto e assimile a comunicagao da forma
desejada. Além desse amplo alcance, por meio da internet sera possivel abordar cada um
dos targets de forma assertiva e personalizada.

Internet — Plataforma de recompensas

Vivo Ads

A Vivo Ads comercializa um formato especial, no qual o usuadric é impactado pela
informag&o de que, se assistir a um video, ganha minutos de navegac¢&o na internet sem
consumo de dados do seu telefone celular. Esse formato se chama “Video Recompensa”.
O objetivo do formato € garantir a visibilidade do material criativo associada a um grande
beneficio. Afinal, que Metrblover ndo apreciaria ganhar minutos de dados gratuitos para
navegar no que desejar, até mesmo no seu trajeto dentro do vagao?

Est&o planejadas 100.000 visualizagdes completas do Filme 30" no periodo de 1° a 31 de
outubro de 2023.

Anexo de midia 10

Internet — Portais

Foram também selecionados os maiores portais do Brasil, UOL, Globo e R7, conforme
ranking abaixo.

Os rankings completos podem ser encontrados nos anexos 14 e 15.

Abaixo, o ranking da comscore para o target primario, AS 15+.
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Fonte: comscore — julho 2023

Estao programadas mais de 3,9 milhdes de impressdes distribuidas nesses trés grandes
portais, com os formatos de melhor desempenho, pelo periodo de 1° a 31 de outubro de
2023.

Anexo de midia 10

Internet — Jornais on-line

Embora o meio jornal off-line tenha menos que 50% de penetragéo junto ao publico-alvo
Formadores de Opinido, identificamos no capitulo Habitos e Consumo dos Meios acima
gue a afinidade é bastante alta, com 148 pontos.



A fim de contornar o tema da restrido orgamentdria, que inviabiliza a presenga nesse meio,
optamos por trabalhar com os dois maiores veiculos de Sao Paulo: Folha de S.Paulo e
Estadéo.

Juntos, eles tém o potencial de alcangar mais de 80 milhées de usudrios Unicos, e estio
previstas mais de 115 mil impressdes focadas no publico-alvo secundario,
complementando as demais presengas digitais do presente exercicio, de 1° a 31 de outubro
de 2023.

Anexo de midia 10

Internet — Radios on-line

Conforme mencionado anteriormente, o meio radio possui bons indices de alcance e
afinidade para os publicos-alve do plano, entretanto, devido as restricbes orcamentarias
aliadas a hipotese de que o usuario do Metrd nao esteja engajado com esse meio durante
0 seu cotidiano, optamos pelo uso do ecossistema de emissoras de radio on-line, Audio.ad.
Com mais de 60 milhdes de usuérios unicos por més, a Audio.ad é o tnico DSP de audio
da América Latina, que conta com grandes emissoras de Radio como Mix FM, JB FM, entre
muitas outras. A pega € a Spot 30", que conta com 15 mil escutas completas no periodo de
1° a 15 de outubro de 2023.

Anexo de midia 10

Internet — Plataforma de contetido e streaming de radio

TikTok

O TikTok veio introduzir uma nova abordagem de marketing e publicidade. Aqui, as
publicagbes estéticas ndo sdo uma opcdo e tiveram de se adaptar a necessidade de
transformac&o da forma de comunicar e responder ao principal propésito dos utilizadores:
ter interag&o com o meio envolvente e captar a atengéo deles.

Sera impulsionado o Filme 15” de acordo com a segmentacéo sociodemogréfica e estado
(SP), no formato Top Feed para o publico-alvo formador de opini&o e Infeed para o publico-
alvo sociedade em geral.

O periodo definido € de 1° a 31 de outubro, contando com mais de 1 mithdo de impressées.
Anexo de midia 10

Abaixo, o ranking da comscore para o target primario, AS 15+.

Row ST e M Totat iique Viskors Viewers (000 % Reach Tot Views (144 Tatal Mrches (M o P

Yol Giggat Total Dighal okl Digal
- Deskp e P Dasiaop Moble P

Toad Imamet Custom Faret 57214 16435 sa3m7 won 1000 1000 50,147 218 7P
Booml Media. =23 1028 61075 a8 865 866 2280 (Rt 1309
1P 0 Facebaok 5847 RER ] 50,884 LA 74 853 1,370 a7 8o
2[M 0 WresisAgn 6185 a8s0 578 8.7 538 87 1% 11z 7

3 D Farssbaok And s saegar E 5385 da.a80 70 aze 7o 7E4 183 a1 28304 28 7B oee

40 0 FACEBCONK COM 4657 5240 4,105 873 Ay 883 753 152 &
5N 0 INSTAGRAMCOM 47540 EY:-1 as25 L=h] 2a1 eas a7 1 186
B[G) D WhatsApp Messenger (Mobile ApD! 44755 475 782 wa o o
7Iel D instagram (Mobi App! 40659 40,650 71 781 [ [
818 © Facebook {Moblle Aap) ek 20 508 8a1 28 0 ©
1P| O TiTok 089 1,738 ekl 60E 106 624 are a7 K
w0 & TRTOKCOM 584 16800 =25 sa7 03 80.4 ferg) E ®

Fonte: comscore — julho 2023
Abaixo, o ranking da comscore para o target secundario, AS 25+.
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Os rankings completos podem ser encontrados nos anexos 16 e 17.
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Spotify

O aumento do consumo do audio digital no Brasil vem se consolidando, especialmente apds
a pandemia, com a popularizacdo do streaming, modermizag¢édo dos smartphones e maior
producdo por parte dos criadores de contetdo. De acordo com 0s dados extraidos da
ferramenta TGI — Kantar Ibope, 41,6% da populagéo € ouvinte de streaming de audio, a
média de tempo consumida é 18h48 por ouvinte por semana, 62,2% utilizam a versao
gratuita dos servigos e o Spotify é o lider dessa categoria.

Conforme observado no grafico de habitos e consumo dos meios, o streaming de radio
ultrapassa a TV paga, jornal, revista e cinema para ambos os targets estudados aqui.
Abaixo, o ranking da comscore para o target primario, AS 15+.
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Abaixo, o ranking da comscore para o target secundario, AS 25+.
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Os rankings completos podem ser encontrados nos anexos 18 e 19.

O formato escolhido para o publico-alvo sociedade em geral é chamado “Sponsored
Sessions”, no qual a marca do Metrd estara presente no inicio de qualquer experiéncia de
streaming enriquecida. Depois de assistir ao video do Metrd, os ouvintes receberdo 30
minutos de miisicas sem interrupgdes.

Os usuarios s6 receberao esse beneficio se estiverem prestando atencdo no aplicativo no
inicio da sessao. Depois de assistirem ao Filme 30", eles poderdo clicar em um link para
desbloquear uma sesséo de 30 minutos de musicas sem interrupcoes. O formato tem alto
engajamento, pois os usuarios do Spotify amam ouvir suas playlists sem interrupgéo.

O formato definido para o publico-alvo formador de opinido foi o Spot 30” e como forma de
garantia da reprodu¢do completa da mensagem temos que a unidade de comercializagéo

€ o custo por escuta completa (CPcA), ou seja, garante que o audio foi ouvido na sua
totalidade.

Anexo de midia 10

internet — Display e video

A rede de display do Google € um conjunto de sites e aplicativos parceiros do Google,
incluindo YouTube, Gmail e os maiores produtores de contetido nacionais e internacionais,
gue se associaram para receber publicidade paga em suas paginas.

No Brasil, 95% dos sites estédo associados a GDN, o que permite que um anuncio possa
ser exibido no momento exato em que as pessoas estdo procurando por algum produto,
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servico ou tema. Entre seus beneficios de atuagéo estd a segmentagéo do publico por
interesse, demografia, palavras-chave, temas, cidades, horario, dispositivo, eventos etc.
Para uma atuagdo assertiva, combinando contetido e midia, o trabalho de segmentacio e
otimizagao sera valioso como ferramenta de rentabilizacdo do investimento e eficiéncia de
midia e mensagem.

Do ponto de vista de pesquisa, o Google sites esta em primeiro lugar no ranking dos 100
sites mais acessados no Brasil, para o target deste exercicio, conforme mostram os
rankings da comscore a seguir (os rankings completos podem ser encontrados nos anexos
14 e 15).

Abaixo, o ranking da comscore para o target primario, AS 15+.
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Fonte: comscore — julho 2023
Abaixo, o ranking da comscore para ¢ target secundario, AS 25+.
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Fonte: comscore — julho 2023
Conforme observado anteriormente, os videos tém muita relevancia na vida dos brasileiros.
Quase a totalidade da populagao tem acesso a pelo menos duas telas.

Apaixonado pela televisdo e pelas inUmeras possibilidades apresentadas em sua
programagao, agora vé sua experiéncia ser ampliada para um ecossistema de video,
projetado em telas diferentes. Analisando como o brasileiro se relaciona com os contetidos
nas mais diversas telas, o estudo da Datafolha feito para o conglomerado Globo em 2020
indica que o brasileiro € um "video lover”, ou apaixonado por video, e que 45% da populacao
acessa com frequéncia pelo menos uma plataforma de streaming por semana.

Conforme observado pelo reconhecido blog especializado em marketing digital Rock
Content, a utilizagdo do video nas estratégias de midia tem cinco grandes vantagens.
auxilia na assimilagao da mensagem, confere autoridade, aumenta a possibilidade de
compartiihamento, possibilita a interatividade e o reconhecimento e, finalmente, a
proximidade com o publico.

Sendo assim, 0 YouTube & parte essencial do presente exercicio, ndo apenas por ser
considerado o segundo maior buscador do mundo (perdendo apenas para o Google), mas
tambeém por ser a principal plataforma de video acessada pelos brasileiros, de acordo com
rankings da comscore a seguir.

Os rankings completos podem ser encontrados nos anexos 20 e 21.
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Abaixo, o ranking da comscore para o target primario, AS 15+
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Fonte: comscore — julho 2023
Abaixo, o ranking da comscore para o target secundario, AS 25+.
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Fonte: comscore — julho 2023

Sendo assim, a GDN é a parceira selecionada para a veiculagdo dos antincios da presente
campanha, pois permitira visibilidade e alcance assertivos necessarios para a campanha.
Um ponto importante a ser considerado € que, na atuagdo na GDN, é preciso levar-se em
conta a sobreposi¢do de audiéncia e evitar altas frequéncias, que geram o desperdicio do
investimento de midia e o rapido desgaste da mensagem.

Por estar dentro de uma tnica plataforma, é possivel controlar a frequéncia dos impactos,
estabelecendo 0s numeros minimos e maximos dos KPls determinados antes da
veiculacéo e o controle por meio das ferramentas de otimizagéo, que indicarao os veiculos
e materiais que dao os melhores resultados.

Os formatos trabalhados foram selecionados pensando na melhor relagéo entre adequagéo
para a solugéo criativa e custo de producgao.

Seréao trabalhados os formatos tradicionais IAB dindmicos (htmi5) e antincios denominados
responsivos, em gue se pode fazer o upload de recursos {imagens, titulos, logotipos, videos
e descrigbes), e a tecnologia do Google gerard automaticamente combinagdes de anlincios
para sites, apps, YouTube e Gmail, além do Filme 15”. Serdo mais de 4,7 milhdes de
impressodes distribuidas conforme os flights determinados no capitulo Periodo acima:

1) Periodo curto — 01/10 a 30/10/2023 — Anexo 11

2) Periodo médio 1 - 01/10 a 14/10 e 01/11 a 30/11/2023 — Anexo 11.2

3) Periodo médio 2-01/10a 14/10, 01/11 a 18/11/2023 e 01/12 a 16/12/2023 — Anexo 11.3
4) Periodo longo - 01/10 a 14/10, 01/11 a 18/11/2023 e 01/12 a 16/12/2023 — Anexo 11.3
O Google usa um modelo de aprendizado de maquina para determinar a combinacéo ideal
de recursos para cada espaco do anuncio, com base no seu histdrico de desempenho, além
de ajustar o tamanho, a aparéncia e o formato dos anuncios para que eles caibam em
praticamente qualquer espago disponivel.

E possivel também a utilizagdo de videos na rede de display, além do YouTube.

Internet — Redes sociais

De acordo com o estudo do HootSuite, plataforma de otimizagéo de atividades em midia
social, publicado em 2022, o internauta gasta em média 23,7 horas mensais no YouTube,
19,6 horas mensais no Facebook e 11,2 horas mensais no Instagram.
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O mesmo estudo revela que 90,8% dos consumidores desse meio interagiram com
conteudo publicado nas midias sociais no més anterior a0 pesquisado.

Por isso, as redes sociais tém papel de relevancia no plano por sua ampla capacidade de
alcance, segmentacao e proximidade com o publico.

A seguir, os rankings de redes sociais dos targets estudados para o plano em guestao, com
destaque para Facebook e Instagram.

Abaixo, o ranking da comscore para o target primario, AS 15+.
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Fonte: comscore — julho 2023
Abaixo, o ranking da comscore para o target secundario, AS 25+.
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Fonte: comscore — julho 2023

Os rankings completos podem ser enconirados nos anexos 16 e 17.
O Facebook e o Instagram serao trabalhados com seus principais formatos: post (estatico),
stories, reels e carrossel.

A campanha prevé uma variedade de pecas que serdo impulsionadas durante o periodo de
veiculacdo, com o objetivo de gerar mais reconhecimento das agdes, manter a conversa
ativa e consistente em todos os meios e canais.

Esses formatos serao otimizados na plataforma Meta, de acordo com o contelido
impulsionado. Estdo programadas mais de 5,7 milhdes de impressbGes nesses canais
distribuidas conforme os flights determinados no capitulo Periodo acima:

1) Periodo curto — 01/10 a 30/10/2023 — Anexo 11

2) Periodo médio 1 —01/10 a 14/10 e 01/11 a 30/11/2023 — Anexo 11.2

3) Periodo medio 2—-01/10a 14/10, 01/11 a 18/11/2023 e 01/12 a 16/12/2023 — Anexo 11.3
4) Periodo longo - 01/10 a 14/10, 01/11 a 18/11/2023 e 01/12 a 16/12/2023 — Anexo 11.3
Particularmente no Instagram, trabalharemos também o perfil desenvolvido em colaboragio
com o Metrd (@metrblovers + @metrospoficial), no qual serio trabalhadas dicas sobre
como aproveitar o trajeto, portanto, parte do inventario destinado a este veiculo sera
dedicado ao impulsionamento dele.

Como objetivo de reforgar a mensagem da campanha junto ao publico formador de opinido
em um ambiente social, porém mais formal, optou-se pelo uso da rede social profissional
Linkedin.

O LinkedIn é a maior rede social de profissionais do mundo, com cerca de 774 milhdes de
usuarios. Seu foco ndo €& somente conectar pessoas e empresas, mas ajudar no
desenvolvimento desses profissionais, na formacdo de comunidades e negdcios.

Trata-se de uma rede qualificada que, de acordo com a Business Insider, é considerada a
plataforma mais confiave! sob o ponto de vista de contelido postado.

244 144
23,828 23,920
12,170 1z 12,058 160
11878 11 11.789 181
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Além disso, as possibilidades de segmentac¢édo de publico dentro do universo corporativo
s30 um atrativo inteligente para atingir os objetivos de comunicacdo dessa licitacao,
especialmente para direcionar a mensagem ao publico formador de opinido.

Serao mais de 400 mil impressdes distribuidas conforme os flights determinados no capitulo
Periodo acima:

1} Periodo curto — 01/10 a 30/10/2023 — Anexo 11

2) Periodo médio 1 —01/10 a 14/10 e 01/11 a 18/11/2023 — Anexo 11.2

3) Periodo médio 2 —01/10 a 14/10 e 01/11 a 18/11/2023 Anexo 11.3

4) Periodo longo - 01/10 a 14/10 e 01/11 a 18/11/2023 Anexo 11.3

O formato selecionado é o Sponsored Content, que aparece no feed de noticias e que
permite video. |deal para campanhas de conscientizacao e construgao de relacionamento.
Nota: para os players cujo modelo de compra é o leildo, como Google (GDN), YouTube,
Facebook, Instagram e Linkedin, & importante observar que eles possuem custos
dinamicos, que vao variar conforme estratégia, momento da campanha, objetivos, conteudo
da comunicagao e, principalmente, pela natureza evolutiva das plataformas, que atuam de
forma inteligente e sdo capazes de melhorar a efetividade das eniregas de pegas.

Os investimentos em cada formato foram predefinidos de forma a n&o ultrapassarem
determinado valor, que sera o teto de investimento que se pagara por aquela visualizagao,
impressao ou clique, porém, a dindmica de evolucio das plataformas possui a tendéncia
de buscar sempre a melhor rentabilidade para cada entrega.

Isso faz com que 0s custos unitarios acabem ficando abaixo do teto definido, fazendo assim
com que os resultados esperados sejam superados ao fim das veiculagbes.

Toda entrega pode ser retificada e ajustada dentro da plataforma a qualgquer momento da
veiculagdo, 0 que permite — apds andlise de dados em real time — que quem esta
executando a campanha realize mudancas que irdo trazer melhorias a entrega.

O volume de investimento por canal estd ancorado em ranking de audiéncia, com reparte
equilibrado para esses players, e o valor é apresentado como um volume Unico de
investimentos, que deve ser aportado nas ferramentas a época da execugdo da
comunicagao.

A utilizacao desse formato de compra esta sob o abrigo da Lei Federal n° 12.232, que
estabelece que a criacdo e 0 desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e acdes publicitarias, poderao ser incluidos como atividades complementares.

UNIVERSO 20.743.587

% TGT (AS 12+ ABCDE) 86%
UNIVERSO TGT 17.941.000

COB% 82%

OoTs 1,2

ALCANCE INDV 17.035.823
ALCANCE TGT POND 14.734.178
IMPACTOS 19.750.586
IMPACTOS POND 17.082.160

Fonte: comscore julho/2023
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Contando com 17% do investimenio total de compra de ativos de midia paga, o meio
internet fem 82% de cobertura e 1,2 de frequéncia média, sendo ¢ pilar que entrega alcance
com segmentacao.
*Os resultados de simulagdo dos planos com os diferentes periodos sdo estatisticamente
iguais, portanto, suas diferengas sao despreziveis para o exercicio.
Anexos de midia 22 e 23
Estratégia de Ndo Midia e Uso de Recursos Proprios
O aproveitamento da campanha com recursos préprios e ndo midia € de exirema
importdncia para a consolidagdo das mensagens, principalmente por rentabilizar o
investimento, uma vez que ndo apresentam custos de veiculagao.
Esses canais, como o site do Metr6, Instagram, Facebook, YouTube, Linkedin e X {antigo
Twitter), bem como os espagos de midia exterior proprietarios, devem ser utilizados como
veiculos para a expansao do conceito da campanha, aproveitando sem 6nus adicional
formatos ja desenvolvidos para a campanha de midia paga.
Dessa forma, é possivel garantir o alinhamento da comunicagao em todos 0s pontos de
contato, 0 que acumula AdStock para a campanha ao longo do seu periodo de veiculagéo
e posteriormente.
Os territérios de Orgulho, Experiéncia e Servigos, identificados durante a pesquisa @ 0
planejamento da campanha, serdo trabalhados nas redes sociais de diferentes formas,
levando em consideragéo a plataforma, o publico e os formatos com maior afinidade com o
territério, conforme lista abaixo:
Facebook
Territério/tematica trabalhada nesta rede: Experiéncia, Orgulho € Servigos.
Traremos experiéncias e proximidade para um publico amplificado de usuarios e
colaboradores, por meio de posts com dados e curiosidades.
Os formatos definidos para esta atividade séo: videos feed, card e carrossel.
Instagram
Territério/tematica trabalthada nesta rede: Experiéncia, Orgulho e Servigos.
Os formatos definidos para esta atividade sdo: videos e reels, stories, card e carrossel.
X (antigo Twitter)
Territério/tematica trabalhada nesta rede: Experiéncia e Servigos.
Entraremos em conversas destacando os servigos do Metrd SP, divulgando o real time da
operagéo para os usuarios, posts com dados e curiosidades e trends da rede.
Os formatos definidos para esta atividade sdo: videos e cards all type.
TikTok
Territdrio/tematica trabalhada nesta rede: Experiéncia e Servigos.
Ampliaremos conversas da marca por meio do entretenimento, trazendo creators para ¢
feed, série de contelidos com curiosidades contando a histéria de cada estagao/bairro.
Os formatos definidos para esta atividade sdo: videos POV com fundo verde, audios e
tendéncias.
LinkedIn
Territério/tematica trabalhada nessa rede: Orgulho.
Trabalharemos a reputagio consistente da marca em uma rede mais positiva e profissional,
usando dados e premiagbes para reforgar a reputagao, ativando colaboradores como
influenciadores e publicando artigos sobre novidades do servigo.
Os formatos definidos para esta atividade sdo: videos e artigos.
Segue abaixo o resumo de investimentos por meio para o presente exercicio de
planejamento de midia.
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Periodo longo
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Simulacdo combinada dos meios
Cobertura Combinada

Universo no Target 17.941.000
Cobertura % | TV Aberta 49% Cobertura % | Acumulada
Cobertura % | PayTV 0% Cobertura # | Acumulada 17.072.596
Cobertura % | ODH 47%
Cobertura % | Pigital 82% FM | Acumulada 9,2
Cobertura % | Radio 0% tmpacta | Acumulado 157.362.949

Fonte: as projecoes acima foram calculadas usando a teoria Sainsbury, que leva em conta
as simulacbes de alcance e frequéncia de cada meio individualmente e projeta os
resultados combinados por meio de uma férmula matematica.

*Os resultados de simulagao dos planos com os diferentes periodos sdo estatisticamente
iguais, portanto, suas diferengas sdo despreziveis para o exercicio.

Anexos de midia 22 e 23

O plano tem, portanto, 95% de coberiura e 9,2 de frequéncia média, atendendo aos
quesitos descritos em brief e respondidos ao longo do planejamento de midia apresentado
acima.

Anexo de midia 22

Conclusao

Esta estratégia de midia e nao midia assegura que a mensagem correta (adequagéo
publico + meio + mensagem) seja entregue aos publicos-alvo (segmentagio) no momento
de maior potencial de atencao (efetividade), com economicidade (eficiéncia).

Seu objetivo principal é impactar de forma ampla, consistente e assertiva os publicos,
levando a mensagem “O Metrd anda junto com vocé” para o estabelecimentoc do novo
posicionamento de marca do Metrd.

Os meios selecionados TV aberta e OOH corroboram para 0 amplo conhecimento e
assertividade da campanha, com foco na melhor rela¢éo custo-beneficio, enquanto o meio
internet tem o papel fundamental de entregar a possibilidade de ajuste nas entregas, por
meio da inteligéncia e capacidade de otimizacao.

Com segmentacdes especificas, tem o beneficio de trazer camadas mais detalhadas e
assertivas de veiculagédo da mensagem da campanha.

E importante ressaltar que esse exercicio demonstra nossa capacidade de atuagao
regionalizada por meio de uma amostragem.

Os custos mencionados seguem a tabela-padrdo, conforme definido em brief, mas, ao
negociarmos descontos no mercado, teremos a oportunidade de aumentar nossos esforgos
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de comunicacdo, expandindo a cobertura e a frequéncia da mensagem por meio das
negociacoes de pre¢o e valor agregado.



NVESTIMENTO - PERIODO CURTO

PERIODO

OUTUBRO/2023

15

22

29

TOTAL B$

PARTICIPAGAQ
%

R$ 1.807.625,25

47%

J)-08/10

R$ 1.807.625,25

R$ 1.765.432,80

46%

0-0710Q
0-07/10

0-07/10

01/10 - 14/10

01/10 - 30710

R$ 541.728,00
R$ 297.820,80

R$ 135.432,00
R$ 319.572,00

R$ 470.880,00

R$ 247.550,00

6%

01/10 - 30/10

R$ 247.550,00

R$ 0,00

0%

01/10 - 30/10

R$ 0,00

R$ 0,00

0%

01/10 - 30/10

R$ 0,00

R$ 3.820.608,05

100%

R$ 1.179.391,95

R$ 5.000.000,00
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ANEXO DE MIDIA 01

PLANILHA DE CRONOGRAMA E RESU!

AEC
MEIO MERCADO FORMATO ”ﬁi’?ﬁgg‘
TV ABERTA
TV ABERTA SAO PAULO - CAPITAL 30"/ 15" 40
MiDIA EXTERIOR
DOOCH - MUB RELOGIO SAO PAULO MUB 88
DOOH - TELAS SAO PAULO TELAS 123
DOOH - METRO SAO PAULO PAINEL 1
DOOH - VAGAO SAO PAULO TREM 3.792
OOH - ENVELOPAMENTO SAQ PAULO METRO 6
INTERNET
INTERNET NACIONAL DIVERSOS 6.687.410
FORMAS INOVADORAS
FORMAS INOVADORAS NACIONAL DIVERSOS 10.836.491
RECURSOS PROPRIOS

CANAIS PROPRIETARIOS - PORTAL/YOUTUBE/MIDIA SOCIALUMIDIA EXTERIOR

[

TOTAL MIDIA

TOTAL PRODUGAO

TOTAL MIDIA + PRODUCAO

.a)/



WVESTIMENTO - PERIODO MEDIO 1

RO/2023
15 |

22

PERIODO

29

NOVEMBRO/2023
N LT

26

TOTAL R$

PARTICIPAGAO
o
Yo

R$ 1.807.625,25

47%

RS 1.807.625,25

R$ 1.765.432,80

46%

- 3010

R$ 541.728,00
R$ 297.820,80

R$ 135.432,00
R$ 319.572,00

R$ 470.880,00

R$ 247.550,00

6%

R$ 247.550,00

R$ 0,00

0%

01/11 - 30/11

R$ 0,00

R$ 0,00

0%

- 3110

01/11 - 30411

R$ 0,00

R$ 3.820.608,05

100%

R$ 1.179.391,95

R$ 5.000.000,00
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ANEXO DE MIDIA 01.2

PLANILHA DE CRONOGRAMA E RESUM

MEIO MERCADO FORMATO "\ SoRCOES :
TV ABERTA
TV ABERTA SAO PAULO - CAPITAL 30"/ 15" 40 01/10 - 08/10
MIDIA EXTERIOR
DOCH - MUB RELOGIO SAO PAULO MUB 88 01/10 - 07/10
DOOH - TELAS SAQ PAULO TELAS 123 01/10 - 07/10
DOOH - METRO SAQ PAULO PAINEL 1 01/10 - 07/10
DOOH - VAGAQ SAQ PAULO TREM 3.792 01/10 - 14{10
OOH - ENVELOPAMENTO SAOQ PAULO METRO 6
INTERNET
INTERNET NACIONAL DIVERSOS 6.687.410 01/10 - 14/10
FORMAS INOVADORAS
FORMAS INOVADORAS NACIONAL DIVERSOS 10.836.491 01/10 - 14110
RECURSQS PROPRIOS

CANAIS PROPRIETARIOS - PORTAL/YOUTUBE/MIDIA SOCIAL/MIDIA EXTERIOR

|

TOTAL MIDIA

| TOTAL PRODUCAO

| TOTAL MIDIA + PRODUGAO




IVESTIMENTO - PERIODO MEDIO 2

Novf:;zg?zcza DEZEMBRO/2023 TOTAL RS PAHT‘%LPAQAO
5 ooz IR T 26 ' e s T T 31
\ ' RS 1.807.625,25 47%
R$ 1.807 625,25
| RS 1.765.432,80 46%
R$ 541.728,00
RS 207.820,80
R$ 135.432,00
R$ 319.572,00
| £$ 470.880,00
| \ RS 247.550,00 6%
RS 247.550,00
? RS 0,00 0%
01411 - 1811 0112 - 16/2 i RS 0,00
| | RS 0,00 0%
: o111 - 30/ 01/12 - 31/12 R$ 0,00
RS 3.820.608,05 100%

A% 1.179.391,95

R$ 5.000.000,00

|
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ANEXO DE MIDIA 01.3

PLANILHA DE CRONOGRAMA E RESUN

B MEIO MERCADO FORMATO "‘ﬁi’?ﬁg&s OUTUBROZ2023
1 8 B
TV ABERTA
TV ABERTA SAQ PAULO - CAPITAL 30 /15 40 01/10 - 08110
MIDIA EXTERIOR |
DOCH - MUB RELOGIO SAQ PAULO MUB 88 0110 - 07110
DOOH - TELAS SAO PAULO TELAS 123 01110 - 07710
DOOH - METRO SAO PAULO PAINEL 1 01110 - 07/10
DOOH - VAGAO SAQ PAULO TREM 3.792 01/10 - 14110
OOH - ENVELOPAMENTO SAQ PAULO METRO 6 01/10 - 30/10
INTERNET |
INTERNET NACIONAL DIVERSOS 6.687.410 01/10- 14/10
FORMAS INOVADORAS
FORMAS INOVADORAS NACIONAL DIVERSOS | 10.836.491 01/10 - 14/10
RECURSOS PROPRIOS
CANAIS PHOPHIET#I RIOS - PORTAL/YOUTUBE/MIDIA SOCIAL/MIDIA EXTEFHO? 01/10 - 31/10
TOTAL MIDIA l
| ToTAL PRODUGAG

TOTAL MIDIA + PRODUGAO




{ESTIMENTO - PERIOOC LONGO

10/2023
19

PERIODO

26

DEZEMBRO/2023
10 | (A

24

31

JANEIRO/2024
14 st

TOTAL RS

PARTICIPAGAC
%

R$ 1.807.625,25

47%

R$ 1.807.625,25

R$ 1.765.432,80

45%

R$ 541.728,00
A$ 297.820,80
R$ 135.432,00
R$ 319.572,00

R$ 470.880,00

R$ 247.550,00

6%

A% 247.550,00

RS 0,00

0%

1

o2 - 1612

RS 0,00

R$ 0,00

30/t

| |
91]12- 3tz

0101 - 3101

R$ 0,00

RS 3.820.608,05

100%

RS 1.179.301,95

R$ 5.000.000,00
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ANEXO DE MIDIA 0.4

PLANILHA DE CRONOGRAMA E RESU

MEID MERCADD FORMATO 'ﬁiﬁ'ﬁggs OUTUBRO/2023
1 [ 15 5 |
TV ABERTA
TV ABERTA SAQ PAULO - CAPITAL 30"/ 15" 40 01/10 - 08/10
MIDIA EXTERIOR [
DOOH - MUB RELOGIO SAQ PAULO MuB 88 0110 - 57110
DOCH - TELAS SAO PAULO TELAS 123 01410 - 47H0
DOCH - METRO SA0 PAULO PAINEL 1 01/10 - 07110
DOCH - VAGAOD SAO PAULO TREM 3.792 0110 - 1410
QOH - ENVELOPAMENTO SAC PALLO METRO 8 01/10 - 30/10
INTERNET [
INTERNET NACIONAL DIVERSOS 6.667.410 0110 - 14110
FORMAS INOVADORAS
FORMAS INOVADORAS NACIONAL DIVERSOS | 10.836.491 81710 - 14/10 011t - 18/f
RECURSOS PROPRIOS
CANAIS PROPRIETARIOS - PORTAL'YOUTUBE/MIDIA SOCIAfrJMIDiA EXTERIOT 01/1¢ - 31/10
TOTAL MIDIA I
[ TotaL PRODUGAD

TOTAL MIDIA + PRODUGCAG
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ANEXO DE MIDIA 02

CRONOGRAMA E RESUMO GERAL DE VERBA DI

E MIDIA E PRODUCAQ - PERIODO CURTO

MIDIA
MEIOS PERIODO DE VEICULAGAO GL{SQEESEEESDE VALORTOTAL | %
TV ABERTA 01/10 - 08/10 40 R$ 1.807.62525| A26%
DOOCH - MUB RELOGID 0110-07/10 a8 R$  541.728,00 11%
DOOH - TELAS 01410 - 07/10 123 R$ 297.820,80 6%
DOOH - METRO 01/10 - 07/10 1 R$  135.432,00 %
DOQOH - TREM 01/10 - 14/10 3.792 RS 319.572,00 %
OOCH - ENVELOPAMENTO 01/10 - 30/10 6 RS 470.880,00 9%
INTERNET - VIVQ ADS 01/10 - 30110 100.000 R$ 48.000,00 1%
INTERNET - G1 01/10 - 30110 1.500.000 R$ 30.000,00 1%
INTERNET - UOL 01/10 - 30/10 2.173.913 R$ 33.000,00 1%
INTEANET - R7 01/10 - 3010 250.000 RS 25.000,00 1%
INTERNET - AUDIO.AD 0110- 1510 15.000 R$ 1875000 0%
INTERNET - FOLHA DE SP 01/10 - 30/10 58.608 R$ 12.000,00 0%
INTERNET - OESP 0i/10 - 30410 55.556 RS 10.000,00 0%
INTERNET - SPOTIFY 01/10 - 30/10 400.000 RS 30.800,00 1%
INTERNET - TIKTOK 01/10 - 30/10 2.133.333 R$ 40.000,00 1%
FORMAS INOVADORAS - LINKEDIN 01/10 - 30/10 407.920 A3 - 0%
FORMAS INOVADORAS - GDN 01/10 - 30110 4.714.286 R$ - 0%
FORMAS INOVADORAS - META 01/10 - 30/10 5.714.286 RS - 0%
TOTAL MIDIA R$ 3.820.608,05 76%
PRODUCAO
PECAS DE MIDIA E NAO MIDIA
PECA/TITULO DESCRITIVO QUANTIDADE VALOR TOTAL %
Filme 30" - TV Fiime de 30"
Filme 15" - TV Filme 15"
Video 30" (9:16) - Spotify Video 30"
Video 30" (16:9) - Vivo Ads Video 30" 1
Video 15" (9:16) - TikTok & Meta Video 15" R$ 443.000,00 9%
Video 15" - GDN Video 15"
Manifesto 75" 75" - para os colaboradores - cerca de 7 mil disparos
Fotos: Pradugao Elenco fotos: 10 mo_dglos e 9 fotos (para os materiais de TV, 9
impresso e digital)
Formas inovadoras LinkedIn, Meta, GDN Varias R$ 405.791,95 8%
Audio das pegas: Filme, Manilesto e Spot (TV, Audio Ad, Spotity) Filme de 30" com redugéo de 15" Filme Manifesto de 75"/ 3 R$ 50.000,00 1%
llustragdo Metrélover llustracdo para incluir nas pegas (para os materiais de TV, 4 R$ 20.000,00 0%
Tratamento fotos Tratamento de 9 fotos (para s materiais de TV, impresso 9 R$ 18.000,00 0%
DOOH - ANEL - Icénico da Sé Vinheta 10" (7.680x240 px) 1 R$ 700,00 0%
DOOH - VERTICAL - Icénico da Sé Vinheta 10" (1.152x960 px) 1 R$ 700,00 0%
DOQH - Circvite Full Linha Vermelha Vinheta 10° - APENAS 1 FORMATO (1.080x1.920 px) 2 RS 1.400,00 0%
DOOH - TV Minuto Metrd Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (1.280x800 px) 4 RS 2.800,00 0%
DOOH - MUB Relogio Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (192x288 px) 4 RS 2.800,00 0%
Envelopamento Metrd - Adesivo Metrd Envelopamento Metrd 2] R$ 130.000,00 3%
Banner internet - GDN 1.200x1.200 8 RS 3.600,00 0%
Bannss internet - GDN 1.200x1.800 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.200x628 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.800x1.200 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 128x128 8 R$ 3.600,00 0%
Reténgulo - UOL 300x250 8 R$ 3.600,00 %
Retangulo - R7, FOLHA, G1, OESP, GDN 300x250 8 R$ 12.800,00 0%
Half page - UOL 300x600 8 A$ 3.600,00 0%
Half page - FOLHA, OESP, R7, GDN J00xEC0 8 R$ 10.240,00 0%
Super leaderboard - G1 970x30 8 R$ 3.600,00 0%
Maxiboard - G1 970x150 8 R$ 3.600,00 0%
Billboard - G1 970x250 8 R$ 3.600,00 0%
Billboard - UOL, R7 970250 8 RS 5.120,00 0%
Superbanner - UOL 728x90 8 RS 3.600,00 0%
Superbanner - FOLHA, R7, OESP 728x90 8 R$ 7.680,00 0%
Footer mobile - OESP 300x50 8 R$ 3.600,00 0%
Footer mobile - UOL 300x50 8 R$ 2.560,00 0%
Retangulo mobile - QESP 300x100 8 R$ 3.600,00 %
Banner internat - R7 320x50 8 R$ 3.600,00 %
Banner internet - OESP 320x50 8 RS 2.560,00 0%
Wide banner - FOLHA 320x100 8 R$ 3.600,00 0%
1.080x1.080 | 1.91:1 | TEXTO: 125 CARACTERES (MAX.);
Post estatico - META TITULO: 27 CARACTERES {MAX.) | DESCRIGAO: 27 8 R$ 0,00 0%
CARACTERES (MAX.)
Stories - META 9:16 A 1.91:1 | DURACAQ: 6 SEGUNDQOS 8 R$ 5.440,00 0%
1.080x1.080 | 1:1 | TEXTO: 125 CARACTERES (MAX.);
Carrossel - META TITULO: 32 CARACTERES (MAX) | DESCRICAO: 18 8 RS 0,00 0%
CARACTERES (MAX.)
Post patrocinado LinkedIn 1.91:1 horizontal | Texto: 255 caracteres (méx.) 4 R$ 2.800,00 0%
E-mail mkt - Ferramenta Mail Chimp Até 10.00¢ disparos Até 10.000 disparos R$ 550,00 0%
E-mail mkt para envio do Video Manifesto E-mail mkt Programagéio em HTML 1 R$ 450,00 0%
SUBTOTAL PEGAS DESTINADAS A VEICULOS DE DIVULGACAQ R$ 1.179.391,95 24%
PECAS SEM CUSTO DE PRODUGAQ
PECATITULO DESCRITIVO [QUANTIDADE VALOR TOTAL %
CARDS all type R$ 0,00 %
SUBTOTAL PECAS DE NAQ MIDIA R$ 0,00 0%

TOTAL GERAL MIDIA + PRODUCAQ
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ANEXO DE MIDIA 02.2

CRONOGRAMA E RESUMO GERAL DE VERBA DE MIDIA E PRODUGAQ - PERIODO MEDIO 1

MIDIA
i R QUANTIDADE DE
MEIOS PERIODQ DE VEICULAGAD INSERGOES VALOR TOTAL %
TV ABERTA 01/10 - 08/10 40 R$ 1.807.625,25 36%
DOOH - MUB RELOGIO 0110 - 07/10 88 R$  541.728,00 11?
DOQOH - TELAS 31/10 - 07/10 123 RS  297.820,80 6%
DOOH - METRO 01/10-07/10 1 RS  135.432,00 3%
DOOH - TREM 01/10 - 1410 3.792 R$ 319.572,00 6%
OOH - ENVELOPAMENTO 01410 - 30710 6 R$  470.880,00 9%
INTERNET - VIVO ADS 01/10 - 3010 100.000 RS 48.000,00 1%
INTERNET - G1 01/10 - 3010 1.500.000 RS 30.000,00 1%
INTERNET - UOL 01/10 - 30/10 2.173.913 R$ 33.000,00 1%
INTERNET - R7 0110 -30/10 250.000 R® 2500000 1%
INTERNET - AUDIO.AD 01110 - 15110 15.000 R$ 18.750,00 0%
INTERNET - FOLHA DE SP 01/10 - 30110 59.608 As 12.000.00 0%
INTERNET - OESP 01/10 - 30/10 55.556 R$ 10.000,00 0%
INTERNET - SPOTIFY 01/10- 30/10 400.000 R$ 30.800,00 1%
INTERNET - TIKTOK 01/10 - 30/10 2.133.333 3k 40.000,00 1%
FORMAS INOVADORAS - LINKEDIN 01/10 - 14/10 203.960 R - 0%
FORMAS INQVADORAS - LINKEDIN 01/11 - 1811 203.960 RS = 0%
FORMAS INOVADORAS - GDN 01/10-14/10 1.571.429 R$ - 0%
FORMAS INOVADORAS - GDN 01/11 - 30/11 3.142.857 R$ - 0%
FORMAS [NOVADORAS - META 0110 - 1410 1.904.762 A% - 0%
FORMAS INOVADORAS - META 01/11 - 30/11 3.809.524 R$ - 0%
TOTAL MIDIA RS 3.820.608,05 76%
PRODUCAQ
PECAS DE MIDIA E NAD MIDIA
PECA/TITULO DESCRITIVO QUANTIDADE VALOR TOTAL %
Filme 30" - TV Filme de 30"
Filme 15" - TV Filme 15"
Video 30" (9:16) - Spotify Video 30"
Video 30" (16:9) - Vivo Ads Video 30" 1
Video 15" (9:16) - TikTok e Meta Video 15" R$ 443.000,00 9%
Video 15" - GDN Video 15"
Manifesta 75" 75" - para os colaboradores - cerca de 7 mil disparos
Fotos: Produgdo Elenco _Folos: 10 madgrus € 9 fotos (para os materiais de TV, a
Impresso e digital)
Formas inovadoras Linkedin, Meta, GDN Varias R$ 405.791,85 8%
Audio das pegas: Filme, Manifesto e Spot (TV, Audio Ad, Spotify) Filme de 30" com reducéo de 15" Filme Manifesto de 75" a R$ 50.000,00 1%
llustragao Metrélover llustracao para incluir nas pecas (para os materiais de TV, 4 A% 20.000,00 0%
Tratamento folos Tratamento de 9 fotos (para os materiais de TV, impresso 9 R$ 18.000,00 0%
DOOH - ANEL - Icénico da Sé Vinheta 10" (7.680x240 px) 1 R$ 700,00 0%
DOOH - VERTICAL - Icdnico da S& Vinheta 10" (1.152x960 px) 1 R§ 700,00 0%
DOOH - Circuito Full Linha Vermelha Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (1.080x1.920 px) 2 R$ 1.400,00 0%
DOOH - TV Minuto Metrg Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (1.280x800 px) 4 RS 2.800,00 0%
DOGCH - MUB Reldgio Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (192x288 px) 4 R$ 2.800,00 0%
Envelopamento Metrd - Adesivo Metrd Envelopamento Metré 6 R$ 130.000,00 3%
Banner internet - GOMN 1.200x1.200 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.200x1.800 8 RS 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.200x628 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.800x1.200 [:] RS 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 128x128 8 RA$ 3.600,00 0%
Reténgulo - UOL 300x250 8 R$ 3.600,00 0%
Retangulo - R7, FOLHA, G1, QOESP, GDN 300x250 8 R$ 12.800,00 0%
Half page - UQL 300x600 8 R$ 3.600,00 %
Half page - FOLHA, OESP, R7, GDN 300x600 8 R$ 10.240,00 0%
Super leaderboard - G1 970x90 8 R$ 3.600,00 0%
Maxiboard - G1 970x150 8 R$ 3.600,00 0%
Billboard - G1 970x250 8 A$ 3.600,00 0%
Billboard - UOL, R7 970x250 8 R$ 5.120,00 0%
Superbanner - UOL 728x90 8 R$ 3.600,00 0%
Superbanner - FOLHA, R7, OESP 728x30 8 RS 7.680,00 0%
Footer mobile - OESP 300x50 8 R$ 3.600,00 0%
Footer mobile - UOL 300x50 8 RS 2.560,00 0%
Retdngulo mobile - OESP 300x100 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - R7 320x50 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - OESP 320x50 8 R$ 2.560,00 %
Wide bannsr - FOLHA 320x100 8 R$ 3.600,00 0%
1.080x1.080 | 1.91:1 | TEXTO: 125 CARACTERES
Post estético - META (MAX.); TETULO: 27 CARACTERES (MAX } { 8 R$ 0,00 0%
DESCRICAQ: 27 CARACTERES (MAX.)
Stories - META 9:16 A 1.91:1 | DURACAOQ: 6 SEGUNDOS 8 RS$ 5.440,00 0%
1.080x1.080 | 1:1 | TEXTO: 125 CARACTEHES (MAX.):
Carrossel - META TITULO: 32 CARACTERES (MAX.) | DESCRIGAD: 18 8 A% 0,00 0%
CARACTERES (MAX.)
Past patrocinado Linkedin 1.91:1 horizontal | Texto: 255 caracteres (méx.) 4 R$ 2.800,00 0%
E-mail mkt - Ferramenta Mail Chimp Ate 10.000 disparos Até 10.000 disparos RS 550,00 0%
E-mail mkt para envio do Video Manifesto E-mail mkt Programagao em HTML 1 R$ 450,00 0%
SUBTOTAL PECAS DESTINADAS A VEICULOS DE DIVULGACAD RS 1.179.391,95 24%
PECAS SEM CUSTO DE PRODUGAO
PECATITULO DESCRITIVO JQUANTIDADE VALOR TOTAL %
CARDS all type R$ 0,00 0%
SUBTOTAL PECAS DE NAO MIDIA R$ 0,00 0%
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ANEXO DE MIDIA 02.3

CRONOGRAMA E RESUMO GERAL DE VERBA

DE MIDIA E PRODUCAQ - PERIODO MEDIO 2

MIDIA
MEIOS PERIODO DE VEICULAGAD amgzg:gggsm VALORTOTAL | %
TV ABERTA 01/10 - 08/10 40 R$ 1.807.625,25 36%
DOOH - MUB RELOGIO 01/10 - 0710 88 RS 541.728,00 11%
DOOH - TELAS 01/10 - 07110 123 R  297.820,80 %
DOCH - METR® 81/10 - 07/10 1 R$  135.432,00 %
DOOH - TREM 01/10 - 14/30 3.782 R 319.572,00 6%
OOH - ENVELOPAMENTO 01/10 - 30/10 & R$  470.880,00 %
INTERNET - VIVO ADS 01/10 - 30/10 100.000 RS 48.000,00 1%
INTERNET - G 01/10 - 3010 1.500.000 R$ 30.000,00 1%
INTERNET - UOL 01/10 - 30/10 2.173.913 R$ 33.000,00 1%
| INTEANET - R7 01/10 - 30/10 250.000 R$ 25.000,00 %
INTERNET - AUDIO.AD 01/10- 15/10 15.000 RS 18.750,00 0%
INTERNET - FOLHA DE SP 01/10 - 30/10 59.608 RS 12.000,00 0%
INTERNET - QOESP 01/10 - 30/10 55.556 RS 10.000,00 0%
INTERNET - SPOTIFY 01/10 - 30/10 400.000 R$ 30.800,00 1%
INTERNET - TIKTOK 01/10 - 30710 2.133.333 RS 40.000,00 1%
FORMAS INOVADORAS - LINKEDIN 01/10 - 14/10 203.960 RS - 0%
FORMAS INOVADORAS - LINKEDIN 01/11 - 18A1 203.960 R$ - 0%
FORMAS INOVADORAS - GDN 01/10 - 14/10 1.571.429 R$ - %
FORMAS INOVADORAS - GDN 01/11 - 18/11 1.571.429 RS - 0%
FORMAS INOVADORAS - GDN 01/12 - 162 1.571.429 R$ - 0%
FORMAS INOVADORAS - META 01/10 - 14/10 1.904.762 RS - 0%
FORMAS INOVADORAS - META 01/11 - 18/11 1.904.762 R$ - 0%
FORMAS INOVADORAS - META 01/12 - 16/12 1.904.762 RS - 0%
TOTAL MIDIA R$ 3.820.608,05 76%
PRODUCAO
PECAS DE MIDIA E NAO MIDIA
PECA/TITULO DESCRITIVO QUANTIDADE VALOR TOTAL %
Filme 30" - TV Filme da 30"
Filme 15" - TV Filme 15"
Video 30" (9:16) - Spotify Video 30"
Video 30" (16:9) - Vivo Ads Video 30" 1
Video 15" (9:16) - TikTok e Meta Video 15" A% 443.000,00 9%
Video 15" - GDN Video 15"
Manifesto 75" 75" - para os colaboradores - cerca de 7 mil disparos
Fotos: Produgéo Elenco Fotos: 10 mo_dglos e 9 fotos (para os materiais de TV, 9
impresso & digital)
Faormas inovadoras Linkedin, Meta, GDN Vdrias R$ 405.791,95 8%
Audio das pecas: Filme, Manifesto e Spot (TV, Audio Ad, Spotify) Filme de 30" com reducdo de 157 Filme Manitesto de 75" / 3 R$ 50.000,00 1%
llustragdo Metrolover llustragéo para incluir nas pecas (para os materiais de TV, 4 RE§ 20.000,00 0%
Tratamento fotos Tratamento de 9 fotos (para os materiais de TV, impresso 9 R$ 18.000,00 0%
DQOCH - ANEL - Icénico da Sé Vinheta 10° (7.680x240 px) 1 R$ 700,00 0%
DOOH - VERTICAL - Icénico da Sé Vinheta 10" (1.152x960 px) 1 R$ 700,00 0%
DOCH - Circuito Full Linha Vermelha Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (1.080x1.920 px) 2 RS 1.400,00 0%
DOOH - TV Minuto Metrd Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (1.280x800 px) 4 R$ 2.800,00 0%
DOOH - MUB Relagio Vinheta 10" - APENAS 1 FORMATO (192x288 px) 4 R$ 2.800,00 0%
Envelopamento Metrd - Adesivo Metrd Envelopamento Metrd 6 R$ 130.000,00 3%
Banner internet - GDN 1.200x1.200 8 RS 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.200x1.800 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.200x628 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 1.800x1.200 8 R$ 3.600,00 0%
Banner internet - GDN 128x128 8 R$ 3.600,00 0%
Retangulo - UOL 300x250 8 R$ 3.600,00 0%
Retangulo - R7, FOLHA, G1, OESP, GDN 300x250 8 RS 12.800,00 0%
Half page - UOL 300x600 8 RS 3.600,00 0%
Half page - FOLHA, OESP, R7, GDN 300x600 8 R$ 10.240,00 0%
Super leaderboard - G1 970x90 8 R$ 3.600,00 0%
Maxiboard - G1 970x150 8 R$ 3.600,00 0%
Billboard - G1 970x250 8 R$ 3.600,00 0%
Billboard - UOL, R7 970x250 8 R$ 5.120,00 0%
Superbanner - UOL 728x90 8 RS 3.600,00 0%
Superbanner - FOLHA, R7, OESP 728x90 8 RS 7.680,00 0%
Footer mabile - OESP 300x50 8 R$ 3.600,00 0%
Footer mobile - UOL 300x50 8 R$ 2.560,00 0%
Reténgulo mobile - OESP 300x100 8 A3 3.600,00 0%
Banner intemet - R7 320x50 8 RS 3.600,00 %
Banner internet - OESP 320x50 8 R$ 2.560,00 0%
Wide banner - FOLHA 320x100 8 R$ 3.600,00 0%
1.080x1.080 | 1.91:1 | TEXTO: 125 CARACTERES
Post aglético - META (MAX.): TITULO: 27 CARACTERES (MAX) | B R$ 0,00 0%
DESCRIGAQ: 27 CARACTERES (MAX.)
Stories - META 916 A 1.91:1 | DURACAQ: 6 SEGUNDOS 8 R$ 5.440,00 0%
1.080x1.080 { 1:1 | TEXTO: 125 CABACTERES (MAX.):
Carrossel - META TITULO: 32 CGARACTERES (MAX,) | DESCRICAO: 18 8 R$ 0,00 0%
CARACTERES (MAX.)
Post patrocinado Linkedin 1.91:1 horizontal | Texto: 255 caracteres (méx.) 4 R$ 2.800,00 0%
E-mail mkt - Ferramenta Mail Chimp Até 10.000 disparos Até 10.000 disparos R$ 550,00 0%
E-mail mkt para envio do Video Manifesto E-mail mkt Programacéo em HTML 1 R$ 450,00 0%
SUBTOTAL PECAS DESTINADAS A VEICULOS DE DIVULGACAQ R$ 1.179.391,05 24%
PECAS SEM CUSTO DE PRODUGAQO
PECA/TITULO | DESCRITIVO [QUANTIDADE | VALORTOTAL | <
CARDS all type | | R$0,00 | 0%
SUBTOTAL PECAS DE NAO MIDIA | | 8% 0,00 [ o%




O ABERTA

VALOR TABELA AUDIENCIA e s
QQ s SDSTGQ INS | imnay AR TARGET 1 CPM.(T1) CPP.(T1) =i
18 19 20 21 22 23 24 25 26 1A TRP

1 |R$ 2588900 | R$ 25880,00 || 444 444 | 1008554 | 5.830,86 9567
1 |m$  45363,00 | R$ 4536300 || 7,50 750 | 1046183 | 604840 4.336
1 |ms 159.49500 | R$ 150.405.00 || 11,59 1150 | 2380284 | 1376143 6.701
1 |R$ 120.033,00 | R$ 12903300 || 837 837 | 2686504 | 1541613 4.839
4 |ms 793550 RS 3174200 || 282 1448 | 379169 2.192,13 8.371
2 |rs 1204450 | RS 05889,00 || 444 &88 5.042,77 291543 5.134
3 |R$ 1240400 | RS a721200 || 518 1548 | 4.157,95 2.403,88 8.950
1 |ms 2268150 | R$ 2268150 || 7,50 7,50 5.230,91 3.024,20 4,336
2 |R$  79.47450 | R$ 158.049,00 || 9.87 1974 | 1392764 | 805213 11.412
2 |Rs 9321525 | R$ 10843050 || 1108 | 2212 | 1457808 | 842814 12.788
1 |R$ 13425075 | RS 13425075 || 11,97 11,97 | 19.40076 | 11.216,35 6.920
4 |m$  7.507,50 | R$ 7507,50 || 3,11 311 417544 2.413,99 1.798
1 |ms 3155625 | RS 3155625 || 5.9 519 | 1051683 | 6.080.20 3.001
2 A% $96.007,50 130,37 81.154
1 |R$ 3056000 | R$ 3056000 || 290 290 | 1822730 | 1053793 1677
1 |R$  50.360,00 | R$ 5036000 || 299 299 | 2013275 | 16.842,81 1.729
1 |ms 19.52500 | RS 1952500 || 1,61 161 | 2097646 | 12.127.33 931
1 |ms 2761200 | R$ 2761200 || 504 304 | 1571055 | 9.08289 1.758
1 |Rs 9393150 | R$ ga03150 || 223 023 | 7285735 | 4212175 1.289
1 |m$ 27.339.00 | R$ 2733900 || 267 267 | 1771081 | 10.239.33 1.544
1 |R$  80.340,00 | RS 8034000 || 219 219 | 6345337 | 3668493 1.286
7 RS 329.667,50 17.63 10193
1 |ms 7693400 | RS 7693400 || 212 212 | 6276961 | 3628062 1.226
1 |ms 7693400 | RS 76.934,00 || 210 210 | 6336742 | 3663524 1214
1 |Re 14.45850 | R$ 1445880 || 1,36 136 | 18.38871 | 10.63125 786
1 |m$ 8579100 | A$ 85790100 || 2,15 215 | 6201925 | 39.202,79 1.243
1 |ms 17.869.50 | R$ 17.869,50 || 1,04 104 | 2e71981 | 1718221 601
1 |ms 3381350 | RS 33813,50 || 142 142 | 4t1e782 | 2381232 821
8 S 305.800,50 10,19 5.801
1 |R$ 17.14900 | RS 1744900 || 041 041 | 7234723 | 4182683 237
1 |mg 947925 |R3 047025 || o026 026 | 6306198 | 3645665 150
1 |R$ 21.002,25 | R$ 2100225 || 081 061 | 5955291 | 3442992 353
1 |mas 6521550 | RS 6521550 || 1,85 185 | 6007420 | 3525162 1.070
1 |m$  30.990,00 | R$ 3088000 || 052 052 | 103.08256 | 59.596,15 301
5 RS 143.836,00 3,65 2.110
1 |RS 3231375 |RAS$ 3231375 || 0.8 018 | 31051447 | 179.520,83 104
—

1 RS 32.313,75 E 0,18 |
a0 | RS 1.807.625,25_I | 17202 | 99.348

46/47



ANEXC DE MiDIA 03

PERIQDO: OUTUBRO 2023

FORMATO: A - FILME 30"/ B - FILME 15"

PRACA DE COMPRA: SAO PAULO {CAPITAL)

PROGRAMAGAQ
— HORARIO OUTUBRO'X
PRACA REDE PROGRAMAS PEGAD S ToaQQ§spDs T Q a s s
INICIAL  FINAL
01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14
SAO PALLO GLOBO PRAGA TV 12 EDICAQ 12:00 | 13:00 A 1
~ SAO PAULO GLOBO VALE A PENA VER DE NOVO 16:45 | 18:25 A 1
SAD PAULO GLOBO JORNAL NACIONAL 20:30 | 2t:30 A 1
SAO PAULO GLOBO FANTASTICO 20:30 | 2300 A [t
SAD PAULO GLOBO BOM DIA PRAGA 08:00 | 08:30 B 11011
SAQ PAULO GLORO PRAGA TV 1° EDICAO 12:00 | 13:00 B 111
SAQ PAULO GLOBO SESSAQ DA TARDE 1515 | 16:45 B 1 11
SAD PAULO GLOBO VALE A PENA VER DE NOVO 16:45 | 1825 B 1
SAQ PAULO GLOBO PRAGA TV 2 EDICAQ 19:10 | 19:40 B 1 1
SAO PAULOD GLOBO NOVELA It 19:40 | 20:30 B 1 1
SAQ PAULO GLOBO NOVELA Il 21:30 | 2235 B 1
SAO PAULO GLCBO EDECASA3 10:30 | 14:10 B 1
SAQ PAULO GLOBO CALDEIRAD 16:45 | 18:35 B 1
TOTAL - GLOBO
SAQ PAULO RECORD BALANGO GERAL ES t1:50 | 15:30 A 1
SAQ PAULO RECORD NOVELA DA TARDE 1 15:30 | 16:30 A 1
SAQ PAULO AECORD HOJE EM DIA 10:00 | 11:50 B 1
SAO PAULO RECORD CIDADE ALERTA 16:30 | 19:45 B 1
SAO PAULO RECORD NOVELA 22H 21:45 | 2245 B 1
SAQ PAULO RECORD CIDADE ALERTA - ED. DE SABADOQ{ 17:00 | 1945 B 1
SAQ PAULO RECORD HORA DQ FARC 15:45 | 1945 B 1
TOTAL - RECORD
SAQ PAULO SBT NOVELA TARDE 17:20 | 18:15 A 1
SAQ PAULO SBT NOVELA NOITE 18:45 | 20:00 A 1
SAQ PAULO SBT PRIMEIRQ IMPACTO 2 08:00 | 09:30 B 1
SAO PAULO SBT PROGRAMA DO RATINHO 22:15 | 23:30 B 1
SAO PAULO S8BT OPERAGAC MESQUITA 01:45 | 0p:30 B 1
SAQ PAULO SBET PROGRAMA RAUL GIL 17:30 | 20:45 B 1
TOTAL - SBT
SAO PAULO BAND JORNAL DA NOITE 00:45 | 01:30 A i
SAD PAULO BAND THE CHEF 02:25 | 11:00 B 1
SAQ PAULO BAND MELHOR DA TARDE 14:30 | 16:00 B 1
= SAO PAULO BAND JORNAL DA BAND 19:20 | 20:30 B 1
SAQ PAULO BAND CINE CLUBE 23:00 | 0045 B 1
E)TAL - BAND
SAO PAULO REDE TV ALERTA NACIONAL 18:00 | 19:30 B 1

TOTAL - REDE TV!

IETAL MEIO




-RAL

REALIZADO

% PONDERADO = 2
56% R$  996.007,50 | 55%
19% R$  329.667,50 | 18%
17% R$  305.800,50 | 17%

7% | R$  143.836,00| 8%

2% R$ 32.313,75 2%
100% R$ 1.807.62525 100%
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ANEXO DE MIDIA 04

SHARE DE TELEVISAO ABERTA
PERIODO: OUTUBRO 2023

TV ABERT

EMISSORAS - TV
ABERTA

AS ABCDE 12+
SHARE% - ORIGINAL

St

TV GLOBO
TV RECORD
TV SBT

TV BAND
REDE TV!

31%
10%
9%
4%
1%

TOTAL

55%




XTERIOR - DOOH MUB RELOGIO

TOTAL DE VELORTAGELARY IMPACTC
DIAS MATERIAL QTD.INSDIA  TT.INS. UNITARIO TOTAL PERIODO CPM
7 10" 1.080 665,280 R$ 6.156,00 | R$ 541.728,00 36.785.793 14,73
665.280 R$ 541.728,00
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ANEXO DE MIDIA 05
PECA: DOOH 10"

PERIODO: OUTUBRO 2023

PLANILHA DE PROGRAMAGAO - MEIO

FORMATO
UF PRACA VEICULG LOCAL TIPO QUANT. DA1
SP SAO PAULO JC DECAUX (SELECT | 88 FRAMES FULL DIGITAL MUB BELOGIO 88 01/10 A
TOTAL GERAL

88




IA EXTERIOR - DOOH TELAS

VALOR TABELA R$
TOTAL DE IMPACTO
DIAS MATERIAL QTD.INSDIA  TT. INS. UNITARIO TOTAL PERIODO CPM
§] 7 10 480 413.280 R$ 207.820,80 | R$  297.820,80 7.448.679 39,98
413.280 R$ 207.820,80
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ANEXO DE MIDIA 06
PEGA: DOOH 10

PERIODO: OUTURRO 2023

PLANILHA DE PROGRAMAGAO - MEi

FORMATO
UF PRACA VEICULO LOCAL TIPO QUANT. DA
% CIRCUITO DIGITAL FULL {TELAS EM
SP SAO PAULO JC DECAUX ESTAGOES) - LINHA VERMELHA TELAS 123 01/10 ¢4
TOTAL GERAL

123




A EXTERIOR - DOOH METRO

“OTAL DE QTD. INS EELORTABELARE IMPACTO
DiAs  MATERIAL = p)p TLINS.  NTARIO TOTAL PERIODO ERY
7 10" 480 3360 | R$ 135.432,00 | R$ 135.432,00 |  1.988.000 68,12
3.360 R$ 135.432,00
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ANEXO DE MiDIA 07
PEGCA: ICONICO DA SE
PERIODO: OUTUBRO 2023

PLANILHA DE PROGRAMACAOQ - MEI

FORMATO

F P
u RAGA VEICULO LOCAL . B DATAS
SP SAQ PAULO JCDECAUX [ICONICO ESTAGAQ DA SE PAINEL 1 01/10 A 07/

TOTAL GERAL




A EXTERIOR - DOOH TREM

VALOR TABELA RS

TOTAL DE QTD. INS IMPACTO

DIAS MATERIAL DIA TEINS.  nirARio TOTAL PERIODO e

1o 14 10" 105 5574240 |R$ 4214 | RS 319.572,00| 65.800.000 486
5.574.240 R$ 319.572,00
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ANEXO DE MiDIA 08
PECA: VINHETA 10"
PERICDO: OUTUBRC 2023

PLANILHA DE PROGRAMAGAC - ME

FORMATO
UF PRAGA VEICULO LOCAL Ao S
) DIGITAL INTERNO DE TREM DIGITAL INTERNO
SP SAQ PAULO TVMINUTO |\ \HAS: 1-AZUL, 2-VERDE E 3-VERMELHA DE TREM 3.792 o1
— |ToTAL GERAL

3.792




RIOR - ENVELOPAMENTO METRO - OOH

>ERIODO PERIODO DE VEICULAGAQO  VALOR UNITARIO R$ VALOR TOTALR$ CPM
MENSAL 01/10 A 30/10 R$ 470.880,00 | R$ 470.880,00 36,57
R$ 470.880,00
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ANEXO DE MIDIA 09

PECA: ENVELOPAMENTO METRO
PERIODO: OUTUBRO 2023

PLANILHA DE PROGRAMAGAQO - MEIO MIDIA

UF CIDADE IMPACTO QUANT. EXIBIDORA ENDERECO

SP [SAQ PAULO 12.875.000 6 JC DECAUX LINHA AZUL

VALOR TOTAL 6




0O INTEBNET
| BT 0t 5 DA G W gu-g.mr_aro-aénzac Ss DS TQQSSDST TFODE MPRESSOES| VALOR  VALORTOTAL | SHARE®
: TAB TOTAL
D S 4ase7 8 9101112131415 16 17 16 19 20 21 22 COMFRA  CLIQUES L (e 2
48.000,00

640x360 |

‘gm %250 | cPM
300 x250 | o
x 250 oPM
| 300 % 250 |
0x50 CPM
1 CPE
28 x 80 CPM
0 x 250 CPM
]300 x 600 |
10 | 3820 x 50| CPM

23 24 95 26 27 28 29 30 3t
Hs

260.000 R$ 100,00 | A$ 25,000,00

32.086 R$ 187,00 | R$

cPCY F|$ 012 | RS

R$48.000,00

100.000

1.500.800 R$ 20,00 | A5 30.000,00

1.500 000 12%
2173913 |A$ 1518 RS aa.oou,ao
2.173.913 13%

R$25.000,00] 10%

250000 | Rs25.000.00
15000 | R$ 125 |RE 13.750,00
15.000 R$18.750,00, 8%

6.000,00

6.000,00

50608 F$12.00000] 5% |
55556 | RS 180,00 | A$  10.000,00
55.556 R$10.000,00] 4%

24,200,00

CPCL 200.000 jat:] 6.600,00
400.000 RAS$30.800,00
GPM 1.086.667 R$ 1875 |R$  20.00000
CPFM 1.066.667 R$ 18,75| RS  20.00000
2.133.333 R$40.000,00 16%
6.687.410 R$247.550,00
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ANEXO DE MiDIa 10

PEGAS: MIDIA DISPLAY | FiILME ag- | FILME 15" | BANNER SESSAQ PATRGCINADA SPOTIFY | 8POT a9
PERICDO: OUTUBRO 2023

PLANILHA DE PROGR:

TIFG VEfcuLo PUBLICO-ALVO SEGMENTAGAQ PLATAFORAMA, TIFO FORMATC
OPERADORA DE CELULAR VIVO ADS AS ABCDE 18+ | GERAL AS ABCDE 18+, SP m VIDEO RECOMPENSA |
TOTAL OPERADORA DE GELULAR

SUPER LEADERBOARD + o70x00

PORTAL AS ABCDE 18+ | GERAL AS ABCDE 18+, SP | DESKTOPMOBILE MIDIA DISPLAY MAXIBOARD1 + BILLBOARD + x

RETANGULO MEDIO

) SUPERBANNER + HALF PAGE + 7268x9D

PORTAL uoL AS ABCDE 18+ | GERAL AS ABCDE 18+, 8P | DESKTOP/MOBILE MIDIA DISPLAY RETANGULO+ FOOTER MOBILE + "

BILLBOARD 3

TOTAL AUDIO.AD

; HALF PAGE | SUPER
DESKTOP MIDIA IISPLAY LEADERBOARD 30

MOBILE MIDIA DISPLAY Rl BANN;ERE!IEETANG”LO 320

ARROBA BANNER | SUPER

BANNER: | HALF PAGE | MOBILE | a0 x 25p
BANNEH | RETANGULO MOBILE 1| 30exse
WIDE BANNER | MOBILE BANNER
{ FLYING CARPET

AS ABCDE 18+ | GERAL AS ABCDE 18+, SP

JORANAL DIGITAL

TOTAL FOLHA DE SP

JORMAL DIGITAL AS AB 25+ | FORMADOR DE OPINIAQ AS AB 25+

TOTAL OESP

FOLHADE SP | AS AB 25+ | FORMADOR DE OFINIAG

DESKTORP/MOBILE MiCA DISPLAY

AS ABCDE 18+ | GERAL AS ABCDE 18+, 5P m SPONSORED SESSION BANNER + FILME 30"
STREAMING DE AUDIO SPOTIFY -
AS AB 25+ | FORMADOR DE OPINIAO| A AB 25, DESKTOP/MOBILE AUDIO EVERYWHERE m
TOTAL SPOTIFY

AS ABCIE 18+ | GERAL IAS ABCDE 18+, SPE

CONTEUDO

FAME 15°

TOP FEED

TIKTOK MOBILE
AS AB 256+ | FORMADOR DE OPINIAO

TOTAL TIKTOK
TOTAL INTERNET




ORAS - PERIODO GURTG

OUTUBRO-2023 TFODE IWPRESSOES/ VALOR  VALORTOTAL SHARE %
Y2 @5 678 540 11 12 18 14 15 18 1718 19l 2p 20 22 23 24 25 28 27 28 29 30 ooyppp - CLIGUES UN. TABELA TOTAL
DSTQQSSDSTODSSDSTOQSSDS_TOOSS_D_‘S‘ F_éh
| | | [ |
[
[ ‘
Pl . .
worssimaxy | 4L L 1] f ‘ ' ‘ CPM 407920 | AS 10000 | RS 40.791.85
| | 1 [ |
[ [
[ ‘ | [ ‘
{ | 1
| | | |
|
| |
Lt | | [ |
B 5| ,
| I | L
407.920 R$40.791,85] 10%
- " [ | | | | ] | [
8:1.800x1.200:| | . . | g57.443 |7 3500 |RS 3000000
o | ‘ | 1 | |
115) R 1 B | ‘ [ [ gs7.443 | R$ 3500 | R$  30.000,00
| | | | |
| | ‘ | sl 857.143 RS 35,00 | RS  30.000,00
5| | 1 | | | 1 | 1 |
| | | | | | & | | CPM
18; 1.800x1.200; | | g | | {4 | , 714236 |R$ 3500 |R$ 2500000
‘
| | I | | | | e () |
=l I | | | =y 71786 | RS 3500 |R$  25.000.00
= : : :
nis) s e ‘ [ | . 714286 | RS 3500 RS 2500000
4.714.286 R$165.000,00) 41%
i CARACTERES T T | . T T
IES (MAX ) | 1 [ . CPM @s7.443 | A% 3500 |R$  30.000,00
IES (MAX.) | ! | ! I !
SEGUNDOS | {3 | | sl | CPM 857.143 RS 35,00 RS 30.000,00
GARACTERES [ [ [ T ‘ i |
RES {MAX.}) | [ | CPM 857.143 |R$ 3500 | RS  30.000,00
1ES (MAX.) | | | | b |
[ ) | [B5T] CPM B57.143 RS 35,00 B$  30.000,00
5CARACTERES | [ ‘ ‘ [
RES (MAX.) | [ | ot | k| | [ CPM 571429 |R$ 3500 |R$ 2000000
3ES (MAX.) | | B8 S O | | ) ! !
SEGUNDOS | [ CPM 571423 | R 3500 | R$ 20.000,00 |
CARACTERES ‘ [ ] ‘ [ [
RES (MAX.) | | ‘ [ | CcPM 571.429 R$ 35,00 | RS  20.000,00
RES (MAX.) | | ! | ‘ [ |
I CPM 571.428 A$ 3500 | A%  20.000,00
| s714.288 R$200.000,00(  49%
10.836 491 R$405.781,95

62/63



ANEXO DE MIDHA 13

PECAS: MIDIA D5
PERIODO: oUTUBR

LINKEDHN

P

RO-2023

LAY | FILME 15

{ CARROSSEL | DIVERS0S; REDES 30CIAIZ

VEICULO

LINKEDIN

PUBLICO-ALVO SEGMENTACAOD

Niveis de experiéncia:
Alta adrministragao, Diretor, Propristaria, Sdcio, Vice-Presidente

Cargos (atuaig):

Communications Officer, Lider, Impranaa, Jomalista, Gerente,
Especialiata em comunicagao, Influancer, Gerante de
camunicagéo, Dirstor de assuntos govemamentais, Dirator de
politicas piblicas, Geranta da relagdes com o goveno, Gerants
de assuntos govenamentais, CEQ

Campaléneias do usugrio:

Influenciador sacial, Lideranca, Gestdo, Comunicadar influents,
Lideres de cpinido impatiante, Marieting da influenciadores,
Influenciadares, Relacionamento com funcionarios, Assessoria de

imprensa, Jomalisma onlina

TOTAL LINKEDIN
Y

PLATAFQRMA

DESKTOP/MOBILE

|

PLANILHA DE PROGRAMAGAO - F

FORMATO

SPONSORED CONTENT 1.81:1 horizontal | 1

DISPLAY RESPONSIVO ANIMADO 1.200x1.200; 1.200x1.1

Naticidriog lecais/Esportas am COMTEXTO i
AS ABCDE 18+ geraifFutebol/HumaorT, ecnologia/FiteboMNovsla de
TWCefebridades]GsnmlSociedade DISPLAY 1B ANIMADG COM 300x250;
TEXTO
GDN VIDEO PULAVEL 15" Vii
S5l i
Ty | Gpoaes peskronmioos T
: ' Nolicidrios lacais, Noticiarios intemacionais, Estudos :
Blogger) académicos/educaciio, Ara, cultura, literatura/Politica/ Espories DISPLAY Rgg;q:éi‘_}fg ANIMADO | 1.200x1.200; 1.200x1 19
AS AB 35+ em gera/gastronamia, culindria, habfdaslhumorlﬁnangas, :
economia, negdcics/Ti acnofogia/FutebolTurismo e viagensiCasa
e DacoragaoiMsio ambisnte, sl_.xstenla.bill‘daqe, acologia e VIDEG PULAVEL 157 *—————.-V T
natureza/AutoméveisiModa e estilg DISPLAY JAB ANIMADO GO .
300x250; ¢
TEXTO
TOTAL GDN

1.080x 1.080 | 1.61:1 |

POST ESTATICO (MAX.); TITL{LO: 27
Noticidrios locais/Esportes am STORIES BDEEZ:? l;i::(): SE:
AS ABGDE 18+ geralFutebolHumonT, ecnolagia/FuteboliNovela de 1 oa{) x1 Uéo |‘1 1| TE

TV/Celebridades/Gente/Sociedade CARROSSEL (MAX.); TITULO: ap
DESCRICAO: 18 ¢
. META VID
MIDIA SOCIAL (FACEBOOK E DESKTOP/MOBILE
INSTAGRAM)

Noticidrics lacais, Noticidrics intamacionais, Estudos
académicos/Educagao, Arte, Cultura, Lilelatura.'Pu!I’tIca.fEspnrles
em geralGastronomia, Culinaria, BebidaslHumor/FinanQas,
Economia, Negécios/Te ecnalogia/Futebol/Turismo 2 Viagens/Casa
e Decoragio/Meio ambisma, Sustentabllidade, Ecologia ¢
Nalureza/Automéveis/Moda e estio

‘ETAL META |

1.080 x 1,080 1.81:1 | 1
(MAX.); TITULO: 27 ¢
DESCRICAQ: 27 C
9:16 A 1.91:1 | DUR
1.080 % 1.080 [ 1:1| TE
(MAX.); TITULO: 32 ¢
| DESCRICAQ: 18 C

viDe

POST ESTATICO

STORIES

CARROSSEL

TOTAL FORMAS INOVADORAS




1AS - PERICDO MEDIO 1

5

Bkl
O =
o g
g
oo 1
o i3
n B3
- R
o R
0B
o 5
o
o B
o Bl
-

T A iAis {6 17 18 19 80 21 22 23 2k 25 26 27 28 23 O Mo
o3 gy g 7 O O O O

MPRESSOES!
CLIQUES

407.920 333

CPM

VALOR
un

VALOR TOTAL
TABELA

10000 | RS 40785

SHARE %
TOTAL

571428

407 920 R$40.791,95 10%
B57.142 RS 35,00 | RS 40.000.00
857143 30.000,00
CFPM
714286 RS 35,00 | R$ 25,000,00
714,286 RS 35,00 | R$ 2500000
4.714.286 RS165.00000]  41%
CPM 857143 % 3500 | RS 30.000,00
CPM /57 143 RS 3500 |RS 3000000
CPM 857,143 RE 3500 | RS 3008000
]
CPM 857 143 RS 3500 | RS 3000000
CPM 571429 241 25,00 | RE 20 000,00

1 571429 20000,00
[ s7iszes R$200.000,00{
10 836,491 | Rs40s.791.95
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ANEXO DE MiDIA 112
PEGAS: MIDIA DISPLAY | FiLME 157 CARRASSEL | DIVERSOS: REDES SCCIAIS
PERICDO OUTLBRO 2023

TIFD VElCuLO PUBLICO-ALVO

LINKEDIN LINKERIN

SEGMENTACAO PLATAFORMA FORMATO

Nivals de experisncia:
Alla acministrag i, Diretor, Propri  Sdclo, Vics-Pi

Cargos {atuais);
Cummunicaﬂonsﬂiﬁ:sn Lider, Imprensa, Jomalista, Gerente,
Especialista em comunicagho, Influencer, Gerents de comunicagan,
Dirgtor te assuntos Jovemamentais, Direlor de poiiticas Ppublicas,
Gerente de relacdes com o govema, Gerente de assuntos

govemarmentais, CEQ

DESKTOPMORBLE SPONSORED CONTENT

1:91:1 horizontsl | Texto: 255 caracteres (mix,)

Competéncias do ugudirio:
tnfuenciador social, Lideranga, Gestdo, Comunicador Influenite,
Lideres ds aplniao importants, arksting da influenciadores,
Influenciadares, Rslacionamento com funciondrias, Assessoris de
Imprarsa, Jomakemo anlins

o<

(G NXY

=1 W

(o FFS

0w

[

0~

1 @

FLANILHA DE PROGRAAMACAD - £

~ 3l

TOTAL LINKEDIN

1.200x1.200; 1.200x2.800; 1.200x628; 1.800%1.200:

DISPLAY RESPONSIVG ANIMADO
EXTD 128x128

COM T

Nottiarios locaisEsportes am
geralFytebalHumon Ty ecnologle/FutsbolNavels da
T\nDeiahndadestamefSeciedada

AS ABCDE 184+

DISPLAY 1A ANIMADD COM TEXTD 300x250; 300600 {htmis)

VIDEO PULAVEL 15" _EEE_
DESKTOP/MOBILE

Noficidrios kocais, Noficlérios & fonais, Estudos : ; ' ‘
acadimicoseducacio, Ante, cultura, Heraturs/Poltc aEsporles sm DBPMYH\’E‘?;%NESXTNS (RS 200 1‘2001!-;?20:".123001325‘ I
o , cuindria, bab 525, e
AS AB 254 negécios/TecnotagialFutebolTurism g viagens/Casa o
Y - biente, i , 8cologia e
natureze/AutomoveisMora o estilo

300x250; 300%60C (hmi5)

VIDEC PULAVEL 15"
DISPLAY IAB ANIMADO COM TEXTO
1.080 x 1.080 | 1.91.1 | TEXTO: 125 CARACTERES

POST ESTATICO (MAX.); TITULO: 27 CARACTERES (MAX |
DESCRIGAC: 27 CARACTERES (MAX

mﬁ_
1.080 x1.080 1:1| TEXTO: 125 CARACTERES
CARROSSEL (MAX.): TITULO: 32 CARAGTERES (MAX.)|
DESCRICAO: 18 CARACTERES (MAX

Nolicidrics locais/Esportas am
geralFutabol VHumor Tecnologla/FuteboyMavels da
TViCeiebridades/Genta/Sociedads

AS ABCDE 18+

META
WIDIASOCIAL | (FACEBOOK E DESKTOPMOBILE 0BG x 1.080 | 1811 | TEXTO: 125 CARACTERES
INSTAGRAN) Noticidrios locais, Noticidrics interacionais, Esfudas POST ESTATICO (MAX ); TITULO: 27 CARACTERES (MAX ) |
académicos/Educacio, Arte, Cultura, Literatura/Politca/Espentes em DESCRI AO" 27 CARACTEHES. MAX.
ASAB2g. | Gera¥Bastonomia, Culndria, BebidasHumorFinancas Eronay, [ SToREs T 9iga 1911 [ DURA AO & SEGUNDOS _
Negocios/Tecnologia/Futebol Turismo e Viagens/Casa o 1.080 x 1.080 | 1°1 [ TEXTO: 125 CARACTEH&&
DacoragiioMsio ambiente, idade, Ecologia o CARROSSEL (MAX ): TITULO: 92 CARACTERES (MAX.)

Natureza/AutoméveisModa e esida DESCRICAO: 18 CARACTERES (MAX

TOTAL FORMAS INOVADORAS
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ai
W%

Aff% [Total Individuos | ORG]

, 78 108,06
,76 107,96
5,71 108,01
1,39 107,39
3,64 106,51
1,88 108,93
),82 107,80
1,48 107,63
5,47 104,76
1,03 107,55
1,64 107,49
7,11 107,82
1,88 108,14
1,72 106,35
5,70 106,48
8,35 108,66
4,59 107,81
3,75 107,65
12,47 108,99
5,86 108,66
22,40 108,51
31,50 107,51
26,99 108,47
24,39 107,69
23,80 108,46
28,50 107,82
30,47 105,09
27,39 108,81
29,69 108,32
34,35 106,74
32,77 106,48
26,98 108,32
30,18 106,55
32,37 108,21
29,17 103,95
39,84 108,55
34,40 106,39
23,22 106,79
27,04 108,40
36,94 107,50
36,94 107,82
27,11 106,89
22,70 108,88
25,77 108,04
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ANEXO DE MIDIA 12

Crosstab (12-17 anos, 18-24 anos, 25-34 anos, 35-49 anos 30+/Grande Sio Pau
Emissora Total >>

Nome Programa Rat# Rat%
GLOBO ALTAS HORAS 1196,454 6,49
GLOBO ANTENA PAULISTA 377,797 2,05
GLOBO AUTO ESPORTE 786,066 4,26
GLOBO BIG BROTHER BRASIL 1549,966 8,41
GLOBO BOL REDE BBB MAD 405,018 2,20
GLOBO BOM DIA BRASIL 717,925 3,89
GLOBO BOM DIA SP 667,209 3,62
GLOBO CALDEIRAO 956,581 5,19
GLOBO CAMPEQES DE BILHETERIA 1116,197 6,05
GLOBO CINE HOLLIUDY 1513,027 8,21
GLOBO CINEMA DO LIDER 874,518 4,74
GLOBO CINEMACO 401,675 2,18
GLOBO CIRCUITO SERTANEJO 650,582 3,53
GLOBO CONVERSA COM BIAL 442 177 2,40
GLOBO CORUJAO 297,900 1,62
GLOBO CORUJAO CONT 303,044 1,64
GLOBO DOMINGAO 1304,560 7,08
GLOBO DOMINGO MAIOR 557,679 3,03
GLOBO E DE CASA 1 526,037 2,85
GLOBO E DE CASA 2 591,888 3,21
GLOBO E DE CASA 3 573,882 3,11
GLOBO ENCANTADOS APR ESP NOT 1581,057 8,58
GLOBO ENCONTRO 600,188 3,26
GLOBO ESP LED LUZ NA EDUCACAO 1199,783 6,51
GLOBO ESPORTE ESPETACULAR 689,466 3,74
GLOBO FANTASTICO 1543,100 8,37
GLOBO FLASH ROL GAR PARIS VES 1216,773 6,60
GLOBO FLASH ROL GAR PARIS VIVO 799,910 4,34
GLOBO FUTEBOL MAT 802,672 4,35
GLOBO FUTEBOL QA 1827,213 9,91
GLOBO FUTEBOL VES 1457,240 7,90
GLOBO GLOBO ESPORTE 856,443 4,65
GLOBO GLOBQ REPORTER 1382,214 7,50
GLOBO GLOBO REPORTER MAT 364,641 1,98
GLOBO GLOBO REPORTER MAT ANT 314,542 1,71
GLOBO GLOBO RURAL DM 793,898 4,31
GLOBO HORA UM 378,278 2,05
GLOBO JORNAL DA GLOBO 605,497 3,28
GLOBO JORNAL HOJE 915,228 4,96
GLOBO JORNAL NACIONAL SB 1944,078 10,55
GLOBO JORNAL NACIONAL SS 2137,348 11,59
GLOBO LINHA DIRETA AP ESP 1139,511 6,18
GLOBO LOLLAPALOOZA MEL MOMET 529,268 2,87
GLOBO MAIS VOCE 628,104 3,41




‘otal
hr%

Aff% [Total Individuos | ORG]

3,41 110,16
3,83 106,44
1,72 107,78
),01 107,46
1,07 107,67
5,71 107,02
5,15 107,32
7,75 107,50
3,83 107,81
1,16 108,74
3,05 106,07
0,91 107,42
3,58 106,42
8,54 106,28
7,80 106,44
8,05 106,59
4,87 105,46
5,52 106,66
5,58 109,02
5,60 106,86
5,72 107,86
7,10 107,77
7,93 105,95
2,00 107,55
4,05 107,08
8,71 106,60
9,55 107,06
12,99 106,86
8,95 107,61
77,86 107,91
34,18 107,55
33,57 107,90
’5,88 107,41
31,21 107,07
23,13 107,29
17,57 106,14
21,67 107,13
22,11 107,26
30,78 107,29
23,05 109,33
8,58 106,22
10,22 106,90
4,85 106,45
14,25 107,85
9,47 106,99

70/71



Crosstab (12-17 anos. 18-24 anos, 25-34 anos, 35-49 anos, 50+|Grande Sdo Pay
Emissora Total >>

Nome Programa Rati# Rat%
GLOBO MISTURA PAULISTA 912,473 4,95
GLOBO MMA MAD 455,593 2,47
GLOBO NOVELA ED ESPECIAL 1143,374 6,20
GLOBO NOVELA | SB 1437,097 7.80
GLOBO NOVELA | SS 1597,148 8,66
GLOBQ NOVELA il SB 1823,566 9,89
GLOBO NOVELA || SS 2038,451 11,06
GLOBRO NOVELA }ll SB 1975,113 10,71
GLOBO NOVELA Ilt SS 22086,719 11,97
GLOBO P EMPRESAS G NEGOCIOS 514,250 2,79
GLOBO PROFISSAO REPORTER MAD 712,769 3,87
GLOBO PRONUNCIAMENTO 1766,486 9,58
GLOBO REAPRES NOVELA 378,221 2,05
GLOBO RELIGIOSO MAD 306,161 1,66
GLOBO RELIGIOSQ MAT 316,777 1,72
GLOBO SEGUE O JOGO 1095,628 5,94
GLOBO SESSAO COMED MADRUG 317,305 1,72
GLOBO SESSAO COMED MADRUG M/ 300,089 1,63
GLOBO SESSAO COMEDIA 862,723 4,68
GLOBO SESSAO DA TARDE 950,678 5,16
GLOBO SESSAO DE SABADO 905,826 4,91
GLOBO SESSAO GLOBOPLAY 1062,510 5,76
GLOBO SHOW DE DOMINGO VES 779,632 4,23
GLOBO SHOW DE QUARTA-FEIRA 2 754,516 4,09
GLOBO SHOW DE QUINTA-FEIRA 2 925,494 5,02
GLOBO SHOW DE SEGUNDA 1083,624 5,88
GLOBO SHOW DE TERCA-FEIRA 1 1460,476 7,92
GLOBO SHOW DE TERCA-FEIRA 2 857,804 4,65
GLOBO SOM BRASIL 1398,648 7,59
GLOBO SPTV 1A EDICAO 818,550 4,44
GLOBO SPTV 2A EDICAO SB 1698,087 9,21
GLOBO SPTV 2A EDICAO SS 1819,940 9,87
GLOBO SUPERCINE 638,908 3,47
GLOBO TELA QUENTE 1068,786 5,80
GLOBO TEMPERATURA MAXIMA 846,392 4,59
GLOBO THE MASKED SINGER BRASIL 868,247 4,71
GLOBO THE VOICE KIDS 883,101 4,79
GLOBO VAl QUE COLA 749,587 4,07
GLOBO VALE A PENA VER DE NOVO  1382,802 7,50
GLOBO VIVA SALVADOR MAD 515,298 2,80
Record TV A GRANDE CONQUISTA 366,112 1,99
Record TV BALANCO GERAL MANHA 151,731 0,82
Record TV BALANCO GERAL MANHA AN" 54,738 0,30
Record TV BALANCO GERAL MANHA SP 266977 1,45
Record TV BALANCO GERAL SP ED SB 311,755 1,69




Total
shr%

Afi% [Total Individuos | ORG]

6,32
5,80
3,77
0,53
3,39
0,83
2,81
3,85
0,76
5,85
8,52
2,12
4,10
6,15
2,87
2,90
3,95
3,66
3,76
10,22
27,45
12,46
8,62
10,62
9,27
6,18
10,96
13,53
10,88
7,59
8,66
6,53
15,16
7,60
11,01
9,24
8,87
2,99
2,48
7,79
15,68
8,03
9,91
8,14
7,27

106,43
109,77
106,58
106,77
106,91

108,56
106,92
108,48
104,45
109,32
104,80
106,13
106,56
106,98
103,94
104,38
108,19
109,86
106,06
103,48
106,11

107,51

105,25
107,49
108,45
106,70
106,82
106,79
105,67
107,03
106,50
107,21

106,22
108,25
109,26
106,33
102,81
106,59
106,10
106,71
106,13
107,97
107,41
108,06
106,67
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Crosstab (12-17 anos, 18-24 anos. 25-34 anos, 35-49 anos, 50+|Grande Sio Paulo
Emissora Total >>

Nome Programa Rat# Rat%
Record TV BALANCO GERAL SP VES 534,681 2,90
Record TV BRASIL CAMINHONEIRO 79,644 0,43
Record TV CAMERA RECORD 336,331 1,82
Record TV CANTA COMIGO 543,162 2,95
Record TV CIDADE ALERTA 561,298 3,04
Record TV CIDADE ALERTA ED SB 492,662 2,67
Record TV CIDADE ALERTA SP 669,045 3,63
Record TV CINE AVENTURA 324,737 1,76
Record TV CINE MAICR VES 430,166 2,33
Record TV CINE RECORD ESPECIAL 277,481 1,51
Record TV DAVI MAIOR REI ISRAEL 360,511 1,96
Record TV DOMINGO ESPETACULAR 671,038 3,64
Record TV ENTRE LINHAS 87,340 0,47
Record TV ESCOLA DO AMOR 179,935 0,98
Record TV ESCOLA DO AMOR MAD 47,277 0,26
Record TV ESCOLA DO AMOR RESP 46,353 0,25
Record TV FALA BRASIL 286,703 1,56
Record TV FALA BRASIL ED SB 303,051 1,64
Record TV FALA QUE EU TE ESCUTO M2 82,428 0,45
Record TV FUTEBOL NOT 542,116 2,94
Record TV FUTEBOL VES 1381,446 7,49
Record TV HOJE EM DIA 296,951 1,61
Record TV HORA DO FARO 403,599 2,19
Record TV JORNAL DA RECORD 608,369 3,30
Record TV JORNAL DA RECORD ED SB 478,905 2,60
Record TV JR 24H MAD 175,185 0,95
Record TV JR 24H MAT 168,730 0,92
Record TV JR 24H VES 523,725 2,84
Record TV MUNDO RECORD PREMIOS M 364,126 1,98
Record TV NOVELA 22H 410,724 2,23
Record TV NOVELA 3 501,148 272
Record TV NOVELA 3 MEL MOMENTOS 336,315 1,82
Record TV NOVELA DA TARDE 1 550,973 2,99
Record TV PATRULHA D FRONTEIR 318,031 1,73
Record TV PRONUNCIAMENTO 628,938 3,41
Record TV QUILOS MORTAIS 365,603 1,98
Record TV RECORD KIDS MAT 262,563 1,42
Record TV RELIGIOSO MAD 38,186 0,21
Record TV RELIGIOSO MAT 34,950 0,19
Record TV RELIGIOSO NOT 436,882 2,37
Record TV RELIGIOSO VES 547,587 2,97
Record TV REPORTER RECORD INV 347,363 1,88
Record TV SERIE DE DOMINGO 287,926 1,56
Record TV SERIE DE SABADO 288,200 1,56
Record TV SERIE PREMIUM 234,341 1,27




Total

Shr% Aff% [Total Individuos | ORG]
7,04 108,70
0,19 112,11
1,81 107,39
0,42 112,11
0,41 103,42
1,67 107,84
0,71 111,52
2,34 106,75
0,65 110,84
1,35 107,92
0,14 112,11
0,34 110,27
0,92 90,26
0,32 101,42
1,11 111,66
0,00 .
0,16 112,11
0,33 110,64
0,24 110,03
0,45 111,58
0,44 111,23
0,38 108,63
1,65 105,07
2,17 107,56
1,59 108,20
0,34 112,11
0,75 97,78
0,45 100,68
0,34 98,45
0,25 110,12
0,25 109,81
0,52 92,29
0,63 106,16
0,69 101,66
0,46 102,69
1,10 106,28
0,71 110,86
0,99 108,60
0,99 108,20
0,25 107,45
0,07 95,72
2,45 109,86
2,62 107,52
2,24 108,22
1,09 112,11
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Crosstab (12-17 anos,

18-24 anos, 25-34 anos, 35-49 anos, 50+|Grande Sao Paulo|L

Emissora Total >>

Nome Programa Rat# Rat%
Record TV SUPER TELA NOT 278,606 1,51
Rede TV! A HORA A VEZ PEQ EMPRES/ 8,492 0,05
Rede TV! A HORA DO ZAP MAD 31,527 0,17
Rede TV! A HORA DO ZAP MAT 11,077 0,06
Rede TV! A HORA DO ZAP NOT 20,856 0,11
Rede TV! A HORA DO ZAP NOT 1 84,660 0,46
Rede TVI A HORA DO ZAP VES 24,014 0,13
Rede TV! A TARDE E SUA 85,893 0,47
Rede TV! ALERTA NACIONAL NOT 32,797 0,18
Rede TV! AMAURY JR MAD 1 35,529 0,19
Rede TV! APEOESP 6,343 0,03
Rede TV! AUTOMOBILISMO VES 13,255 0,07
Rede TV! BOLETIM REDE TV MAD 14,912 0,08
Rede TV! CASA DAS EMPREENDED NO 15,646 0,08
Rede TV! CHEIRO DE GALPAO 11,640 0,06
Rede TV! DE BEM COM A SAUDE MAT 0,000 0,00
Rede TV! DE BEM COM A SAUDE VES 5,587 0,03
Rede TV! DESCE PRO PLAY 12,167 0,07
Rede TV! DESCE PRO PLAY VES 8,258 0,04
Rede TV! DIREGCAO SOBRE RODAS 8,799 0,05
Rede TV! E NOTICIA NOT 17,673 0,10
Rede TV! E NOTICIA NOT 1 19,806 0,11
Rede TV! ENCRENCA 94,293 0,51
Rede TV! ENCRENCA MAD 33,720 0,18
Rede TV! ENCRENCA MAD 1 25,815 0,14
Rede TV! ENCRENCA MAT 10,864 0,06
Rede TV! ENCRENCA VES 26,759 0,15
Rede TV! ESCOLA DO AMOR 18,611 0,10
Rede TV! ESCOLA DO AMOR RESP 13,934 0,08
Rede TV! FESTIV REDE TV PLUS 10,858 0,06
Rede TV! FESTIVAL DE PREMIOS VES 11,188 0,06
Rede TV! FLASH DUP PASC LOT VIVO DN 27,052 0,15
Rede TV! FLASH LOTOF LOT VIVONOT 36,003 0,20
Rede TV! FLASH MEG S LOT VIVO NOT 38,525 0,21
Rede TV! FLASH Q MAIS MIL LOT VIVO 23,713 0,13
Rede TVI FLASH QUINA LOT VIVO NOT 58,265 0,32
Rede TV! FOI MAU NOT 31,675 0,17
Rede TV! HORA DE ACAO 51,478 0,28
Rede TV! INFOMERCIAL REDE TV MAD 20,926 0,11
Rede TV! INFOMERCIAL REDE TV MAT 4,531 0,02
Rede TV! INFOMERCIAL REDE TV VES 2,231 0,01
Rede TV! INTERPROGRAMA 15,802 0,09
Rede TV! JOAO KLEBER SHOW 138,745 0,75
Rede TV! JOAO KLEBER SHOW MAD 46,912 0,25
Rede TV! JOAO KLEBER SHOW MAT 17,242 0,09




Total

Shr% Aff% [Total Individuos | ORG]
0,93 108,12
0,29 107,38
1,39 108,38
0,64 107,01
0,39 105,17
0,47 105,14
2,76 107,76
0,68 111,74
0,44 110,23
0,71 111,25
0,48 111,04
0,37 110,16
2,10 108,42
0,66 107,23
3,31 107,77
4,69 107,50
0,15 111,51
0,15 101,87
0,18 109,78
0,48 112,11
1,04 101,62
0,62 103,61
1,11 108,31
0,32 108,73
0,35 97,92
0,21 106,21
1,03 107,69
0,34 99,69
0,21 107,21
0,53 110,18
1,64 110,58
1,86 109,61
0,33 112,11
0,21 104,49
0,91 108,87
0,77 111,30
0,51 107,85
14,70 106,63
8,49 105,48
7,05 104,03
7,23 109,19
10,65 105,19
8,28 100,01
10,98 105,70
14,59 107,15
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Crosstab (12-17 anos, 18-24 anos, 25-34 anos, 35-49 anos. 50+

Grande Sao Paulc

A Total >>

Emissara Nome Programa Rat# Rat%
Rede TV! JOAO KLEBER SHOW NOT 47,392 0,26
Rede TV! JOAO KLEBER SHOW VES 11,254 0,06
Rede TV! LEITURA DINAMICA SSX 38,820 0,21
Rede TV! MANHA DO RONNIE 14,170 0,08
Rede TV! MANHA DO RONNIE ED LOCA 8,276 0,04
Rede TV! MANHA RONNIE M SEM 11,344 0,06
Rede TV! MIADOS E LATIDOS MAD 52,543 0,29
Rede TV! MIADOS E LATIDOS MAT 9,986 0,05
Rede TVI MUNDO EMPRESARIAL MAT 8,947 0,05
Rede TV! NA GRELHA COM NETAO 31,253 0,17
Rede TV! NA GRELHA COM NETAO REF 19,929 0,11
Rede TV! NFL SHOW 14,126 0,08
Rede TV! O CEU E O LIMITE 82,968 0,45
Rede TVI O CEU E O LIMITE NOT 37,870 0,21
Rede TV! OPERAGAO DE RISCO NOT 1 162,176 0,88
Rede TVI OPERACAO DE RISCONOT2 192,187 1,04
Rede TV! POLISHOP MAT 4,060 0,02
Rede TV! POLISHOP NOT 6,837 0,04
Rede TVi POLISHOP VES 6,259 0,03
Rede TV! PROG MEGA AUDIENC 10,292 0,06
Rede TV! PRONUNCIAMENTO 59,446 0,32
Rede TV! REDE TV NEWS 34,768 0,19
Rede TV! RELIGIOSO MAD 12,815 0,07
Rede TVI RELIGIOSO MAT 6,378 0,03
Rede TV! RELIGIOSO NOT 19,887 0,11
Rede TV! RELIGIOSO VES 7,860 0,04
Rede TV! SAO PAULO DA SORTE 24,055 0,13
Rede TV! SAO PAULO PREMIOS 11,376 0,06
Rede TV! SELFIE 9,929 0,05
Rede TV! SENSACIONAL MAD 10,361 0,06
Rede TV! SENSACIONAL NOT 74,430 0,40
Rede TV! SUPERPOP 87,210 0,47
Rede TV! TRANSFORMENTES 8,209 0,04
Rede TV! TURMA DA PAKARAKA 4,221 0,02
Rede TV! TV FAMA 50,169 0,27
Rede TV! TV FAMA MAD 11,095 0,06
Rede TV! VOU TE CONTAR MAT 12,284 0,07
SBT A PRAGA E NOSSA NOT 478,727 2,60
SBT ARENA SBT 254,510 1,38
SBT BAKE OFF CELEBRIDADES 355,382 1,93
SBT CASOS DE FAMILIA 259,114 1,41
SBT CINE ESPETACULAR 335,495 1,82
SBT CINEMA EM CASA 317,395 1,72
SBT CUPOM PREMIADO BAU 577,362 3,13
SBT DOMINGO LEGAL PSS 518,741 2,81




Total

Shr% Aff% [Total Individuos | ORG]
10,65 106,23
7,54 103,99
7,72 109,50
6,77 105,72
9,76 102,40
0,75 103,97
7,40 102,14
6,28 108,57
7,40 109,17
7,53 105,69
10,49 105,25
4,93 103,17
7,13 104,92
7,46 103,24
6,52 103,76
9,18 106,21
8,81 101,83
8,21 105,49
8,03 104,30
8,33 104,78
9,76 104,47
11,61 106,05
13,91 107,70
6,05 103,16
13,89 105,96
11,04 106,26
9,16 105,08
5,59 102,02
12,40 106,50
7,62 106,09
9,42 106,16
12,12 100,72
7,25 105,31
7,47 104,10
10,97 95,59
7,88 98,10
6,03 104,05
12,74 106,13
9,34 105,25
9,43 106,27
8,71 105,98
8,80 105,85
11,64 101,01
11,95 105,33
1.25 100,36
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Crosstab (12-17 anos. 18-24 anos, 25-34 anos. 35-49 anos. 50+|Grande S3o Paul

" Total >>

ks Nome Programa Rat# Rat%
SBT ELIANA 511,045 2,77
SBT ESQUADRAO DA MODA 311,107 1,69
SBT FLASH CHAMP LEAGUE VIVO 242,841 1,32
SBT FOFOCALIZANDO 254,253 1,38
SBT FUTEBOL NOT 508,199 2,76
SBT FUTEBOL VES 412,985 2,24
SBT INTERPROGRAMA 428,913 2,33
SBT JORNAL DA SEMANA SBT MA- 186,011 1,01
SBT JORNAL DA SEMANA SBT MA 187,635 1,02
SBT NOTIC IMPRESSIONANTES M, 195,636 1,06
SBT NOTIC IMPRESSIONANTES M. 261,044 1,42
SBT NOVELA ESP SAB NOITE 254,906 1,38
SBT NOVELA NOITE 386,745 2,10
SBT NOVELA NOITE 1 412,176 2,24
SBT NOVELA NOITE 2 380,659 2,06
SBT NOVELA NOITE ESTREIA 454,089 2,46
SBT NOVELA NOITE POLIANA MO( 508,914 2,76
SBT NOVELA TARDE 391,265 2,12
SBT NOVELA TARDE 12K 266,572 1,45
SBT NOVELA TARDE 13H 292,858 1,59
SBT NOVELA TARDE ESTREIA 405,639 2,20
SBT OPERAGAO MESQUITA 191,633 1,04
SBT PE NA ESTRADA 183,504 1,00
SBT POLIANA MOCA ESP 319,843 1,74
SBT PRIMEIRO IMPACTO 196,438 1,07
SBT PRIMEIRO IMPACTO 2 251,404 1,36
SBT PROGRAMA DO RATINHO 396,947 2,15
SBT PROGRAMA RAUL GIL 260,865 1,42
SBT PROGRAMA SILVIO SANTOS 643,105 3,49
SBT PRONUNCIAMENTO 435,758 2,36
SBT RODA A RODA JEQUIT! NOT 503,650 2,73
SBT ROLETA DA FELICIDAD MAT 337,649 1,83
SBT ROLETA DA FELICIDAD NOT 392,613 2,13
SBT ROLETA DA FELICIDAD VES 275,935 1,50
SBT SABADO ANIMADO 217,259 1,18
SBT SABADO SERIE 256,944 1,39
SBT SBT BRASIL 337,931 1,83
SBT SBT NEWS NA TV 155,975 0,85
SBT SBT SPORTS 167,465 0,91
SBT SERIE DOMINGO MADRUGAD 263,207 1,43
SBT TELA DE SUCESSOS 289,837 1,57
SBT TELE SENA 479,476 2,60
SBT TELE SENA MAT 338,028 1,83
SBT THE NOITE 257,070 1,39

TV BAND ACELERADOS 28,979 0,16




Total

Shr% Aff% [Total Individuos | ORG]
1,81 107,58
3,69 112,10
1,57 112,11
4,42 109,59
3,13 109,77
0,96 102,92
2,12 110,41
2,06 108,25
4,06 112,11
1,96 107,32
1,49 110,54
1,16 111,00
0,63 102,38
6,90 110,12
6,44 109,61
6,01 109,42
5,02 110,11
2,03 109,06
0,81 103,73
2,56 109,30
3,83 109,95
4,35 111,45
3,22 106,35
1,95 112,11
2,58 112,11
3,47 110,67
3,26 99,70
3,44 106,03
0,48 97,69
3,43 109,35
3,00 108,16
3,88 110,06
1,12 104,79
2,88 103,06
1,25 99,69
7,53 108,48
3,55 107,87
3,51 92,65
1,87 107,37
1,68 112,11
1,69 108,76
1,86 106,40
2,36 112,11
7,87 107,06
5,20 109,45
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Crosstab (12-17 anos, 18-24 anos, 25-34 anos, 35-49 anos, 50+|Grande Sao Paulo|l

. Total >>

o Nome Programa Rat# Rat%
TV BAND ALMA SELVAGEM 76,497 0,41
TV BAND AUTOMOBILISMO MAD 48,228 0,26
TV BAND AUTOMOBILISMO MAD CONT 16,389 0,09
TV BAND AUTOMOBILISMO MAT 116,316 0,63
TV BAND AUTOMOBILISMO VES 120,608 0,65
TV BAND BAND ESPORTE CLUBE MAT 24,820 0,13
TV BAND BAND ESPORTE CLUBE VES 68,144 0,37
TV BAND BAND KIDS MAT 29,823 0,16
TV BAND BAND NEWS DOCS MAD 60,467 0,33
TV BAND BASQUETE NOT 83,252 0,45
TV BAND BORA BRASIL 31,361 0,17
TV BAND BORA BRASIL LOCAL 22,682 0,12
TV BAND BRASIL QUE FAZ 13,661 0,07
TV BAND BRASIL URGENTE 1 295,819 1,60
TV BAND BRASIL URGENTE 2 342,533 1,86
TV BAND BRASIL URGENTE SB 249,169 1,35
TV BAND BRASIL URGENTE SB LOC 287,844 1,56
TV BAND CANAL LIVRE 56,909 0,31
TV BAND CASA DECORADA 18,737 0,10
TV BAND CINE CLUBE 95,629 0,52
TV BAND CINE PRIVE 78,941 0,43
TV BAND CINEMA NA MADRUGADA 48,588 0,26
TV BAND DE OLHO NA SERIE B 72,385 0,39
TV BAND DE OLHO NO CARIOCA 65,378 0,35
TV BAND DOC PONT BANDSPORTS 38,608 0,21
TV BAND DOCUMENTO BAND 183,211 0,99
TV BAND DOCUMENTO BAND MAD 43,697 0,24
TV BAND DOMINGO NO CINEMA VES 188,153 1,02
TV BAND EMPR REDE PITCH FIN 8,665 0,05
TV BAND ESPORTE TOTAL MAD 66,270 0,36
TV BAND ESTACAO CINEMA MAD 32,634 0,18
TV BAND FAUSTAO NA BAND 224,348 1,22
TV BAND FEBRE DO OURO 48,595 0,26
TV BAND FUTEBOL MAT 87,660 0,48
TV BAND FUTEBOL NA BAND 51,627 0,28
TV BAND FUTEBOL NOT 392,617 2,13
TV BAND FUTEBOL VES 164,227 0,89
TV BAND FUTSAL MAD 43,705 0,24
TV BAND HIPER CAP ABC REGIAO 34,211 0,19
TV BAND HIPER CAP ABC REGIAO MALC 17,371 0,09
TV BAND HIPER CAP ALTO T REG 36,018 0,20
TV BAND INTERPROGRAMA 50,738 0,28
TV BAND JIU JITSU NOT 102,845 0,56
TV BAND JOGO ABERTO GSP 237,683 1,29
TV BAND JOGO ABERTO MAT 133,062 0,72




Total

Shr% Aff% [Total Individuos | ORG]
6,21 109,85
3,45 108,88
2,78 107,87
4,42 112,11
3,00 107,80
2,69 108,40
4,94 104,09
1,35 107,31
3,13 109,89
3,32 110,43
1,49 112,11
1,56 106,41
1,94 106,74
2,62 110,59
1,48 102,62
2,70 107,60
3,80 111,92
5,72 108,17
1,48 108,89
4,63 106,44
3,04 105,87
1,65 112,11
0,21 112,11
2,37 109,76
5,58 110,07
3,27 108,34
0,73 110,68
2,36 109,18
1,68 104,31
2,31 112,11
2,60 107,26
412 111,54
1,82 107,47
2,97 107,50
2,16 107,79
2,52 108,64
2,52 111,05
2,14 110,29
2,40 106,58
1,98 109,22
1,79 110,69
2,36 108,04
0,46 112,11
1,30 92,16
2,08 111,08
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Crosstab (12-17 anos, 18-24 anos, 25-34 anos, 35-49 anos, 50+|Grande Sao Pauloll

i Total >>

il Nome Programa Rat# Rat%
TV BAND JORNAL DA BAND 341,726 1,85
TV BAND JORNAL DA BAND MAD 40,422 0,22
TV BAND JORNAL DA NOITE 75,187 0,41
TV BAND KUNG FU MAD 135,803 0,74
TV BAND LINHA DE COMBATE 115,610 0,63
TV BAND MAIS INFO MAD 35,524 0,19
TV BAND MASTER CHEF AMADORES 195,573 1,06
TV BAND MASTER CHEF REAP 68,262 0,37
TV BAND MELHOR DA TARDE 111,590 0,61
TV BAND MMA NOT 137,147 0,74
TV BAND MOTOQCICLISMO MAT 35,072 0,19
TV BAND NBA ACTION MAT 41,821 0,23
TV BAND NOSSO AGRO 55,599 0,30
TV BAND O MELHOR DO UFC 40,414 0,22
TV BAND O MELHOR DO UFC MAT 38,700 0,21
TV BAND OLiMPICOS 41,806 0,23
TV BAND OPERAGAO IMPLACAVEL MAI 50,995 0,28
TV BAND OS DONOS DA BOLA 190,682 1,03
TV BAND PAPO COM SABOR 59,273 0,32
TV BAND PERRENGUE NA BAND 262,255 1,42
TV BAND PLANETA SELVAGEM MAD 43,094 0,23
TV BAND PLANTAO JORNALISMO BANL 36,685 0,20
TV BAND PODCAST EXECUTIVO 2,475 0,01
TV BAND PRIMEIRO JORNAL 26,046 0,14
TV BAND PRONUNCIAMENTO 318,714 1,73
TV BAND QUE FIM LEVOU MAD 73,693 0,40
TV BAND RELIGIOSO MAT 11,390 0,06
TV BAND SEMANA BUNDESLIGA 33,445 0,18
TV BAND SEMANA BUNDESLIGA MAT 44 506 0,24
TV BAND SESSAO ESPECIAL MAD 32,277 0,18
TV BAND SESSAO ESPECIAL NOT 93,336 0,51
TV BAND SEXPRIVE CLUB 56,349 0,31
TV BAND SHOW BUSINESS MAD 36,708 0,20
TV BAND SHOW DO ESPORTE 107,378 0,58
TV BAND SHOW DO ESPORTE MAT 55,032 0,30
TV BAND TERCEIRO TEMPO 111,546 0,61
TV BAND THE BLACKLIST 130,070 0,71
TV BAND THE CHEF 48,203 0,26
TV BAND THE ULTIMATE FIGHT 44 857 0,24
TV BAND VALOR DA VIDA 104,364 0,57
TV BAND VEM COMIGO 24,297 0,13
TV BAND VENDO NA TV 25,957 0,14
TV BAND VIVA SORTE MAT 8,999 0,05
TV BAND VOCE TORCEU AQUI 31,021 0,17
TV BAND WARNER PLAY 99,658 0,54




Elementos TOTAL AS ABCDE 12+ AS AB 25+
Amostra 4.352 4.352 1.693
(000) 17.941 17.941 6.208
Vert% 100,0% 100,0% 100,0%
Horz% 100,0% 100,0% 34,6%
Afinidade 100 100 100
Amostra 2.966 2.966 1.361
(000) 11.940 11.940 4.965
Vert% 66,6% 66,6% 80,0%
Horz% 100,0% 100,0% 41,6%
Afinidade 100 100 120
Amostra 1.939 1.939 1.021
(000) 7.671 7.671 3.671
Vert% 42.8% 42,8% 59,1%
Horz% 100,0% 100,0% 47,9%
Afinidade 100 100 138
Amostra 1.940 1.940 952
(000) 7.808 7.808 3.428
Vert% 43,5% 43,5% 55,2%
Horz% 100,0% 100,0% 43,9%
Afinidade 100 100 127
Amostra 1.693 1.693 858
(000) 6.794 6.794 3.076
Vert% 37,9% 37,9% 49,6%
Horz% 100,0% 100,0% 45,3%
Afinidade 100 100 131
Amostra 1.509 1.509 850
(000) 5.974 5.974 3.034
Vert% 33,3% 33,3% 48,9%
Horz% 100,0% 100,0% 50,8%
Afinidade 100 100 147
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Elementos TOTAL AS ABCDE 12+ AS AB 25+
Amostra 1.870 1.870 823
(000) 7.898 7.898 3.013
Vert% 44,0% 44,0% 48,5%
Horz% 100,0% 100,0% 38,2%
Afinidade 100 100 110
Amostra 1.772 1.772 841
(000) 6.952 6.952 2.998
Vert% 38,8% 38,8% 48,3%
Horz% 100,0% 100,0% 43,1%
Afinidade 100 100 125
Amostra 1.742 1.742 775
(000) 7.138 7.138 2.787
Vert% 39,8% 39,8% 44,9%
Horz% 100,0% 100,0% 39,0%
Afinidade 100 100 113
Amostra 1.316 1.316 775
(000) 5.163 5.163 2.755
Veri% 28,8% 28,8% 44,4%
Horz% 100,0% 100,0% 53,4%
Afinidade 100 100 154
Amosira 1.421 1.421 741
(000) 5.788 5.788 2.647
Vert% 32,3% 32,3% 42,6%
Horz% 100,0% 100,0% 45,7%
Afinidade 100 100 132
Amostra 1.664 1.664 720
(000) 7.053 7.053 2.627
Vert% 39,3‘70 39,3% 42,3°/o
Horz% 100,0% 100,0% 37,3%
Afinidade 100 100 108
Amostra 1.225 1.225 723
(000) 4772 4.772 2.525
Vert% 26,6% 26,6% 40,7%
Horz% 100,0% 100,0% 52,9%
Afinidade 100 100 153
Amostra 1.873 1.873 687
(000) 7.557 7.557 2.505
Vert% 42,1% 42 1% 40,3%
Horz% 100,0% 100,0% 33,2%
Afinidade 100 100 96
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Elementos TOTAL AS ABCDE 12+ AS AB 25+
Amostra 1.247 1.247 633
(000) 4.843 4.843 2.224
Vert% 27,0% 27,0% 35,8%
Horz% 100,0% 100,0% 45,9%
Afinidade 100 100 133
Amostra 1.131 1.131 624
(000) 4.418 4.418 2.185
Vert% 24.,6% 24,6% 35,2%
Horz% 100,0% 100,0% 49,5%
Afinidade 100 100 143
Amostra 1.315 1.315 580
(000) 5.214 5.214 2.043
Vert% 29,1% 29,1% 32,9%
Horz% 100,0% 100,0% 39,2%
Afinidade 100 100 113
Amostra 1.005 1.005 549
(000) 4,103 4.103 1.962
Vert% 22,9% 22,9% 31,6%
Horz% 100,0% 100,0% 47 ,8%
Afinidade 100 100 138
Amostra 1.126 1.126 529
(000) 4.471 4.471 1.838
Vert% 24.9% 24,9% 29,6%
Horz% 100,0% 100,0% 41,1%
Afinidade 100 100 119
Amostra 1.056 1.056 438
(000) 4.263 4.263 1.546
Vert% 23,8% 23,8% 24,9%
Horz% 100,0% 100,0% 36,3%
Afinidade 100 100 105
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ANEXO DE MIDIA 14

= comscore Ifonte de Dados: Multi-Platform
Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Top 100 Properties
Data: 24/08/2023
. ©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging . Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reacl
Total Total
Digital Desktop Mobiie Digital Desktof
Population Population
Total Internet: Custom Target 57.214 16.435 53.417 100,0 100
Top 100 Properties
11[P] 1|Google Sites | 57.214 16.435 51.462 100,0 100
2{[P) 0|Facebook I 56.670| 11.729] 50.884 99,1 71
3|[P] 4{U0OL , 45.274 10.807 37.252 79,1 64,
A4{P] 0|Microsoft Sites | 43.784 16.430 30.593 76,5 100,
5|[P] 4|Globo 41.941 8.995 34.750 73,3 54,
61[P] O|Mercadolibre 37.371 3.822 34.241 65,3 23,
71[P] 0|Shopee Pte Ltd 34.968 1.621 33.664 61,1 3,
8|[P] 0|Bytedance Inc. 34.689 1.736 33.331 60,6 1),
9|[P] 3|R7 Portal 34.572 6.237 29.345 60,4 33,
10([P] 1|Terra Networks 34.413 3.321 31.691 60,1 2),
11{[P] 2|Amazon Sites 33.195 4.931 29.051 58,0 3),
12|[P] 0|Grupo Magazine Luiza 30.257 3.125 27.643 52,9 13,
13|[P] 0|CAIXA.GOV.BR 27.606 936 26.842 48,3 5,
14|[P] 0|Samsung Group 24.492 222 24.309 42,8 1,
15|[P] O|NUBANK.COM.BR 23.985 237 23.787 41,9 1,
16([P] 0|B2W Digital 22.535 1.042 21.628 39,4 3,
17|[P] Q|Netflix Inc. 22.276 6.951 16.106 38,9 42,
18|[P] 0|ltad Unibanco Holding S.A. 21.503 683 20.888 37.6 1,
19][P] 0|Uber 20.941 77 20.875 36,6 ),
20|{[P] 0|IFOCD.COM.BR 20.595 315 20.322 36,0 f
21|[P] 0|She In Group 19.730 518 19.275 34,5 3,
22|[P] 3|Spotify 19.484 2.874 16.886 34,1 17,
23|[P] 0| Twitter 19.159 1.358 17.915 33,5 3,
24([P] 0|Kuaishou Technology 18.978 113 18.880 33,2 ),
25([P] 0|Grupo Santander 18.823 478 18.379 32,9 2
26([P] 0|TELEGRAM.ORG 17.241 335 16.941 30,1 2,
27([P] 1|Metropoles Sites 17.198 1.339 16.006 30,1 3,
28|[P] 0|Pinterest 17.160 2.211 15.150 30,0 13,
29|[P] 1[7Graus 16.687 3.393 13.619 29,2 2),
30|[P] 0|SP.GOV.BR 16.498 2.557 14.075 28,8 13,
31{[P] 3|Webedia Sites 15.775 1.926 13.996 27,6 1,
32|[P] 0|Alibaba.com Corporation 15.460 1.041 14.510 27,0 3,
33|[P] 0|Via Varejo 14.677 1.000 13.740 25,7 3,
34([P] 0|SERPRO.GOV.BR Sites 14.279 253 14.046 25,0 ;
35([P] 3|0OLX Inc. 14.155 2.455 11.904 24,7 14,
36|[P] 0[Lenovo Group 13.849 105 13.754 24,2 b,
37|[P] 0|DiDi Global 13.618 27 13.593 23,8 ),
38{[P] 0|WWW.GOV.BR 13.518 2.254 11.417 23,6 13,




Desktop

. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV Alerts
(000)
Total Total
viobile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Deskiop
Population Population
100,0 50.147 22.188 27.959| 382.137 25.027| 357.110 0
96,3 13.660 4.391 9.269 74.957 13.051 61.906 1.207
95,3 1.310 507 804] 112.381 666) 111.715 858
69,7 1.120 266 854 1.645 426 1.219 942
57,3 1.996 1.431 565 3.180 1.256 1.924 25
65,1 1.393 268 1.125 2.561 693 1.868 120
64,1 480 324 157 1.923 192 1.732 1
63,0 212 112 101 5.482 47 5.435 11
62,4 376 337 39 16.859 308 16.551 204
54,9 426 58 368 610 79 530 539
59,3 357 48 309 497 42 456 17
54,4 639 211 427 4.553 2.036 2.517 753
51,7 265 39 226 549 25 524 0
50,3 162 42 120 660 33 627 0
45,5 36 1 35 1.617 1 1.616 0
44,5 9 1 8 905 1 905 0
40,5 198 7 190 667 4 663 0
30,2 195 168 27 7.287 4.190 3.097 4.818
39,1 58 20 37 973 14 960 0
39,1 7 0 6 1.831 0 1.830 0
38.0 200 180 20 1.070 125 944 0
36,1 52 12 40 2.144 12 2.132 0
31,6 40 18 22 15.204 23 15.181 14
33,5 154 22 132 2.377 16 2.361 67
35,3 9 1 8 12.307 1 12.307 5
34,4 66 4 61 657 4 652 0
31,7 2 1 1 1.477 1 1.476 1
30,0 157 11 146 201 9 193 7
28,4 104 24 80 486 33 453 0
25,5 78 20 58 82 11 71 10
26,3 381 181 199 356 147 209 0
26,2 63 7 57 72 5 68 268
27,2 69 29 40 769 14 755 7
25,7 103 5 98 199 3 196 0
26,3 6 2 4 76 2 73 0
22,3 198 84 113 755 44 711 1
25,7 12 0 12 34.087 0 34.087 2
25,4 3 0 3 893 0 893 0
21,4 81 23 58 54 9 46 0
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= comscore

Key Measures

©2023 Comscore, In¢

Fonte de Dados: Muiti-Platform
Area Geografica:  Brasil

Periodo: Julho de 2023
Puablico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Top 100 Propetties
Data: 24/08/2023

Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia q (000) % Rea
| Total Total
Digital | Desktop | Mobile Digital | Desktc
Population Population
39([P] 0|PicPay 13.447 54 13.398 23,5
40|[P] 0|BETANO.COM 13.072 2.608] 10.607 22,8 1
41|[P] 0)jBanco Bradestio sites 12.991 609 12.433 22,7
42|[P] 3{Ziff Davis 12.904 1.189 11.831 22,6
43|[P] 1{IG Portal 12.587 1.075 11.589 22,0
44([P] 3|Serasa Sites 12.251 1.004 11.319 21,4
45|[P] 3|Yahoo 11.830 4.984 7.084 20,7 3
46([P] 0|Wikimedia Foundation Sites 11.700 1.456 10.327 20,5
47|[P] O[Linkedin 11.094 1.657 9.535 19,4 1
48|[P] 0[RECLAMEAQUI.COM.BR 11.073 811 10.319 19,4
49|[P] 0|Grupo Carso 10.985 429 10.581 19,2
50|[P] O0|MTE.GOV.BR Sites 10.453 145 10.319 18,3
51|[P] 0|CORREIOS.COM.BR 10.389 802 9.643 18,2 -
52|[P] 2[The Walt Disney Company 10.199 1.911 8.413 17,8 1
53|[P] 0|Adobe Sites 10.059 1.599 8.549 17,6
54{[P] 0[Banco do Brasil 9.889 512 9.427 17,3
55|[P] 1|Playmaker.Fans Group 9.608 483 9.156 16,8 .
56|[P] 0|FAZENDA.GQOV.BR 9.368 1.644 7.826 16,4 1
57|[P] 0|Grupo Boticario 9.156 208 8.971 16,0
58|[P] O|LINKTREE 8.955 485 8.505 15,7
59([P] O[LISTONIC.COM 8.754 8.754 15,3
60|[P] 0|Apple Inc. 8.714 805 7.940 15,2 ‘
61|([P] 0|Carrefour Group 8.502 339 8.184 14,9 ;
62|[P] 0|WAZE.COM 8.236 32 8.206 14,4 I
63|[P] 0|CANVA.COM 8.062 1.893 6.312 14,1 1
64|[P] 0|Telecom ltalia 8.060 197 7.874 14,1
65([P] 2|CNNBRASIL.COM.BR 7.333 1.182 6.215 12,8
66|[P] 1[Activision Blizzard 6.990 124 6.874 12,2 [
67|[P] 0|BANCOINTER.COM.BR 6.986 134 6.860 12,2 [
68|[P] 0|C6BANK.COM.BR 6.891 42 6.850 12,0 [
69|[P] 0|PRONATEC.PRO.BR 6.772 16 6.757 11,8 {
70|[P] 0|DROGARAIA.COM.BR 6.586 260 6.336 11,5
71[[P] 0|ROBLOX.COM 6.545 1.340 5.308 11,4 !
72|[P] 0|DATAPREV.GOV.BR 6.471 590 5.903 11,3 :
73|[[P] 2|Weather Company, The 6.340 54 6.288 11,1 (
74|[P] 0OfIntel 6.016 197 5.827 10,5 '
75([P] 0|Movile 5913 346 5.581 10,3 i
76|([P] 0|JusBrasil 5.839 723 5.144 10,2 ‘
77|[P] 0|Priceline.com Incorporated 5.733 494 5.254 10,0 :
78/[P] 0|BANCOPAN.COM.BR 5.628 92 5.539 9,8 (
79|{[P] 0{Grupo Estado 5.468 296 5.183 9,6 )




Desktop
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Sﬁﬁfﬁv e
(000)
Total Total
bile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Deskiop
Population Population
25,1 2 0 2 262 0 262 0
19,9 287 15 272 378 10 368 0
23,3 47 30 17 474 18 457 6
22,1 16 4 12 53 3 50 536
21,7 112 18 94 123 24 99 13
21,2 104 15 89 333 10 324 0
13,3 261 176 86 619 199 420 36
19,3 90 14 76 82 10 71 1
17,9 64 19 45 281 14 267 24
19,3 98 4 94 86 1 85 0
19,8 51 5 46 161 2 158 0
19,3 19 16 3 46 3 43 0
18,1 95 13 82 126 12 115 1
15,8 57 19 39 231 32 199 1.012
16,0 20 13 7 315 12 303 47
17,6 58 49 9 332 24 308 0
17.1 94 5 89 116 2 113 1
14,7 95 85 40 92 48 45 0
16,8 75 11 64 159 11 148 0
15,9 34 2 32 19 1 18 0
16,4 0 0 1.234 1.234
14,9 13 3 9 342 2 340 41
15,3 56 2 54 106 2 104 0
15,4 1 0 1 2.020 0 2.020 0
11,8 153 139 14 239 85 154 35
14,7 27 4 24 73 2 71 1
11,6 44 12 42 79 44 35 402
12,9 9 1 8 3.949 5 3.944 21
12,8 17 15 3 233 3 231 0
12,8 1 0 1 153 0 153 0
12,6 20 0 20 23 0 23 0
11,9 24 1 23 34 0 34 0
9,9 483 469 14 1.368 476 892 0
11,1 30 15 15 65 8 57 0
11,8 34 0 34 44 0 44 0
10,9 12 1 11 109 0 108 0
10,4 25 3 22 72 2 70 0
9,6 46 6 40 37 6 32 0
9,8 63 4 59 138 5 134 0
10,4 23 3 20 129 1 127 0
9,7 16 3 14 17 4 13 0
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- Fonte de Dados: Multi-Platform
comscore Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Top 100 Properties
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Rea
Total Total
Digital | Desktop | Mobile Digital | Deskic
Population FPopulation
80|[P] O|MELIUZ.COM.BR 5.442 135 5.318 9,5
81|[P] 1[EXAME.COM ' 5.219 621 4,621 9,1
82|[P] OfFreestar ' 5.104 1.391 3.757 8,9
83|[P] O|Docplanner Group 5.087 272 4.828 8,9
841[P] O|HOTMART.CUOM 5.068 883 4.219 8,9
B5{[P] 0|bet365 Group Limited 4.981 392 4.600 B,7
86|{[P] O[LOJASRENNER.COM.BR 4.967 159 4.817 B,7
87|[P] 3[Warner Bros. Discovery 4.959 506 4.478 8,7
88|[P] 1|Universal Musit Group 4.917 4.917 8,6 2
89|[P] O{AMEDIGITAL.GCOM 4.839 16 4.824 8,5
90|[P] O[Natura Cosméiicos 4.829 121 4.714 8,4
91|[P] 1|Webmotors SA 4,792 1.409 3.423 8,4
92|[P] 0|BLAZE.COM 4.730 925 3.840 8,3
93{[P] 1|VEVO 4.555 4.397 169 8,0 2
94|[P] HWMX - Warner Music Group 4.546 4.546 7,9 2
95[[P] 0[DROGASIL.COM.BR 4,433 159 4,282 77
96/|[P] 0|DISCORD.COM 4.261 1.170 3.145 7.4
97[P] 1|Sistema Verdes Mares 4.188 156 4.047 7.3 [
98|{[P}] 0|BIGWINEPOT ,COM 3.887 3.887 6,8
99([P] 0|OPENAI.COM ' 3.767 1.012 2.803 6,6 |
100][P] 1 [BroadbandTV | 3.709 3.709 6,5 2.




Desktop

. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
Mobile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population
10,0 20 11 9 70 2 68 0
8,7 11 4 7 12 4 8 1
7,0 22 14 9 18 7 10 2
9,0 16 1 14 15 1 14 0
7.9 76 34 41 132 27 106 0
8,6 261 14 248 360 9 351 0
9,0 24 2 22 93 1 92 0
8,4 8 3 5 179 7 172 333
88 88 285 285 4.909
9,0 1 0 1 40 0 40 0
8.8 21 3 19 116 2 114 0
6,4 60 23 37 33 12 21 0
7,2 88 9 79 84 18 66 4
0,3 104 104 0 364 364 0 4.384
72 72 257 257 4.541
8,0 21 2 19 32 0 32 0
5,9 53 45 8 193 79 115 51
7.6 7 1 7 11 0 11 3
7,3 0 0 63 63
5,2 36 13 23 31 7 24 0
55 55 353 353
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ANEXO DE MIDIA 15
= comscore

Fonte de Dados;

Multi-Platform

Area Geografica: Brasil
Periodo: Jutho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ SDT
Midia: Top 100 Properties
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity } Tagging . Total Unigue Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reac
' Total Total
Digital Deskiop | Mobile Digital Desktog
| Population Population
Total Internet: Custom Target 48.723 12.456 46.305 100,0 100
Top 100 Propérties
1{[P] 1|{Google Sites | 48.723 12.456 44 655 100,0 100
2[[P] O|Facebook | 48.494 9.000 44.220 99 5 72
3|[P] 4{U0L 39.043 8.053 32.979 80,1 64
41IP] O[Microsoft Site&} 37.168 12.452 27.144 76,3 100
5([P] 4|Globo ' 36.426 7.241 30.611 74,8 58.
8|IP] 0|MercadoLibre | 33.403 3.140]  30.803 68,6 25,
7][P] 1| Terra Networks 31.229 2.631 28.982 64,1 21,
8([P] 0|Shopee Pte Lig 30.739 1.242]  29.722 63,1 10,
9l[P] 3|R7 Portal | 29.927 4.612 26.028 61,4 37,
10{[P] 0| TikTok 28.896 989 28.142 59,3 7,
11][P] 2[|Amazon Sites| 28.738 3.369 25.892 59,0 27,
12][P] 0{Grupo Magazine Luiza 27.185 2.463 25.068 55,8 19,
13|[P] O|CAIXA.GOV.BR 25.529 855{ 24.816 52,4 B,
14{[P] 0|Samsung Groyp 22.007 158  21.877 45,2 1,
15{[P] 0|B2W Digital 21.2565 865 20.479 43,6 B8,
16{P] O[NUBANK.COM.BR 20.914 205 20.742 42,9 1,
17][P] 0|ltati Unibanco -10Eding S.A. 19.525 627 18.959 40,1 5,
18][P] OlUber , 18.635 61 18.582 38,2 0,
19|[P] 0|IFOOD.COM.HR 17.647 245 17.434 36,2 2,
20|[P] O[Netflix Inc. 17.273 4.166 13.668 35,5 33,
21|[P] 0]Kuaishou Technology 17.061 90 16.984 35,0 0,
22([P] 0[Grupo Santander 16.851 419  16.460 34,6 3,
23|[P] 0[She In Group | 16.781 375 16.453 34,4 3,
24]IP] 1{Metropoles Sités 16.296 1.091]  15.292 33,4 8,
25([P] 0| Twitter ' 15.821 832 15.063 32,5 6,
26|[P] 3|Spotify | 15.673 1.623 14.213 32,2 13,
271{P] 0|SP.GOV.BR : 15.218 2.179 13.128 31,2 17,
28|[P] 0 TELEGRAM.ORG 14.939 211 14,749 30,7 1,
291[P] 1|7Graus 14.076 2.371 11.837 28,9 19,
30([P] 0|Pinterest 13.956 1.482 12,618 28,6 11,
31{[P] O|Alibaba.com Corporation 13.810 762 13.103 28,3 6,
32|[P] 3|Webedia Sites 13.595 1.309 12.377 27,9 10,
33|[P] 0|Via Varejo 13.571 797 12.814 27,9 6,
34([P] 0|SERPRO.GOV,BR Sites 13.189 237 12.969 27,1 1,¢
35|[P] 0JWWW .GOV.BR 12.559 1.938 10.722 25,8 15,
36|[P] 3]OLX Inc 12.446 2.010 10.607 25,5 16,




Deskiop
. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
bile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population
100,0 41.582 16.473 25.109| 332.543 16.545| 315.998 0
96,4 11.040 2.891 8.150 62.524 7.979 54.545 935
95,5 1.127 381 746| 102.254 500, 101.754 713
71,2 1.052 230 822 1.520 385 1.135 606
58,6 1.366 932 434 2.455 804 1.651 19
66,1 1.335 238 1.097 2.279 616 1.663 97
66,5 433 289 144 1.762 173 1.589 1
62,6 343 44 299 475 38 436 16
64,2 185 88 97 5.098 38 5.060 11
56,2 390 47 343 534 66 468 420
60,8 156 121 35 12.170 112 12.058 160
55,9 534 132 402 2.749 862 1.887 441
54,1 246 32 214 524 21 503 0
53,6 153 41 113 628 32 596 0
47,2 34 1 34 1.507 1 1.506 0
44,2 193 6 186 622 4 619 0
44.8 7 1 6 755 1 754 0
40,9 51 20 32 867 14 853 0
40,1 5 0 5 1.699 0 1.698 0
37,7 179 164 15 911 114 798 0
29,5 126 101 25 4.382 1.944 2.438 2.847
36,7 8 1 7 11.306 1 11.305 4
35,5 61 4 58 621 4 618 0
35,5 42 8 34 1.871 8 1.863 0
33,0 153 8 145 196 5 191 8
32,5 135 13 122 1.557 10 1.547 42
30,7 29 9 20 12.366 12 12.354 5
28,4 361 167 195 339 138 201 0
31,9 2 1 1 1.253 1 1.253 0
25,8 63 13 50 66 7 59 8
27,3 81 17 64 350 23 327 0
28,3 61 23 38 739 11 729 7
26,7 55 5 50 63 3 59 183
27,7 98 4 93 186 2 184 0
28,0 6 2 4 70 2 68 0
23,2 75 21 54 50 8 43 0
22,9 180 70 109 709 38 671 1
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Fonte de Dados:

Multi-Piatform

= comscore Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ SDT
Midia: Top 100 Propetties
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging . Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % React
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktop
| Population Population
37|[P] 0|Banco Bradesto sites 12.136 552| 11.618 24,9 4,
38|[P] 0]Lenovo Group 12.122 83| 12.046 249 0,
39|[P] 1{1G Portal | 11.994 903 11.134 24,6 7,
40{[P] 3| Ziff Davis 11.874 892 11.087 24,4 7,
411{P] 0|PicPay 11.830 45 11.789 24,3 0,
421[P] 0|DiDi Giobal | 11.805 14 11.793 24,2 0,
43|[P] 3|Serasa Sites | 10.777 873 9.964 221 7,
44|[P] 0|BETANO.COM| 10.591 1.864 8.838 21,7 15,
45|[P] 0|Grupo Carso | 10.368 385  10.002 21,3 3,
46[[P] 0|RECLAMEAQ(I.COM.BR 10.278 683 9.633 21,1 5,
47|fP] OiWikimedia Foundation Sites 10.236 1.049 9.241 21,0 8,
48([P] 3|Yahoo ' 10.117 3.863 6.430 20,8 31,
49([P] O|Linkedin 10.066 1.377 8.753 20,7 11,
50|[P] 0|CORREIOS.COM.BR 9.426 681 8.790 19,3 5,
51|[P} 0|Banceo do Bragjl 9.328 471 8.891 19,1 3,
52|[P] O[MTE.GOV.BR Bites 9.178 117 9.070 18,8 0,
53{[P] O|Adobe Sites | 9.155 1.297 7.919 18,8 10,
54{[P] 1|Piaymaker.Fatls Group 9.152 406 8.764 18,8 3,
55([P] 0|FAZENDA.GCV.BR 9.000 1.515 7.548 18,5 12,
56][P] 2|The Walt Disn¢y Company 8.564 1.197 7.445 17,6 9,
57([P] 0/Grupo Boticarit 8.304 175 8.145 17,0 1,
58|[Pj O|Carrefour Groy 8.037 303 7.742 16,5 2,
59|[P] O|LISTONIC.COM 7.748 7.748 15,9
60|[P] O|WAZE.COM | 7.717 28 7.691 15,8 0,
61|[P] O|LINKTREE | 7.699 350 7.374 15,8 2,
62|[P] 0|Telecom ltalia | 6.875 177 6.707 14,1 1,
63|[P] O|Apple Inc. 6.815 544 6.295 14,0 4,
64|[P] 2|CNNBRASIL.CGOM.BR 6.796 916 5.926 13,9 7,
65|[P] 0|PRONATEC.PRO.BR 6.650 9 6.641 13,6 0,
66|[P] O|CANVA.COM 6.413 1.321 5.196 13,2 10,
67i[P] 1{Activision Blizzard 6.293 53 6.244 12,9 0,
68{[P] 0{C6BANK.COM|BR 6.265 35 6.231 12,9 0,
69{[P] 0}DATAPREV.GDV.BR 6.235 523 5.731 12,8 4,
70{{P] O[DROGARAIA.ZOM.BR 6.169 234 5.942 12,7 1,
71][P] 2|Weather Comgany, The 5773 44 5.731 11,8 0,
72{[P] 0[BANCOINTER/COM.BR 5.631 113 5.526 11,6 0,
73|[P] 0|Priceline.com Incorporated 5.456 406 5.062 11,2 3,
74([P] 0[JusBrasil | 5.444 643 4.818 11,2 5,
75|IP] 0|Movile 5.420 284 5.146 11,1 2,




Desktop
) . Video- Data
Total Views (MM} Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
Mobile Digital | Desktop | Mobile Digitai | Desktop | Mobile | Desktop
Population Population

25,1 45 29 17 456 17 439 3
26,0 12 0 12 30.133 0 30.133 2
24,0 109 16 93 119 22 97 13
23,9 13 3 10 31 2 29 453
25,5 2 0 2 235 0 235 0
25,5 2 0 2 822 0 822 0
21,5 93 13 80 299 9 290 0
19,1 179 11 168 231 7 225 0
21,6 49 4 45 154 2 152 0
20,8 92 3 89 81 1 80 0
20,0 67 9 58 60 6 54 1
13,9 230 145 85 548 174 374 28
18,9 55 16 39 263 12 250 15
19,0 90 11 78 119 11 109 0
19,2 57 49 8 319 23 296 0
19,6 19 16 3 42 3 39 0
17,1 18 11 7 308 11 297 32
18,9 93 5 88 114 2 112 1
16,3 89 50 39 85 41 44 0
16,1 48 11 37 188 18 170 615
17,6 66 6 60 142 7 135 0
16,7 56 2 54 104 2 102 0
16,7 0 0 1.116 1.116

16,6 1 0 1 1.746 0 1.746 0
15,9 29 1 28 17 1 17 0
14,5 24 3 21 65 2 63 1
13,6 10 2 8 261 1 259 27
12,8 42 11 31 75 Ly 34 315
14,3 19 0 19 23 0 23 0
11,2 124 111 13 201 69 131 25
13,5 9 0 8 3.898 3 3.895 10
13,5 1 0 1 135 0 135 0
12,4 28 14 14 62 8 54 0
12,8 24 1 23 33 0 33 0
12,4 33 0 32 41 0 40 0
11,9 16 14 3 189 3 187 0
10,9 61 4 57 126 4 122 0
10,4 41 5 36 35 5 30 0
11,1 24 3 21 56 2 55 0
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= comscore

Fonte de Dados:

Mutti-Platform

Area Geogrifica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ SDT
Midia: Top 100 Properties
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging . Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reac
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktof
| Population Popuiation
76[P] 0/Grupo Estado/ 5.208 240 4.973 10,7 1
77[[P] 0fintel ' 5.188 146 5.048 10,6 1
78|[P] O|MELIUZ.COM\BR 5.016 112 4.909 10,3 0
79([P] 0|BANCOPAN.OM.BR 4.838 85 4.755 9,9 0
80][P] 1|EXAME.COM 4.744 497 4.258 9,7 4
81([P] 0|Docplanner Group 4.726 231 4.502 9,7 1
82|[P] O[LOJASRENNER.COM.BR 4.719 136 4.588 9,7 1
83|[P] 0|ROBLOX.COM 4.670 564 4.179 9,6 4
84([P] 0|[HOTMART.COM 4.568 699 3.891 9,4 5
85([P] O/AMEDIGITAL.COM 4532 16 4.517 9.3 0
86|[P] 0|Natura Cosméticos 4.485 108 4.381 9,2 0
87|[P] 1|Webmotors SA 4.312 1.141 3.198 8,9 9
88|[P] O|Freestar 4.248 848 3.431 8,7 6
89|[P] 0|DROGASIL.COM.BR 4.211 149 4.068 8,6 1
90|[P] 0|bet365 Group Limited 4.210 258 3.959 8,6 2.
91|[P] 3[Warner Bros. Discovery 4.116 308 3.825 8,4 2.
92|[P] 1|Sistema Verdes Mares 4.076 141 3.938 8,4 1
93|[P] 0|BLAZE.COM 3.541 595 2.975 7,3 4,
94|[P] 1|VEVO 3.123 2.965 169 6,4 23,
95|[P] 1|Universal Music Group 3.094 3.094 6,4 24,
96([P] O|BIGWINEPOT.COM 3.062 3.062 6,3
97|[P] 0|OPENAL.COM 2.948 629 2.355 6,1 5,
98|[P] 1|WMX - Warner Music Group 2.917 2917 6,0 23,
99|[P] 0|DISCORD.COM 2.606 465 2.181 5,3 3,
100[[P] 1|BroadbandTV 2.205 2.205 4,5 17,




Desktop
. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) OnlyUv | Alerts
(000)
Total Total
Nobile Digital Desktop | Mobile Digital Deskiop | Mobile | Desktop
Population Population
10,7 15 2 13 15 3 13 0
10,9 11 0 10 87 0 87 0
10,6 19 11 8 64 2 62 0
10,3 21 3 18 112 1 111 0
9,2 10 3 7 12 4 8 1
9,7 15 1 13 14 1 13 0
9,9 23 2 21 89 1 88 0
9,0 181 170 11 809 173 636 0
8,4 66 26 40 125 21 104 0
9,8 1 0 1 38 0 38 0
9,5 18 2 16 113 2 111 0
6,9 55 19 35 29 9 20 0
7,4 14 6 8 14 4 10 1
8,8 20 2 18 30 0 30 0
8,6 235 8 227 335 6 329 0
8,3 7 2 5 130 4 126 199
8,5 7 1 7 11 0 11 3
6,4 81 7 75 77 15 62 0
0,4 69 69 0 246 246 0 2.955
51 51 167 167 3.091
6,6 0 0 49 49
5,1 22 8 14 21 4 16 0
43 43 158 158 2.914
4,7 22 15 8 114 28 86 22
27 27 166 166
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ANEXO DE MIDIA 16

Fonte de Dados: Muiti-Platform
= comscore Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Pdblico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Social Media
Data: 24/08/2023
©2023 Comscaore, Inc
Entity ] Tagging - Totai Unique Visitors/Viewers
Row Type | Status Midia (000)
' Total Tote
Digital | Desktop | Mobile Dight
| Population Popule
Total Internet: Custom Target 57.214 16.435| 53.417 1
Sccial Media 57.094 14.209 51.075 !
1{[P] O|Facebook , 56.670 11.729 50.884 !
2[IM] OjWhatsApp j 51.895 8.850] 45.789 !
3]iM] 0jFacebook And Messeriger 50.306 5.365 46.460 i
4|IC] 0{FACEBCOQK.COM 49.937 5.340 46.105 {
5/[M] 0|INSTAGRAM.COM 47.540 4.624] 44245 i
6|[C] 0|WhatsApp Messenger (Mobile App) 44.759 44.759 )
7|[C] 0|Instagram (Mobile App) 40.659 40.659
8|[S] 0|Facebook (Mobile App) 38.938 38.938 |
9|[P] 0| TikTok 34.689 1.736 33.331 (
10[[M] 0| TIKTOK.COM 33.584 1.690] 32.245 !
11|[C] 0|MESSENGER.COM 26.273 94 26.196 :
12|[S] 0|Facebook Messenger (Mobile App) 25.520 25.520 '
13|[C] 0|Google Messages (Mobile App) 24.299 24.299 .
14[[C] 0[TikTok (Mobile App) 22.917 22.917
15([M] O|TWITTER.COM 19.159 1.358 17.915
16[[P] 0| Twitter 19.159 1.358] 17.915
17|[P] 0[Kuaishou Technology 18.978 113 18.880
18|[M] 0|KWAI.COM 18.978 113 18.880
19([P] O|TELEGRAM.ORG 17.241 335 16.941
20([P] 0|Pinterest 17.160 2.211 15.150
21([M] 0|Telegram (Mobile App) 16.862 16.862
22|[C] 0[Kwai - Video Social Network (Mobile App) 15.932 15.932
23|[C] 0|WHATSAPP.COM 13.441 8.850 4.951
24[[P] 0[Linkedin 11.094 1.657 9.535
25|[M] O[LINKEDIN.COM 10.766 1.486 9.368
26/[M] 0[Blogger 9.598 1.700 7.988
27|[E] 0|BLOGSPOT.COM 9.281 1.693 7.677
28|[C] 0|BLOGSPOT.COM* 9.281 1.693 7.677
29([C] 0| Twitter (Mobile App) 9.200 9.200
30|[M] 0|Pinterest (Mobile App) 8.944 8.944
31|[M] O|PINTEREST.COM 8.815 2.147 6.764
32|[C] 0[Google Meet (Google Duo) (Mobile App) 7.592 7.592
33|[C] 0[LinkedIn (Mobile App) 5.449 5.449
34([C] 0|WhatsApp Business (Mebile App) 5.331 5.331
35|[P] 0|DISCORD.COM 4.261 1.170 3.145
36([C] 0|PORTAL6.COM.BR 3.282 3 3.279
37|[9] 0[Facebook Lite (Mobile App) 2.963 2.963
38|[P] 0|Snapchat, Inc 2.631 20 2.612
39|[P] O|MISTERIOSDOMUNDO.ORG 2.578 3 2.575
40|[M] 0[Snapchat (Mobile App) 2.559 2.559
41[[P] 1|Reddit 2.403 1.007 1.417
42([M] 1|REDDIT.COM 2.403 1.007 1.417
43|[C] O[MUSICAECINEMA.COM 2.378 26 2.353
44|[P] 0|MESEEMS.COM.BR 2.325 2 2.323
45([M] 0|MeSeems - Opiniac e Premios (Mobile App) 2.191 2.191




Desktop
2e8ch Total Views (MM) Total Minutes (MM) o\ﬁ;eﬁv 3::35
(000)
Total Total
sktop | Mobile Digital Desktop | Mobile Digital | Deskiop | Mobile | Deskiop
Population Population
100,0 100,0 50.147 22.188 27.959| 382.137 25.027| 357.110 0
86,5 95,6 2.460 1.151 1.309] 148.618 1.193| 147.425 725
71,4 95,3 1.310 507 804| 112.381 666 111.715 858
53,8 85,7 169 132 37 46.540 166 46.374 0
32,6 87,0 754 153 601 28.304 218 28.086 907
32,5 86,3 753 152 601 26.957 217 26.740 908
28,1 82,8 387 221 166 37.545 298 37.248 48
83,8 0 0 43.014 43.014
76,1 0 0 36.909 36.909
72,9 0 0 25.165 25.165
10,6 62,4 376 337 39 16.859 308 16.551 204
10,3 60,4 373 334 39 16.444 306 16.137 206
0,6 49,0 1 1 0 1.330 1 1.330 1
47.8 0 0 1.326 1.326
45,5 0 0 133 133
42,9 0 0 14.974 14.974
8.3 33,5 154 22 132 2.377 16 2.361 67
8,3 33,5 154 22 132 2.377 16 2.361 67
0,7 35,3 9 1 8 12.307 1 12.307 5
0,7 35,3 9 1 8 12.307 1 12.307 5
2,0 31,7 2 1 1 1.477 1 1.476 1
13,5 28,4 104 24 80 486 33 453 0
31,6 0 0 1.467 1.467
29,8 0 0 12.298 12.298
53,8 9,3 169 132 37 214 166 48 0
10,1 17,9 64 19 45 281 14 267 24
9,0 17,5 63 18 45 281 14 267 24
10,3 15,0 54 10 44 46 6 39 0
10,3 14,4 51 9 41 44 6 38 0
10,3 14,4 51 9 41 44 6 38 0
17,2 0 0 2.235 2.235
16,7 0 0 362 362
13,1 12,7 101 22 79 120 29 91 0
14,2 0 0 25 25
10,2 0 0 241 241
10,0 0 0 3.312 3.312
7.1 5,9 53 45 8 193 79 115 51
0,0 6,1 11 0 11 13 0 13 0
5,5 0 0 888 888
0,1 4,9 0 0 0 30 0 30 0
0,0 4,8 8 0 8 10 0 10 1
4,8 0 0 30 30
6,1 2,7 18 12 5 3 11 21 6
6,1 2,7 18 12 5 31 11 21 6
0,2 44 5 0 5 6 0 6 0
0,0 4,3 4 0 4 149 0 149 0
4.1 0 0 143 143
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Fonte de Dados: Multi-Platform
= comscore Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Sccial Media
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers
Row Type | Status Migs {000)
Total Tot
Digital | Desktop | Mobile Digi

Population Popul:
46[IP] 0[MULHERINTERESSANTE.COM 1.987 6 1.981
47[[C] 0|TikTok Lite (Mobile Apb) 1.900 1.900
48][P] OJONLYFANS.COM | 1.304 64 1.242
491[P] 0/CHANGE.ORG { 1.228 55 1.175
50([P] 0|LIFE360.COM 1,142 1.142
51][M] O|Life360 - Family Locatpr, Messaging and More (Mobile App) 1.095 1.095
52[[M] 1/INCRIVEL.CLUB , 1.072 32 1.041
53|[P] 0}VAKINHA.COM.BR | 1.065 33 1.032
54|[E] 1{Tumbir.com - Total Rehch 1.062 230 835
55|[C] 0|Google Meet (original) [(Mabile App) 1.042 1.042
56|[E] 1|[TUMBLR.COM ' 1.042 213 832
57|[M] 1|TUMBLR.COM* 1.042 213 832
58[[M] 0|Skype 992 126 867
59([P] 0|BADOO.COM | 955 30 925
60[[C] 0Instagram Lite (Mobile |App) 905 905
61[P] 0|PROJETODRAFT.COM 839 1 838
62[[C] 1[SOCIEDADEMILITAR.COM.BR B36 16 820
B83[[P] O[BLIP.AI 834 144 691
64][P] 0[RJEMPREGOS.NET | 803 9 794
65/[C] 0|Skype (Mabile App) 801 801
66{[M] 0[Badoo - Meet New Pedjple - Chat, Socialize and Play (Mobile App) 779 779
67][C] TICANALCIENCIASCRIMINAIS.COM.BR 734 25 709
68([S] 0]Messenger Lite (Mobilé App) 714 714
69([M] 0|Helo - Funny Video, WA Status (Mobile App) 706 706
70][S] O]CASAEFESTA.COM 683 22 661
711[P] 0|CLUBEDEVAGAS.COR 648 28 621
72[[P] 0JUMTUDO.COM | 624 40 584
73[[P) 0[MY-BEST.COM j 614 36 578
74[[P] 0|SKOOB.COM.BR | 574 89 487
75][S] O]JMUNDOCONECTADQ|COM.BR 570 77 494
78[[P] 0|PORTALDOTRANSIT(].COM.BR 522 23 439
77([M] 2[IMGUR | 492 193 300
78[[P] O|THEINSIDERSNET.CGM 474 1 473
79[[P] 1|FRASESTOP.COM | 473 23 450
80[[M] 1JCALENDARR.COM 473 204 271




Desktop

sach Total Views (MM) Total Minutes (MM) 3{:3}98;/ oaa
(000)
Total Total
ktop | Mobile Digital Deskicp | Mobile Digital | Desktop | Mobile Desktop
Population Population
0,0 3,7 10 0 10 13 0 13 0
3,6 0 0 1.124 1.124
0,4 2,3 5 1 5 5 2 4 0
0,3 2,2 4 0 4 4 0 4 0
2,1 0 0 229 229
2,1 0 0 229 229
0,2 1,9 7 0 7 9 0 9 0
0,2 1,9 3 0 3 3 0 3 0
1,4 1,6 8 4 3 4 1 3 1
2,0 0 0 24 24
1,3 1,6 5 3 2 4 1 2 1
1,3 1,6 5 3 2 4 1 2 1
0,8 1,6 1 1 0 16 1 15 1
0,2 1,7 3 1 2 152 1 151 0
1,7 0 0 123 123
0,0 1,6 1 0 1 1 0 1 0
0,1 1,5 4 0 4 4 0 4 1
0,2 1,3 3 2 1 6 5 1 0
0,1 1,5 9 0 9 5 0 5 0
1,5 0 0 15 15
1,5 0 0 107 107
0,2 1;3 1 0 1 2 0 2 0
1,3 0 0 4 4
1,3 0 0 1 1
0,1 1,2 2 0 2 2 0 2 3
0,2 1,2 3 0 3 2 0 2 0
0,2 1,1 3 0 3 1 0 1 0
0,2 1,1 2 0 2 2 0 2 0
0,5 0,9 2 1 1 11 0 10 0
0,5 0,9 1 0 1 1 0 1 0
0.1 0,9 1 0 1 1 0 1 0
1,2 0,6 3 1 2 2 0 2 29
0,0 0,9 7 0 7 5 0 5 0
0,1 0,8 1 0 1 i 0 1 0
1,2 0.5 1 1 0 1 0 0 0
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Desktop
% Reach Total Views (MM) Total Minutes (MM) (;:ﬁle&/ B::tz
(000)
Total Total
Desktop | Mobile Digital | Desktop Mobile Digital | Desktop Mobile | Deskiop

I Population Population

) 0,3 0,8 2 0 2 2 0 2 0
} 1,4 0,4 1 1 0 1 0 0 0
3 0,6 0,6 2 1 1 2 1 0 0
7 0,6 0,6 1 0 0 0 0 0 0
g 0,0 0,7 3 0 1 2 0 2 0
g 0,7 0 0 15 15

5 0,7 0 0 0 0

b) 0,1 0,6 1 0 1 1 0 1 1
3 0,1 0,6 4 0 4 5 0 5 0
3 0,7 0 0 0 0

3 0,0 0,6 0 0 0 1 0 1 0
3 0,6 0 0 0 0

B 1.2 0,3 1 1 0 0 0 0 29
) 0,5 0,5 1 0 1 2 0 2 0
S) 0,6 0 0 53 53

6 0,6 0 0 53 53

6 0,7 0,4 2 1 1 1 1 0 0
6 0,1 0,6 0 0 0 0 0 0 0
6 0,3 0,5 1 0 0 0 0 0 0
6 0,6 0 0 13 13
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= comscore Fonte de Dados: Multi-Platfo

Area Geogrifica: Brasil

Periodo: Julho de 20

Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SD

Midia: Social Medi

Data: 24/08/2023

©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers
Fowe Type | Status Midia d (000)
Total
Digital | Desktop | Mobile

Population |
81{[C] O|BLOGGER.COM 470 50 421
82]IM] O|SLIDESHARE.NET 462 233 231
83|[P] O|BEHANCE.NET 443 105 339
84}iP] 0[ISSUU.COM 409 93 317,
85|[P] 0{INFODIRETAS.COM 374 1 373
86([C] OlReddit (Mobile App) 372 372
87{[C] 0|Google+ 371 371
88l[P] O|NAOCONTO.COM 357 17 340
89([P] O0}FRAGRANTICA.COM BR 356 20 336
90([S O[Hangouts (Mobile App) 354 354
91|[P 0[SCRET.ME 341 6 335
92([P] O0|FUSNE.COM 341 341
93|[C] 1/IMGUR.COM 340 193 147
94|[P] O|ESTILOADORACAO.COM 333 74 259
95|[M] 0iParaliel Space-Multi Accounts {Mobile App) 332 332
96}[P] O|Parallel Space-Multi Accounts 332 332
97|IM] 1|DEVIANTART.COM 330 110 221
98][P] O|PORTALDEPLANOS.COM.BR 327 19 308
99|[P O|MLABS.COM.BR 320 51 269
100([P 0[OMETV.CHAT 317 317




Desktop
. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
Mobile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population
100,0 41.582 16.473 25.109| 332.543 16.545] 315.998 0
95,9 1.880 680 1.200] 131.293 744] 130.549 602
95,5 1.127 381 746| 102.254 500 101.754 713
86,8 145 109 36 42.779 137 42.642 0
88,7 696 128 568 26.846 179 26.667 740
88,1 695 127 568 25.574 178 25.396 741
82,6 286 145 142 32.631 194 32.437 37
84,9 0 0 39.629 39.629
75,6 0 0 32.144 32.144
75,0 0 0 23.929 23.929
60,8 156 121 35 12.170 112 12.058 160
58,9 154 119 35 11.879 111 11.769 161
52,8 1 1 0 1.256 0 1.256 1
51,3 0 0 1.252 1.252
46,5 0 0 129 129
40,3 0 0 10.851 10.851
36,7 8 1 7 11.306 1 11.305 4
36,7 8 1 7 11.306 1 11.305 4
32,5 135 13 122 1.557 10 1.547 42
32,5 135 13 122 1.557 10 1.547 42
31,9 2 1 1 1.253 1 1.253 0
31,8 0 0 1.250 1.250
30,8 0 0 11.297 11.297
27,3 81 17 64 350 23 327 0
10,0 145 109 36 184 137 47 0
18,9 55 16 39 263 12 250 15
18,7 54 16 38 262 12 250 15
15,5 45 7 39 38 4 33 0
15,0 43 6 36 36 4 32 0
15,0 43 6 36 36 4 32 0
13,6 79 15 64 95 21 74 0
15,2 0 0 1.430 1.430
15,0 0 0 23 23
14,6 0 0 253 253
11,0 0 0 227 227
10,8 0 0 2.965 2.965
7,0 11 0 11 13 0 13 0
5,8 0 0 805 805
4.7 22 15 8 114 28 86 22
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ANEXO DE MIDIA 17

= comscore Fonte de Dados: Multi-Platform
Area Geogriéfica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Puablico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Social Media [Com Duplicaga
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity| Tagging - Total Unique Visitors/Viewers
Row | e | Status Midia (000) % Ret
Total Total
Digital Desktop | Mobile Digital | Deskt
Population Population
Total Internet: Custom Target_ 48.723| 12.456]  46.305 100,0 1(
Social Media 48.697 10.711 44.398 99,9 ¢
1}[P] 0J]Facebook 48.494 9.000 44.220 99,5 i
2|[M O|WhatsApp 44.993 6.894 40.176 92,3 £
3{[M 0[Facebook And Messenger 44.241 4.293 41.082 90,8 <
4][C] O|[FACEBOOK.COM 43.972 4.281 40.815 90,2 <
5]IM O[INSTAGRAM.COM 40.567 3.241 38.261 83,3 2
6|[C 0]WhatsApp Messenger (Mobile App) 39.292 39.292 80,6
7][C 0]Instagram (Mobile App) 35.011 35.011 71,9
8|[S O[Facebook (Mobile App) 34.714 34.714 71,2
9|[P O[TikTok 28.896 989 28.142 59,3
10[[M O[TIKTOK.COM 27.995 956 27.258 57,5
11][C O0[MESSENGER.COM 24.492 68 24.434 50,3
12[[S O]Facebook Messenger (Mobile App) 23.758 23.758 48,8
13|[C 0]Google Messages (Mobile App) 21.533 21.533 442
14|[[C O[TikTok (Mobile App) 18.675 18.675 38,3
15|[P O[Kuaishou Technology 17.061 90 16.984 35,0
16{[M] O0|[KWAI.COM 17.061 90 16.984 35,0
17|[P] Of Twitter 15.821 832 15.063 32,5
18[[M] O[TWITTER.COM 15.821 832 15.063 32,5
19][P] O[TELEGRAM.ORG 14.939 211 14.749 30,7
20{[M 0[Telegram (Mobile App) 14.712 14.712 30,2
21{[C O]Kwai - Video Social Network (Mobile 14.255 14.255 29,3
22|[P OPinterest 13.956 1.482 12.618 28,6 1
23|[C O0|WHATSAPP.COM 11.189 6.894 4.609 23,0 5
24[[P] O|Linkedin 10.066 1.377 8.753 20,7 1
25[[M O|LINKEDIN.COM 9.837 1.234 8.659 20,2
26|[M 0|Blogger 8.338 1.220 7.178 17,1
27|[E 0|BLOGSPOT.COM 8.096 1.217 6.940 16,6
28|[C 0[BLOGSPOT.COM* 8.096 1.217 6.940 16,6
29[[M O[PINTEREST.COM 7.683 1.438 6.306 15,8 1
30[[C O[Twitter (Mobile App) 7.033 7.033 14,4
31|[[C 0]Google Meet (Google Duo) (Mobile 6.942 6.942 14,2
32|[M O[Pinterest (Mobile App) 6.755 6.755 13,9
33|[C O|LinkedIn (Mobile App) 5.112 5.112 10,5
34[[C 0|WhatsApp Business (Mobile App) 5.000 5.000 10,3
35|[C O0|PORTAL6.COM.BR 3.263 3 3.260 6,7 {
36[[S O|Facebook Lite (Mobile App) 2.682 2.682 5,9
37([P 0|DISCORD.COM 2.606 465 2.181 5,3




Data
Alerts

Desktop
Video-

Only UV
(000)

Desktop

Total Minutes (MM)

Mobile

10
139
134

27

13
27

18
18
883
15
19
190

141

190
15

112

106
10

Desktop

Total
Digitat
Population

10
139
134

27

13

27

22

22
883

16
19
190
142

190

112
15

106

10

Total Views (MM)

Mobile

10

Desktop

Total

Digital
Population

10

Mobile

Z
2,2
1,8
2,0
1,8
1,8
1,8
1,6
1,6
1,6
1,7
1,7
1,7
1,7
1,6
1,6
1,3
1,5
1.5
1,4
1,4

2

1,3
1,2
1,2
1,0
1,1
1,0
1,0
0,6
1,0
0,7
0,8
0.8
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= comscore Fonte de Dados: Multi-Platform
Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Social Media [Com Duplicagéc
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers
Row Type | Status Midia (000) % Rea
Total Total
Digital Desktop | Mobile Digital | Deskt
Population Population
38|[P OIMISTERIOSDOMUNDO.ORG 2.558 2 2.556 5,2
39[[C O[MUSICAECINEMA COM 2.246 16 2.231 4,6
40|[[P O0|MESEEMS.COM.BR 2.183 2 2,182 45
41[[M 0]MeSeems - Opiniao e Prémios (Mobile 2.049 2.049 4.2
42][P 0[Snapchat, Inc 2.048 12 2.036 4,2
43P OJ[MULHERINTERESSANTE.COM 1.987 6 1.981 4,1
44|[M O|Snapchat (Mobile App) 1.983 1.983 4,1
45]IP] 1|Reddit 1.561 457 1.122 3,2
46{[M 1[REDDIT.COM 1.561 457 1.122 3,2
47|[C 0| TikTok Lite (Mobile App) 1.503 1.503 3,1
48![P 0JONLYFANS.COM 1.152 46 1.108 2,4 |
49|[P O0[CHANGE.ORG 1.132 38 1.094 2,3 [
50[[M] 1]INCRIVEL.CLUB 1.068 28 1.040 2,2 {
51{[P] O[VAKINHA.COM.BR 1.028 27 1.002 2,1 [
52|[M 0|Skype 946 111 837 1,9 {
53|[C 0/Google Meet (original) (Mobile App) 938 938 1,9
54{[P O|LIFE360.COM 849 849 1,7
55]IP 0|BADOO.COM 844 18 826 1,7 {
56|[P 0{PROJETODRAFT.COM 839 1 838 1,7 (
57|[E 1] Tumblr.com - Total Reach 834 102 734 1,7 (
58|[E 1] TUMBLR.COM 827 95 734 1,7 (
59[IM 1/TUMBLR.COM* 827 95 734 1,7 {
60][M 0|Life360 - Family Locator, Messaging 802 802 1,6
61[[C OlInstagram Lite (Mobile App) 801 801 1,6
62|[C 1]SOCIEDADEMILITAR.COM.BR 793 9 784 1,6 (
63[[C 0[Skype (Mobile App) 770 770 1,6
64|[P O0/RJEMPREGOS.NET 770 7 763 1,6 (
65[[M 0[Badoo - Meet New People - Chat, 736 736 1,5
66|[P O]BLIP.A[ 736 127 611 1,5 1
67|[C] 1|CANALCIENCIASCRIMINAIS.COM.BR 726 18 708 1,5 C
68][S 0/Messenger Lite (Mobile App) 714 714 i5
69|[S O|CASAEFESTA.COM 650 20 630 1,3 C
70{IM O[Helo - Funny Video, WA Status (Mobile 644 644 1,3
71[[P O[CLUBEDEVAGAS.COM 614 24 590 1,3 C
72|IP OjMY-BEST.COM 602 24 578 1,2 C
73|[P O0|UMTUDO.COM 596 31 565 1,2 ¢
74][P 0{SKOOB.COM.BR 535 68 468 1,1 0
75|[P O[PORTALDOTRANSITO.COM.BR 521 22 499 1,1 0
76][[S O0/MUNDOCONECTADO.COM.BR 517 55 464 1,1 0
77[P 1]FRASESTOP.COM 471 22 450 1,0 0
78|[M 1/CALENDARR.COM 445 176 270 0,9 1
79[[P O[THEINSIDERSNET.COM 442 442 0,9
80|[[P O|BEHANCE.NET 417 79 339 0,9 0
81[[C O|BLOGGER.COM 415 37 378 0,9 0
82{[P O[INFODIRETAS.COM 374 1 373 0,8 0




W comscore

Key Measures

©2023 Comscore, Inc

Fonte de Dados:
Area Geografica:

Periodo:

Puoblico-alvo:

Midia:
Data:

Multi-Platform

Brasil

Julho de 2023
AS 25+ Sudeste
Social Media [Com Duplicagao]

24/08/2023

Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers =
Row Type | Status Midia (000) % Reacl
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktop
Population Population
83[[C 0{Google-+ ; 371 371 0,8
841[P] O[ISSUU.COM 365 80 286 0,7 G,
851[S 0|Hangouts (Mokile App) 354 354 0,7
86 2|[IMGUR 344 95 250 0,7 0,
87|[P] O|FUSNE.COM 341 341 0,7
88|[M O[Parallel SpaceaMulti Accounts (Mobile 332 332 0,7
89[[P O|Parallel SpaceqMulti Accounts 332 332 0,7
90[[P 0|PORTALDEPLANOS.COM.BR 325 17 308 0.7 0,
91 0|SLIDESHARE.NET 323 198 127 0,7 1,
92[[M 0iStreetbees (Mahile App) 314 314 0,6
93|[P 0{STREETBEESICOM 314 314 0,6
94[[P 0|[NAOCONTO.COM 313 15 298 0,6 0,
95([S O[Facebook Pages Manager (Mobile App) 300 300 0.6
96([P 0|FRAGRANTICA.COM.BR 290 15 275 0,6 0,
97|[P O[ESTILOADORACAQO.COM 284 56 229 0,6 0,
98|[P O0[BANDNEWSFMCURITIBA.COM 282 282 0,6
99[[P 0[DIVULGAEMPREGOS.COM.BR 281 281 0,6
100[[P 0[MLABS.COM.BR 279 40 238 0,6 0,
101][P O|VIATROLEBUS.COM.BR 278 4 274 0,6 g,
102|[P O|BEBEE.COM 273 24 249 0,6 0,.
103][P O[EURODICAS.COM.BR 269 30 239 0,6 0,
104][M O[STEALTHELOOK.COM.BR 247 8 239 0,5 0,
105][P O[SALAOQOVIRTUAL.ORG 240 5 236 0,5 0,
106]|[P 0|[DOUTORMULTAS.COM.BR 240 29 212 0,5 0,
107{[M] 1[DEVIANTART.COM 238 46 192 0,5 0,
108|[C 0|BLOGSPOT.COM.BR 235 235 0,5
109|[P 0|BLOGDOCAMINHONEIRO.COM 233 3 231 0,5 0,
110][P O[NOTICIARELEVANTE.COM 233 4 229 0,5 0,
111][P O0[MATEMATICAPREMIO.COM.BR 230 2 228 0,5 0,
112|[P O0|UNIVERSORACIONALISTA.CRG 229 3 226 0,5 0,
113|[P 0[JORNALCRUZEIRO.COM.BR 229 17 211 0,5 0,
114{[P 0|Zello 227 0 227 0,5 0,
115|[M 0[Zello Waikie Talkie Loudtalks (Mobile 227 227 0,5
116|[M 0|VK.COM 222 30 192 0,5 0,
117|[P] 0[JESUSEABIBLIA.COM 220 38 182 0,5 D
118|[P] 0[TRUSTVOX.COM.BR 218 67 152 0,4 0,
119][C 1{IMGUR.COM 215 95 121 04 0,
120][S O|Workplace by Facebook (Mobile App) 212 212 0.4
121][C 0[Reddit (Mobile App) 202 202 0,4
122[[P O|EMPRESTIMOHOJE.COM.BR 200 3 197 0,4 0,
123|[P O[BLINGSTORY.APP 196 196 0,4
124][M 0|Bling Story (Mobile App) 196 196 0,4
125|[M 0[Skoob - Para quem ama livros! (Mobile 192 192 0,4
126([P O|TELEGRAM.ME 190 3 187 0,4 0,
127][P 0| TABELAFIPEBRASIL.COM 189 18 171 0,4 0,
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W comscore

Key Measures

©2023 Comscore, Inc

Eonte de Dados:
Area Geogréfica:

Periodo:

Publico-alvo:

Midia:
Data:

Multi-Platform

Brasil

Julho de 2023
AS 25+ Sudeste
Social Media [Com Duplicagéo]

24/08/2023

Entity | Tagging a Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reacl
Total Total
Digital Pesktop | Mobile Digital Pesktor
. Population Population
128[[M O[PINTEREST.RT 184 68 117 0,4 0
129([P O[HIPERTROFIA.ORG 184 11 173 0,4 0
130][P 0|WEVERSE.I(} 183 1 181 0,4 0
131][M 0[Weverse (Mohile App) 181 181 0,4
132|[P Q|LEISECAMARICA.COM.BR 179 6 174 0,4 0
133|[P 0|MARICAINFQICOM 179 1 178 0,4 0
134[[P O|TELLOWS.COM.BR 178 9 169 0,4 0
135([P 0|CASHEIRD.ONLINE 178 178 0,4
136/[M 0{CashBird: Watch&Play To Earn (Mobile 178 178 0,4
137]IM 0ITOPPOPTODAY.COM 178 2 176 0,4 0
138[[P O|JANELA.CON|.BR 176 3 173 0,4 0
139}[P O|[HOTMILHAS.COM.BR 175 21 154 0,4 0
140][P] 0IMMORPGBR.COM.BER 174 5 169 0,4 0
141]{P O{VIPSEXSHOP.COM.BR 172 9 164 0,4 0
142|[P 0{Shutterstock | 170 88 83 0,4 €]
143][M 0{SHUT H:HST_@CK.COM 170 88 83 0,4 0
144[[P O[SOLOINFANTIL..COM 170 21 149 0,3 0
145]iP O|RESULTADQOSDIGITAIS.COM.BR 170 56 113 0,3 0
146][P O|WHATS.LINK] 168 10 159 0,3 0
1471[P O|RESEARCHGIATE.NET 167 B8 79 0,3 0
148 0[OmeTV - Videp Chat Alternative 159 159 0,3
149][P] HOMETV.CHAT 159 159 0,3
150[[M 0|Litmatch (Mobjle App) 159 159 0,3
151{[M 1[HYPENESS.GOM.BR 155 33 122 0,3 0
152|[P O|RAIZESESPIRITUAIS.COM.BR 153 4 149 0,3 0
153|[[P 0|ASOMADE TODOSAFETOS.COM 152 0 152 0,3 0
154|[P 0|[MOTOS-MOTOR.COM.BR 151 11 140 0,3 0
155|[P] 0]TUDOCOMMODA.COM 151 11 140 0,3 0
156|[C O|CONEXAOPLANETA.COM.BR 150 2 148 0,3 0
157|[M 0]Voissy (Mobile App) 145 145 0,3
158|[P 0J]VOISSY.COM 145 145 0,3
159|[P O|LIVECHATINC.COM 144 0 143 0,3 0
160]|[P 0|SCRET.ME 142 3 139 0,3 0
161 0| Threads by Threads.com (Mabile App) 141 141 0,3
162|[P 0|MAISCELULAR.COM.BR 133 12 121 0,3 0
163|[P O|MENSAGENSDEBOMDIA.COM.BR 125 2 123 0,3 0
164|[P 0|DOCPLAYER.COM.BR 124 77 46 0,3 0
165|[P 0J]TODECACHO,COM.BR 120 2 118 0,2 0
166|[P O|DICASGRATIS.COM.BR 119 6 113 0,2 0
167|[P 0|[ENGENHARIA360.COM 119 9 110 0,2 0
168|[P O|RECEITASDEMAE.COM.BR 117 1 116 0,2 0
169|[P] 0|POLITIZE.COM.BR 116 25 91 0,2 0
170{[M 0JUOL Comunidades 112 44 68 0,2 0
171][P 0/IPHOTOCHANNEL.COM.BR 110 5 105 0,2 0
172[[P O|JVTEXPAYMENTS.COM.BR 107 107 0,2 0
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W comscore

Fonte de Dados;

Multi-Platform

Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Piblico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Social Media [Com Duplicagéo]
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) o React
Total Total
Digital Desktop | Mobile Digital Desktop
Population Population
173[[P OIMEIOAMBIENTERIO.COM 103 103 0,2
174{[P O[INTOXIANIME|COM 103 3 99 0,2 0,
175[[P O|WINDOWSCLUB.COM.BR 102 5 97 0,2 0,
176[[P OININTENDOBLAST.COM.BR 101 101 0,2
177|[F O|PASTORANTONIOJUNIOR.COM.BR 97 7 90 0,2 0,
178|[P 0}INDEPENDENTE.COM.BR 95 3 93 0,2 G,
179][P O[SPIRITFANFIGTION.COM 93 14 79 0,2 0,
180|[P 1JUNSPLASH.CDM 91 90 1 0,2 0,
181[[P 0|PADREPAULCRICARDO.ORG 89 10 79 0,2 0,
182][[P O[COMOFAZEREMCASA.NET 89 16 73 0,2 0,
183[[P O[SEULINK.NET) 87 26 62 0,2 0,
184|[P O0|GINFES.COM_BR 87 87 0,2 0,
185 1{GOODREADS,COM 86 19 67 0,2 B
186][P O[WOWAPP.COM 79 79 0,2
187][P 0]SOESCOLA.COM 75 75 0,2 0,
188]iP 0|CASTRODIGITAL.COM.BR 73 73 0,2
189|[[P O|BSKY.APP 7 71 1 70 0,1 0,1
190{[P O0|ACESSABER.COM.BR 61 61 0,1 0,!
191{[P OJFESTAS.SITE 60 7 53 0,1 0,
192|[E 0|BLOGLINES.CIOM 58 58 0,1 !
193[{M 0|BLOGLINES.COM* 58 58 0,1 0,
194|[M 0[Scret. perguntgs anonimas {Mobile 58 58 0,1
195[IP 0ILEGISWEB.COM.BR 43 43 0,1 0,
196|[P O0|EDUCACAGETRANSFORMACAO.CO 43 43 0,1 0,
197[[P O|MODELOSIMPLES.COM.ER 42 42 0,1 .
198![P 0{CONFIRACONCURSOS.COMBR 41 5 37 0,1 0,(
1991[P O[FUTEBOLBAHIANO.ORG 39 2 37 0,1 0,
200|[P 1|BROTHERSDQAZ. COM.BR 38 38 0,1 K
201[[M 0[VK {Mobile Ap 37 37 0,1
202l[P 0jMODSIMULADDORES.COM 35 35 0,1 0,
203|{C OJUOL Mais 35 35 0,1 0,
204([C 0| Tumblr {Mobila 33 33 0,1
205[[P 0JONEPIECEEXNET 33 33 0,1 0,
206[[P] O[NINJADOEXCEL.COM.BR 30 30 0,1 0,:
207|[M 0|PHOTOPEA.C 29 29 0,1 ), &
208j[P O]ONLINECURSISGRATUITOS.COM 29 29 0,1 0,¢
209|[P 1|VerticalScope 28 28 0,1 0,z
210][P O[ESPACOEDUCAR.NET 27 27 0,1 E
211][S 0|Windows Live Messenger On The Web 26 26 0,1 y:
212][C 0|Windows Live Messenger 26 26 0,1 0,z
213|[P O0[CONCEITO.DE 26 26 0,1 0,2
214|[P O0|[ENVOLVA.ORG 24 24 0,0 0,2
215|[P 0JASANA.COM 24 24 0,0 0,2
216|[P 0|[ESCOLHASEGURA.COM.BR 23 23 0,0 0,2
217([P 0|DOKUMEN.TIPS 23 23 0,0 0,2
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W comscore

Fonte de Dados:

Multi-Platform

Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Social Media [Com Duplicagéo)
Data: 24/08/2023
| ©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers % ot
Row Type | Status Midia (000) % Rea
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktap
Population Population
218[[P 0]GUIADOEXCEL.COM.BR 23 23 0,0 0,
219][P O[REIDOSTORRENTS.COM 23 23 0,0 0,
220[[P O[MULHERESBEMRESOLVIDAS.COM.B 23 3 20 0,0 0,
221|1P O[MUNDODAELETRICA.COM.BR 22 22 0,0 0,
222[[M 1|EMOJIPEDIA.DRG 22 22 1 0,0 0,
223|[P O0[ARCHDAILY.GOM.BR 22 22 0,0 0,
224|1P 0]JAPROVACONCURSOS.COM.ER 22 22 0,0 0,
225][P O|BAIXARBLURAY.COM 21 21 0,0 0,
226|[P O|TIMESYNCTOQOL.COM 20 20 0,0 0,
227|[P O|LORITTA.WEBSITE 20 20 0,0 0,
228|[P 0{G1FILMES.COM 19 19 0,0 0,
229 O[WORDPRESS|ORG 19 19 0,0 0,
230|[P O[DESIGNERD.(OM.BR 18 18 0,0 0,
231][IP O0|[PHOTOSHOPONLINE.NET.BR 17 17 0,0 0,
232|[P O|ESTUDARFOHRA.ORG.BR 17 17 0,0 0,
233|[P O|AARTEDEENSINAREAPRENDER.CO 17 17 0,0 0,
234[[P O]IDEIACRIATIVA,ORG 17 17 0,0 0,
235][P] 0]GELEDES.OREG.BR 17 17 0,0 0,
236|IM 1] VerticalScope Hlome & Wellness 16 16 0,0 0,
237]IM 0|YAMMER.CON 16 16 0,0 0,
238|[P 0|MAIROVERGARA .COM 16 16 0,0 0,
239[[P O|TARINGA.NET 16 16 0,0 0,
240[[P O][KNYSIMS.COM.BR 16 16 0,0 0,
241|[P O[CRIARENQUETE.COM.BR 16 16 0,0 0,
242|(P O[LIBREOFFICEJORG 16 16 0,0 0,
243][P 0[INGAIA.COM.BHR 16 16 0,0 0,
244{IM 0jODNOKLASSNIKT.RU 15 15 0,0 0,
245][P] O|DIZERODIREITO.COM.BR 15 15 0,0 0,
246|IP O|BITRIX24.NET 15 15 0,0 0,
247|[P O|BLOGDAINFORMATICA.COM.BR 15 15 0,0 0,
248|[P O|PORVIR.ORG 15 15 0.0 0,
249]1P O[TRIBOGAMERCCOM 15 15 0,0 g,
250[[M 0JARTSTATICNALOM 15 15 0,0 0,
251][P O[STOCKROM.NET 14 14 0,0 0.1
252][P O[MTABRASIL.COM.BR 14 14 0,0 0,1
253[[M O|PINTEREST.COM.MX 14 14 0,0 0,1
254|{P O/ATIVIDADESPARAPROFESSORES.C 14 14 0,0 0,1
255([P O[CIRCLE.SO 13 13 0,0 0,1
256([P O|APRENDEREBRINCAR.COM 13 13 0,0 0,1
257([P O|PEDAGOGIAADPEDALETRA.COM 13 13 0,0 0,1
258[[P O[DICASPRATICAS.COM.BR 13 13 0,0 0.1
259{[P 1|BAIXARPAGORE.NET 12 12 0,0 0,1
260([P O|ENGLISHEXPERTS.COM.BR 12 12 0,0 0.1
261][P O|KICK.COM 12 12 0,0 0,1
262|[P OIVEREFAZER.ORG 12 12 0,0 0,1
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= comscore

Key Measures

©2023 Comscore, Inc

Fonte de Dados:
Area Geografica:

Periodo:

Publico-alvo:

Midia:
Data:

Multi-Platform

Brasil

Juiho de 2023
AS 25+ Sudeste
Social Media [Com Duplicacao}

24/08/2023

T

Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reach
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktop
, Population Population

263][P] O|JHOMIFY.COM.BR 12 12 0,0 0,
264|[M O|PINTEREST.ES 12 12 0,0 0,
265|[P] O0|ESBOCANDOIDEIAS.COM 12 12 0,0 0,
266([P O|TOPINVEST.COM.BR 12 12 0,0 0,
267([P O[PORTALMEI.ORG 12 12 0,0 0,
268[[P 0|RESPONDI.COM.BR 12 12 0,0 0,
269 O]WEBARTIGOS.COM 11 11 0,0 0,
270[[P O[VOLTEMOSAQEVANGELHO.COM 11 11 0,0 0,
271]|[P 0[500PX.COM 11 11 0,0 0,
272|[P O0JAMBITOJURIDICO.COM.BR 11 11 0,0 0,
273|[P O|MOBILEGAMER.COM.BR 11 11 0,0 0,
274|[P O|EMPREGACAMPINAS.COM.BR 11 11 0,0 0,
275|[P O0|IMAGENSEMQLDES.COM.BR 11 11 0,0 0,
276|[P O[INGLESNAPONTADALINGUA.COM.B 11 11 0,0 0,
277|[C 1|SKYSCRAPERCITY.COM 11 11 0,0 0,
278|[P 0JCONCEITOS.COM 10 10 0,0 0,
279|[P 0|MUNDODASTRIBOS.COM 10 10 0,0 0,
280[[P 0|]SEGURANCADOTRABALHONWN.CO 10 10 0,0 0,
281|[P] 0]CONVERTLIVE.COM 10 10 0,0 0,
282|[P O0[ESTUDOSBIBLICOSONLINE.COM.BR 10 10 0,0 0,
283|[P 0|JEDUCACAQINTEGRAL.ORG.BR 10 10 0,0 0,
284|[P 0|[MODAPARAHOMENS.COM.BR 10 10 0,0 0,
285|[P 0]CANTINHODOSABER.COM.BR 10 10 0,0 0,
286[[P 0|CLUBEDOVALOR.COM.BR 9 9 0,0 0,
287|[P 0|PORTALESCOLAR.NET 9 9 0,0 0,"
288|[P O[SIGNIFICADODOSSONHOSONLINE.C 9 9 0,0 0,"
289([P O[LIPITIPI.ORG 9 9 0,0 0,7
290[[P 0|[NOVONEGOCIO.COM.BR 9 ] 0,0 0,1
291[[P O|TECLASAP.COM.BR 9 9 0,0 0,1
292|[P O0|FICAVENQO.COM 9 9 0,0 0,1
293|[P O]TEMPOJUNTOQ|COM 9 9 0,0 0,1
294([P 0|POPLEMBRANCINHAS.COM.BR ) 9 0,0 0,1
295|[P O|LISTAMEDICOS.COM 9 9 0,0 0,1
296([P OlIMAGEMLEGAL.COM.BR 8 8 0,0 0,1
297|[P 0|COMOESCREVE.COM.BR 8 8 0,0 0,1
298|[P O|MODELODECARTAS.COM.BR 8 8 0,0 0,1
298(|C 1[Reddit - Brasil 8 8 0,0 0,1
300|[P O|PINTARCOLORIR.COM.BR 8 8 0,0 0,1
301|[P 0|PUBLICIDADEIMOBILIARIA.COM 8 8 0,0 0,1
302|[P O|FIFAMANIANEWS.COM.BR 7 7 0,0 0,1
303|[P 0JCONTROLC.COM 7 7 0,0 0,1
304|[P 0]MIXMODS.COM.BR 7 7 0,0 0,1
305|[M] O|PINTEREST.CA 7 7 0,0 0,1
306([P] 0|BADOOCDN.COM 7 7 0,0 0,1
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= comscore

Fonte de Dados:

Multi-Platform

Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Social Media [Com Duplicagao]
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging 2" Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reach
Total Total
Digital Desktop | Mobile Digital Desktop
_ Iy Population Population
307|[P O|DESENHOSPRACOLORIR.COM.BR 7 7 0,0 0,
308|[P] 0ICURSOEMVIDEQ.COM 7 7 0,0 0,
309[[P O|PIXIESET.CO 7 7 0,0 0,
310{P O|ONIBUSBRASI|L.COM 7 7 0,0 0,
311][P 0[BRAZILJOURNAL.COM 7 6 1 0,0 0,
312|P O|PNGALL.CON 7 7 0,0 0,
313|[P 0|GUIASERVIC(DS.COM 7 7 0,0 0,
314|[P O|VAGASABERTAS.ORG 7 7 0,0 0,
315j[P OlAZAMERICASAT.NET 7 7 0,0 0,
316||P 0|MACHOMODA.COM.BR 6 6 0,0 0,
317|IP 0/LUDOPEDIA.{JOM.BR 6 6 0,0 0,
218|[P 0|[MAZE.COM.BR 6 6 0,0 0,
319[[P O|FESTASESHOWS.COM.BR 6 6 0,0 Q,
320i{C 1TUOL Comunidades URLs 6 6 0,0 0.
321|[P O[REGISSILVA,COM.BR 6 6 0,0 0
3221[P O|DEMONSTRELCOM 6 6 0,0 0
323([P 0 IMAGENSPI\TLCOM.BF{ 6 [3] 0,0 0
324|[P G|CTACOMPUTADORES.COM 3] 6 0,0 0
325 OjPINTEREST.DE 6 6 0,0 0
326|[P] O|DECORSALTEADO.COM 6 6 0,0 1]
3271[M O|PINTERES T.5Q.UK 6 6 0,0 0
328|[P 0[BLOGDAQUALIDADE.COM.BR 6 6 0,0 0
320[[P O{UXDESIGN.C 6 6 0,0 0
330|[P O[MONTANDONINHAFESTA.COM.BR 6 6 0,0 0
331|[P C[ENSINOJA.COM 6 3] 0,0 0
3321[P OITECWORD.INFO 6 [ 0,0 0
333([P O[ACADEMICOD.COM 6 6 0,0 0
3341[P o[IMPOSTOMETRO.COM.BR 6 6 0,0 0
335[[P O[LAFISDENOIVA.COM 6 6 0,0 0
336[[P 0|CAFECOMSOCIOLOGIA.COM 6 [ 0,0 C
337||P 0|CLEOFAS.COM.BR 6 [ 0,0 C
338|[P O|[LCETTERBOXP.COM [} 3] 0,0 C
339tP OlATIVIDADESEDUCACAOINFANTIL.C 6 6 0,0 C
340[[P T[TNFOENEM.(JOM.BR 6 6 0,0 C
341|[M O[COMOFAZERARTESANATOS.COM.B [ 5 0,0 C
3421 [P] O|FILMESEPICIOS.COM 5 5 0,0 (
343[[P O|TEKIMOBILE|COM 5 5 0,0 (
344[P 0lGRAPHCOMMENT.COM 5 5 0,0 (
345]|[P 0 EMPFL[EENDEDORCUFHOSO.COM 5 5 0,0 (
346|[P O|[ECOMMERCEBRASIL.COM.BR 5 5 0,0 (
347IP OISALADAELETRICA.COM.BR 5 5 0,0 (
348|[[P O|REPORTERBRASIL.ORG.BR 5 5 0,0 {
3495[P OWEBARCONDICIONADO.COM.BR 5 5 0,0 (
350|P O|QUALIFICAD.COM.BR 5 5 0,0 (
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f-onte de Dados: Multi-Platform
] B
Comscore Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Jutho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Social Media [Com Duplicagéc
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity { Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Rea
Total Total
Digital Deskiop [ Mobile Digital Deski
Population Population
351]|[P O|POKEMYTHOLOGY.NET 5 5 0,0
352([P OJARTESANATOTOTAL.COM 5 5 0,0
353[[P 0|BLOG.GOOGLE 5 5 0,0
354|[S 1|GENIOQUIZ.COM.BR 5 4 0 0,0
355[[P 0|360MERIDIANOS.COM 5 5 0,0
356([P O0|POKE-BLAST-NEWS.NET 5 5 0,0
357|[P O|]SEOMARTIN.COM 5 5 0,0
358[[P 0|SIMULADODETRANBRASIL.COM.BR 5 5 0,0
359]|[P O[OUTRASPALAVRAS.NET 4 4 0,0 [
360|[P 0]JARKADE.COM.BR 4 4 0,0 a
361[[S 1|BITMAG.COM.BR 4 4 0 0,0 l
362[[P 0]IBFLORESTAS.ORG.BR 4 4 0,0 [
363|[S 0JABCDOABC.COMBR 4 4 0,0 {
364[[P O0[CANALDOENSINO.COM.BR 4 4 0,0 {
365]|[P O0|PRAGENTEMIUDA.ORG 4 4 0,0 (
366]|[P 0|BOCADOINFERNO.COM.BR 4 4 0,0 (
367[[P O0|MDIG.COM.BR 4 4 0,0 (
368|[P 0|CLICKESCOLAR.COM.BR 4 4 0,0 (
369|[P 0|GTAALL.COM.BR 4 4 0,0 (
370|[P 0|JCNAVEIA.COM.BR 4 4 0,0 (
371[[P 0][JAMBOEDITORA.COM.BR 4 4 0,0 (
372|[P O|MUNDINHODACRIANCA.NET 4 4 0,0 (
373|[P O|LIFEINVADER.COM 4 4 0,0 {
374([P O|FEITODEIRIDIUM.COM.BR 4 4 0,0 §
375]|[P O|DEV-C.COM 4 4 0,0 C
376|[C O|TISTORY.COM 4 4 0,0 (
377|[P O]TUDOCONSTRUCAO.COM 4 4 0,0 (
378[[P 0|DEV.TO 3 3 0,0 C
379([P 0|BALADAG4.COM.BR 3 3 0,0 C
380|[P O|DLOJAVIRTUAL.COM 3 3 0,0 C
381([P O|TRATAMENTODEAGUA.COM.BR 3 3 0,0 C
382][P 0|BAIXARFILMESTORRENT.ORG 3 3 0,0 0
383([P 0|COMOESCREVE.COM 3 3 0,0 0
384][[P 0[PROVASECONCURSOS.COM.BR 3 3 0,0 0
385]|[P O0|WORLDOFMODS.ORG 3 3 0,0 0
386|[P O|KICKSTARTER.COM 3 3 0,0 0
387|[P O|COISASDOJAPAO.COM 3 3 0,0 0]
388][P 0|TOP10MAIS.ORG 3 3 0,0 0
389|[C O[Naver.com BIlo 3 3 0,0 0
390([P] O[CONTILNETNOTICIAS.COM.BR 3 3 0,0 0
391[[P 0|BAHIA.BA 3 3 0,0 0
392[[P 0|GESTAODESEGURANCAPRIVADAC 3 3 0,0 0
393|[M] O|KUAISHOU.COM 3 3 0,0 0
394|[P] 0|GRABCAD.COM 3 3 0,0 0




(/2]
o
T O
Q<
S ° =) o)
o, >
L oD 5 m
89 >9 0
= = O
o5 £ @
(] O (ma]
o) =)
@
t=]
2
=
= ) =)
73] Q.
g |
5
= a
= O
k2 = S S
2 — 0
SL£T
223
03
o
o =)
Q2
o
<]
— =
=
= [=) )
g p
w O
= kv
D 0
> a
g =) =)
=
2 5
TET
223
Qs
o

Mobile

0,0

0,0

124/125




= comscore

Fonte de Dados:

MuhRi-Platform

Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-aivo: AS 25+ Sudeste
Midia: Social Media [Com Duplicagéo]
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reacl
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktog
Population Population
395({P 0|B9.COM.BR 3 3 0,0 0,
396[[P O0JUNIONLEITOR.TOP 3 3 0,0 0,
397[[P QITUTORIALTEL.COM.BR 2 2 0,0 0,
398[[P OIMUSEULINGUAPORTUGUESA.ORG. 2 2 0,0 0,
399{IP 0|CLUBEDOSPIUPADORES.COM 2 2 0,0 0,
400([G OJUOL Universa Blogs 2 2 0,0 0,
4011P O|POLEMICAPARAIBA.COM EBR 2 2 0,0 0,
402[[P 0JAUTOVIDEOSCOM.BR 2 2 0,0 0,
403[[P Q|DICLINUX.COM.BR 2 2 0,0 g,
404[[P 0JCASADASCIENCIAS.ORG 2 2 0,0 0,
405[{P O[TOPFREEWARES.COM.BR 2 2 0,0 0,
406[IP O0lJAPAOEMFOUO.COM 2 2 0,0 0,
407][P] OJKINGMODS .NET 2 2 0,0 0,
408|[P O|FIRMWARE-STOCKROM.COM.BR 2 2 0,0 0,
409[[P O[POKEMCTHIM.NET 1 1 0,0 0,
410[[P 0|JUNE.ORG.BR 1 1 0,0 0,
F11][P 0]IMAGEPNG.ORG ] 1 0,0 0,
412[[P O[SACPAULO.BILOG 1 1 0,0 0,
413 O[RDNEWS.COM.BR 1 1 0,0 0,0
414|[P OIMINECRAFT.CGOM.BR 1 1 0,0 0,
415][P O|CHINGARI.IO 1 1 0,0 0,
416[[M] O[WEHEARTIT.{OM 1 1 0,0 0,(
417]IP] 0;DUDUROCHATEC.COM.BR 1 1 0,0 0,(
418{[M] O|PIXIV.NET | 1 1 0,0 0,(
419][C O|FEEDCLUB.COM.BR 1 1 0,0 0,(
420([P 0|OTAKUPT.CO| 1 1 0,0 0,
421[[P O[WIKIDOT.COM 0 0 0,0 0.(
422([SG] 0[Blog Afo Astral] 0 0 0,0 0,(
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Total Views (MM) Total Minutes (MM) (;/r: %eav 3:;38
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Total Total
bile Digital | Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population
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ANEXO DE MIDIA 18
= comscore

Fonte de Dados:

Multi-Platform

Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Streaming Audio Entities [Com L
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia q (000) 7% React
Total Total
Digital | Desktop | Mobile Digital Desktop
Population Population
Total Internet: Custom Target 57.214 16.435 53.417 100,0 100,
Streaming Audio Entities
1][P] 3|Spatify 19.484 2.874 16.886 34,1 17,
2[[M] 2|Spotify (Mobile App) 15.752 15.752 27,5
3|[M 1/SPOTIFY.COM 5.184 1.922 3.309 9,1 11,
41[P] 0|Deezer Sites 2.516 110 2.412 4.4 0,
5[[M O0|DEEZER.COM 2.516 110 2.412 4,4 0,
6|[C 0|Google Play Music (Mobile App) 2.283 2.283 4,0
7([C 0[Deezer (Mobile App) 2.166 2.166 3,8
8|[P 3|Pandora SXM Media 1.733 267 1.470 3,0 1
9|[M] 3[SoundCloud 1.729 264 1.468 3,0 1
10|[C] 0[Amazon Music (Mobile App) 1.652 1.652 2.9
11([M 0[Spotify (App) 1.348 1.348 2.4 8,
12{[C 2|SoundCloud (Mobile App) 1.256 1.256 2,2
13[[C 1{SOUNDCLOUD.COM 540 264 277 0,9 1,
14[[M O0|RESSO.APP 376 5 371 0,7 0,
15][C 0]Resso (Mobile App) 371 371 08
16|[P 0|STREEMA.COM 332 3 329 0,6 0,
17{[M] 0[Simple Radio by Streema (Mobile App) 329 329 0,6
18/[S] 2|LAST.FM 279 80 200 0,5 0,
19|[C] 2|Last.fm Music 279 80 200 0,5 0,
20|[C] 0|UOL Musica 238 25 213 0,4 0,
21|[8] 0|iTunes 233 54 180 0,4 0,
22|[M] 0|IOL.PT 164 2 162 0,3 0,
23[[P] 0|RADIO.GARDEN 136 6 129 0,2 0.
24|[M] 0|iTunes Software (App) 97 97 0,2 0
25([M] 1|BBC Studios 70 70 0,1 0,
26([M] 0|BANDCAMP.COM 20 20 0,0 0,
27([G] 0|RADIOROCK.COM.BR 18 18 0,0 0,




Desktop
. , Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
dile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population
100,0 50.147 22.188 27.959( 382.137 25.027] 357.110 0
31,6 40 18 22 15.204 23 15.181 14
29,5 0 0 15.101 15.101
6,2 40 17 22 42 23 19 17
4,5 8 6 2 270 9 261 3
4.5 8 6 2 270 9 261 3
4,3 0 0 1 1
4.1 0 0 260 260
2,8 5 4 1 374 2 372 0
2,7 5 4 1 374 2 372 0
3,1 0 0 68 68
0 0 0 0 0
24 0 0 372 372
0,5 5 4 1 2 2 1 0
0,7 0 0 0 1 0 1 0
0,7 0 0 1 1
0,6 0 0 0 38 0 38 0
0,6 0 0 38 38
0,4 2 2 0 2 1 0 0
0,4 2 2 0 2 1 0 0
0,4 0 0 0 0 0 0 0
0,3 1 0 0 0 0 0 49
0.3 0 0 0 0 0 0 0
0,2 0 0 0 1 0 1 1
0 0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
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= comscore

Fonte de Dados:

Multi-Plaiform

Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Jutho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Streaming Audio Entities [Com D
Data; 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers B
Row Type | Status Midia (000) % Reach
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktop
. Popuiation Population
28|[S OJUOLBIFM 18 18 0,0 0,
29([P 3[{HeartRadio Nétwark 15 15 0,0 0,
30{[P 0}Aspiro AB 11 11 0,0 0,
31{IM] O[Tidal 11 11 0,0 0,
32|[C O[TIDAL.COM 11 11 0,0 0,
33]M 2|IHEART.COM | 10 10 0,0 0,
34[[G O[VAGALUME.FI g 9 0,0 0,
35[[P 1|Grupo RCN 9 9 0,0 0,
36[[P O|MIXCLOUD.COM 3 8 0,0 0,
37|[P 1]CBC-Radio Canada Sites [ 6 0,0 0,(
38([P 0]JAMENDG.COM 4 4 0,0 0,(
39([P 1{RCS MediaGrolp - Unidad Editorial 4 3 1 0,0 0,(
40|{C 0|CBC Sites | 2 2 0,0 0,
41[TM 0[CBC-Radio Canada 2 2 0,0 0,(
42|[5] O|CBC.CA 2 2 0,0 0,(
43[M] OITUNEIN.COM 2 2 0,0 0,(
44][C] O[ATL Blogs - RES 2 2 0,0 0,
45([M 0|Rede Atlantida’ 2 2 0,0 0,(
46|[M 1|CienRadios 2 2 0,0 0,(
47|[M 1[Marca Sites 2 2 0 0,0 0,(
48[[C 1IMARCA.COM 2 2 0 0,0 0,(
29][C 0[CIENRADIOS.GOM 0 0 0,0 0,0




Desktop
Total Views (MM) Total Minutes (MM) o\l;:lc;;eﬁv p'i::tz
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Total Total
le Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Deskiop
Population Population
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ANEXO DE MIDIA 19

= comscore

Key Measures

. ©2023 Comscore, Inc

Fonte de Dados:
Area Geografica:

Periodo:

Plblico-atvo:

Midia:
Data:

Multi-Platform

Brasil

Julho de 2023
AS 25+ Sudeste
Streaming Audio Entities [Com Dt

24/08/2023

Entity | Tagging b Total Unigue Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) Y% Reach
Total Total
Digital Desktop | Mobile Digital Desktop

| Population Population

Total Internet: Gustom Target 48.723 12.456|  46.305 100,0 100,0
Streaming Audip Entities

1][P] 3|Spotify 15.673 1.623 14.213 32,2 13,0

2I[M 2[Spotify (Mobile App) 13.139 13.139 27.0
3[{M 1|SPOTIFY.COM’ 3.926 1.134 2.831 8,1 9,1
4][P] 0|Deezer Sites | 2.201 68 2.136 45 0,5
5[[M] 0|DEEZER.COM 2.201 68 2.136 4.5 0,5

6[{C O[Deezer (Mobile App) 1.970 1.970 4,0

7HC 0|Google Play Music (Mobile App) 1.917 1.917 3,9

B[[C 0]Amazon Music (Mobile App) 1.548 1.548 3,2
9[[P 3|Pandora SXM Media 1.078 154 928 2,2 1,2
10][M] 3|SoundCloud 7 1.075 152 926 2,2 1,2

11][C 2]SoundCloud (Mpbile App) 722 722 1,5
12([M 0[Spotify (App) 720 720 1,5 5,8
13][M O|RESSO.APP 345 4 341 0,7 0,0

14][C O[Resso (Mobile App) 341 341 0,7
15[[P 0[STREEMA.COM 331 3 329 0,7 0,0
18[[C 11SOUNDCLOUD]COM 331 152 180 0,7 1,2

17{[M 0|Simple Radio by Streema (Mobile App) 329 329 0,7
18]iC] O{UOL Musica 233 20 213 0,5 0,2
19{[M O|IOL.PT , 164 2 162 0,3 0,0
20|[P 0|RADIO.GARDEN 136 4] 129 0,3 0,1
21[[C 2|Last.fm Music | 127 47 79 0,3 0.4
22|[S 2JLAST.FM f 127 47 79 0,3 0.4
23[[S OliTunes 120 32 87 0,2 0,3
24{[M O[iTunes Software| (App) 80 80 0,2 0,6
25|[M 1|BBC Studios 50 50 0,1 0,4
26|[S] 0]UOL 82 FM , 13 13 0,0 0,1
27]IG] 0/RADIOROCK.CDM.BR 13 13 0,0 0,1




slicagéo]

Desktop
. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV Alerts
(000)
Total Total
Mobile Digital | Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population
100,0 41.582 16.473 25.109| 332.543 16.545| 315.998 0
30,7 29 9 20 12.366 12 12.354 5
28,4 0 0 12.277 12.277
6,1 29 9 20 28 12 16 8
4,6 7 5 2 233 7 225 2
4,6 7 5 2 233 7 225 2
4,3 0 0 224 224
41 0 0 1 1
3,3 0 0 68 68
2,0 3 2 1 166 1 165 0
2,0 3 2 1 166 1 165 0
1,6 0 0 164 164
0 0 0 0 0
0,7 0 0 0 1 0 1 0
7 0 0 1 i
0,7 0 0 0 38 0 38 0
0,4 3 2 1 1 1 1 0
0,7 0 0 38 38
0,5 0 0 0 0 0 0 0
0,4 0 0 0 0 0 0 0
0,3 0 0 0 1 0 1 1
0,2 1 1 0 0 0 0 0
0,2 1 1 0 0 0 0 0
0,2 0 0 0 0 0 0 30
0 0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
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Fonte de Dados: Muiti-Platform
= comscore Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Plblico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Streaming Audio Entities [Com
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) 7% Reach
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Deskiop
| Population Population
28[[F 3liHeartRadio Négfwork 13 13 0,0 0,
29|[P O[Aspiro AB f 10 10 0,0 0,
30|[M] O Tidal 10 10 0,0 0,
31][C] O[TIDAL.COM 10 10 0,0 0,”
32[[M 2|IHEART.COM | 8 8 0,0 0,1
33[G OJVAGALUME.FM ) 8 0.0 0,1
34{{M G|BANDCAMP.CDM 7 7 0,0 0,1
35[[P O[MIXCLOUD.CQM 7 7 0,0 0,1
36][P 1|Grupo RCN ' 6 6 0,0 0,C
37|[P 1|RCS MediaGralip - Unidad Editorial 4 3 1 0,0 0,C
38|[P 1]CBC-Radio Canfjada Sites 4 4 0,0 0,0
39{[P C[JAMENDO.CO| 3 3 0,0 0,C
40{[C 0|CBC Sites : 2 2 0,0 0,C
41[[M 0|CBC-Radioc Caflada P 2 0,0 0,C
42[[S 0|CBC.CA 2 2 0,0 0,C
43([C O|ATL Blogs - RBS 2 2 0,0 0,0
44[[M 0[Rede Atiantida | 2 2 0,0 0,0
45[IM 1]CienRadios 2 2 0,0 0,0
46[[M 1|Marca Sites ~ 2 2 0 0,0 0,0
471[C] 1|MARCA.COM 2 2 0 0,0 0.0
48][M] O|TUNEIN.COM 2 2 0,0 0,0
48[[C] O[CIENRADIOS.GOM 0 0 0,0 0,0




cacao]

Desktop
. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
Mobile Digital Desktop | Mobile Digital Deskiop Mabile Desktop
Population Population
0 0 0 0 4
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 6
0,0 0 0 0 0 1
0 0 0 0 1
0 0 0 0 1
0 4] 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 [i] 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 1
0,0 0 0 0 0 1
0,0 0 0 0 0 1
1 1 0 0 0
0 0 0 0 0
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ANEXO DE MIDIA 20

Fonte de Dados: Multi-Platform
= comscore Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Streaming Video Entities [Com
Data: 24/08/2023
. _©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reac
Total Total
Digital Desktop | Mobile Digital Deskioj
Papulation Population
Total Internet: ¢ustom Target 57.214 16.435 53.417 100,0 100
Streaming Vi Entities
T][M] 1]YOUTUBE. 56.912 14.418 50.585 99,5 87
2|[C O|FACEBOOK.(JOM 49,937 5.340 46.105 87,3 32
3|[E 1/UOL.COM.B 34.463 7.167 28.535 60,2 43
4{[M 0 NETFLIX.CO% 22.276 6.951 16.106 38,9 42
5[[M O[TWITTER.C 19.159 1.358 17.915 33,5 8
68[[M O|KWAIL.COM 18.978 113 18.880 33,2 0
7|[G 1[TUDOGOSTOSO.COMBR 11.083 649 10.476 19,4 3
8{[E O|MICROSOFT.ICOM 11.054 5.895 5.429 19,3 35
9]IC O|PRIMEVIDEQ|{COM B.188 855 7.380 14,3 5,
10[[P 2|CNNBRASIL.;OM.BR 7.333 1.182 6.215 12,8 7,
11|[M 1|METROPOLES,COM 7.317 372 6.974 12,8 2,
12][E 1[TECHTUDO.GOM.BR 6.127 1.866 4.317 10,7 11,
13|[E 1|WEATHER.CI{M 5.445 48 5.400 9,5 0,
14[[G HESPN.COM.BR 4.365 344 4,035 7.6 2,
15][M] 1JMETROWORLDNEWS.COM.BR 3.981 34 3.947 7,0 0,
16][C] 2|ADOROCCINEMA.COM 3.532 536 3.012 6,2 3,
17][M] 1 ACCUWEA‘I%R.COM 2.850 103 2.750 5,0 0,
18][P] 4DAILYMOTIONCOM 2.223 1.762 474 3.9 10,
19|[M OJMINICLIP.COM 2.058 9 2.049 3,6 0,
20|[E 2{GN.COM | 1.936 362 1.579 34 2,
21[iP OWiKIHOW.COﬁ_ 1.758 206 1.557 3,1 1,
22|[M 0]JAVG.COM 1.424 31 1.394 2,5 0,
23[[E 1|[MINHAVIDA.GOM.BR 1.403 159 1.246 2,5 1,
24||[E 11SBT.COM.BR 1.163 120 1.044 2,0 0,
25([P 1|4SHARED.COM 1.097 156 943 1,9 1,0
26][[E 1 TUMBLR.COM| 1.042 213 832 1,8 1,
27|[E 1|BABYCENTER.COM 1.030 90 951 1,8 0,
28|[M 3[VIXBRASILTV,COM 949 12 936 1,7 0,
29|[E O|VIKI.COM 690 44 646 1,2 0,
30IIs 1/PUREPEOPLE[COM.BR 676 116 561 1,2 0,.
31][C 1|PUREBREAK.COM.BR 676 46 630 1,2 0,:
32[[P 0/BRASILPARALELO.COM.BR 650 40 611 1.1 0,
33|[{M 1]90MIN.COM 7 600 48 552 1,0 0,
34[IM OlVIMEOQ.COM 504 145 361 0,9 0,¢
35[[5G] CINATIONALGEDGRAPHICBRASIL.CO 498 27 471 0,9 0,
36][P OJALLTHINGSHAIR.COM 485 12 474 0,8 0,1
37|[P O|VIDEOLAN.O 477 27 450 0,8 0,5




licagao]

Desktop
, . Video- Data
Total Views (MM} Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
Mobile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population

100,0 50.147 22.188 27.959| 382.137 25,027 357.110 0
94,7 3.058 2.833 224 39.984 12.288 27.696 3.836
86,3 753 152 601 26.957 217 26.740 908
53,4 871 241 630 1.052 392 659 37
30,2 195 168 27 7.287 4.190 3.097 4.818
33,5 154 22 132 2.377 16 2.361 67
35,3 9 1 8 12.307 1 12.307 5
19,6 37 2 35 45 0 45 3
10,2 58 34 24 189 24 165 39
13,8 53 37 16 406 36 369 10
11,6 44 12 32 79 44 35 402
13,1 27 3 24 37 5 31 10
8,1 13 6 7 10 2 8 16
10,1 34 0 34 35 0 35 0
7,6 23 2 22 25 1 25 10
7.4 11 0 11 13 0 13 1
5,6 10 2 8 9 1 8 19
5,1 30 0 29 22 0 22 0
0,9 16 11 4 47 33 14 1.601
3,8 0 0 0 144 0 144 0
3,0 6 1 5 7 1 6 127
2,9 3 1 2 3 0 2 0
2, 0 0 0 5 1 4 0
2,3 2 0 2 3 0 3 1
2,0 8 1 8 6 1 5 0
1,8 4 4 0 15 3 12 1
1,6 5 3 2 4 1 2 1
1,8 6 0 6 7 0 7 0
1,8 0 0 0 9 0 9 0
1,2 2 1 1 103 33 70 1
1,1 2 0 2 1 0 1 0
1,2 1 0 1 1 0 1 0
1,1 5 4 1 11 8 3 0
1,0 1 0 1 1 0 1 2
0,7 2 1 1 3 2 1 12
0,9 1 0 1 1 0 1 0
0,9 1 0 1 i 5 3 ]
0,8 0 0 0 16 0 16 0
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= comscore

Fonte de Dados:

Multi-Platform

Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Streaming Video Entities [Com [
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging . Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) 7o Reacl
Total Totat
Digital | Desktop | Mobile Digital | Deskiof
, Population Population
38[IM] O;LENOVO.COM 454 58 397 0,8 0.
39([E O|CRUNCHYROLL.COM 412 192 221 0,7 i
40{[M O[NINTENDO.C 340 46 295 0,6 0,
41IG 0|RICMAIS.COM.BR 332 13 320 0.6 0,
42]1IM 0{POKEMON.COM 307 43 264 0,5 0,
43[[C] O|FLICKR.COM 304 51 253 0,5 0,
24|V 1|GENIUS.COM| 295 93 203 05 0,
45][IP O0|KODLTV j 282 7 276 0,5 0,
486][S 2[LAST.FM | 279 80 200 0,5 0,
47|[P 0|STREM.IO 277 8 269 0,5 0,
48[IG 1|ROTTENTOMATOES.COM 273 66 207 0,5 0,
49{[M O[VK.COM ; 268 46 223 0,5 Q,
50{[P O[RUMBLE.COM 257 73 185 0,5 0,
51][P T[ZOOMIN.TV 209 209 0,4 1,
52[[C OIELPAIS.COM ™ 206 41 164 04 0,
53{[E 1{[ESPN.COM 197 197 0,3 1,
54|[E 0[SBTNEWS.COM.BR 145 3 141 0,3 0,
55]iP 0]SCREENRANT.COM 141 g9 132 0,2 0,
56|[E O|STREAMTHEWORLD.COM 131 131 0,2 0,i
57[[S 1]BLEACHERREPORT.COM 126 126 0,2 0,
58|[P O[NEXSTREAMIING.COM 122 122 0,2
59|IC 0]CLAROVIDEQ,COM 115 1 114 0,2 0,(
60[[C 3|CNN.COM a7 95 2 0,2 0,
61[[M O0JVRV.CO 87 87 0,2 0}
62|[C 1[CBSNEWS.CON 69 69 0,1 0,
B83|[E 1HGAMESPOT.CIDM 67 66 1 0,1 0,
64|[[C 1|CBS.COM j 48 48 0,1 0,
65][C 1 THEGAMER.COM 438 48 1 0,1 0,
66][S 1{WIRED.COM 47 47 0,1 0,¢
87[[M] 1|VOGUE.COM 46 46 0,1 0,<
68|[S 1|FIRSTWEFEAST.COM 44 44 0,1 0,¢
69|[E O[NYTIMES.COM 41 41 0,1 0,:
70[[P 0|GAMERANT.COM 36 36 0,1 0,z
71][C 2|CNET.COM 34 34 0,1 2
72{[M] 1] THEGUARDIAN.COM 33 33 1 0,1 0,2
73|[G 1|DISNEY.COM.BR 33 32 1 0,1 0,2
74{[E 1]NBCNEWS.COM 32 32 0,1 0,2
75|[C 1|/ARCHITECTURALDIGEST.COM 32 32 0,1 0,2
76|[C 1]GQ.COM 31 31 0,1 0,2
77|[C O|[MYANIMELIST.NET 30 30 0,1 0,2
78|[M 2|TED.COM 27 27 0,0 0,2
79[[M 2|FORBES.COM 27 26 1 0,0 0,2
80[[C] 1|METACRITIC.COM 27 26 0 0,0 0,2




1640]

Desktop
. : Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
obile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Desktop
Population Population
0,7 3 0 3 3 0 2 0
0,4 17 16 1 137 136 1 8
0,6 2 0 1 3 0 2 0
0,6 1 0 1 1 0 1 0
0,5 1 0 1 33 1 33 0
0,5 2 1 1 2 1 1 0
0,4 1 0 1 1 0 1 4
0,5 0 0 0 1 0 1 0
0,4 2 2 0 2 1 0 0
0,5 0 0 0 3 0 3 0
0,4 2 0 2 2 0 1 0
0,4 1 0 1 1 0 0 0
0,3 0 0 0 7 5 2 10
1 1 2 2
0,3 1 0 0 1 0 1 0
1 1 1 1 135
0,3 1 0 1 1 0 1 0
0,2 0 0 0 0 0 0 0
2 2 59 59 129
0 0 0 0
0,2 0 0 4 4
0,2 0 0 0 0 0 0 0
0,0 0 0 0 0 0 0 30
3 3 92 92
0 0 1 1 69
0,0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 47
0,0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 1 1 43
0 0 0 0 43
0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 1
0 0 0 0 5
0,0 0 0 0 0 0 0 0
0,0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 29
0 0 0 0 30
0 0 0 0 29
1 1 0 0 0
0 0 0 0 6
0,0 0 0 0 0 0 0 0
0,0 0 0 0 0 0 0 1
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= comscore

Fonte de Dados:

Multi-Platform

Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 15+ SDT
Midia: Streaming Video Entities [Com D
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging » Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reach
Total Total
Digital Desktop Maobile Digital Desktop
Population Population
81[G 1[ETONLINE.COM 26 26 0,0 0z
82[[E 1|BUSINESSINS|IDER.COM 23 23 0,0 0,
83|[S 1|CARTOONNETWORK.COM.BR 21 21 1 0,0 0,
84|[M 1|VANITYFAIR.COM 21 21 0,0 0,
85|[E O[MYWAY.COM 18 18 0,0 0,
86|[P 0|PODBEAN.COM 18 18 0,0 0,
87|[M 0|SCENE7.COM 17 17 0,0 0,
88[[S] 1|SBTVIDEOQS.COM.BR 17 17 1 0,0 0,
89|[S 0|PLAYPLUS.COM 17 17 0,0 0,
90([M O|[WEBTOONS.COM 16 16 0,0 0,
91|[C O|ULTIMATE-GUITAR.COM 16 16 0,0 0,
92|[E O|REAL.COM 15 15 0,0 0,
93|[M 0[163.COM 15 15 0,0 0,
94([C 0|STICKPAGE.COM 14 14 0,0 0,
95[[P 0|DIVX.COM 13 13 0,0 0,
96[[C 0|BRITANNICA.COM 13 13 0,0 0,
97|[M 1|TN.COM.AR 12 12 0,0 0,
98|[P 1[WASHINGTONPOST.COM 12 12 0,0 0,
99([C 1|AMC.COM 11 11 0,0 0,
100[[E O[EONLINE.COM 11 11 0,0 0,
101|[G O|NBA.COM 11 11 0,0 0,
102[[S 1|LAVANGUARDIA.COM 10 10 0,0 0,
103|[S 1|MAXPREPS.COM 10 10 0,0 0,
104|[S 1|TELEMUNDO.COM 10 10 0,0 0,
105][C 1|BLOOMBERG.COM 10 10 0,0 0,
106]|[S 1|VARIETY.COM 9 9 0,0 0,
107{[P 0]GETVIDEOSTREAM.COM 9 9 0,0 0,"
108[[S 1|[FOXNEWS.COM 9 9 0,0 0,
109([M O|VICE.COM 8 8 0,0 0,
110[[M OJFUNIMATION.COM 8 8 0,0 0,(
111|[M 0|DAILYMAIL.CO.UK 8 8 0,0 0,(
112|[M 1|INASCAR.COM 8 8 0,0 0,(
113([E O|DISNEY.COM 8 8 0,0 0,(
114|[P O[BILIBILI.COM 8 8 0,0 0,(
115|[G 0|BILLBOARD.COM 7 7 0,0 0,(
116][M] O|GUIAINFANTIL.COM Z 7 0,0 0,(
117][C] 1[LATERCERA.COM 7 7 0,0 0,(
118|[M 1|PITCHFORK.COM 7 7 0,0 0,(
119([E O[INDIATIMES.COM 7 7 0,0 0,(
120|[E 1|ELLE.COM 7 7 0,0 0,(
121|{[C 1|GAMESRADAR.COM 7 7 0,0 0,(
122[[E 1|COSMOPOLITAN.COM 6 6 0,0 0,(
123([M O|MAIL.RU 6 6 0,0 0,(
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= comscore

Key Measures

| ©2023 Comscore, Inc

Fonte de Dados:
Area Geogréfica:

Periodo:
Piblico-alvo:
Midia:

Data:

Multi-Platform

Brasil

Julho de 2023

AS 15+ SDT

Streaming Video Entities [Com D
24/08/2023

Entity | Tagging

Total Unique Visitors/Viewers

Row Type | Status Midia (000) Y% Reach
' Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktop
Population Population

124|[C 1|BUZZFEED.CCM 6 6 0,0 0,(
125][8 1/ROLLINGSTONE.COM [ [ 0,0 0.(
126{[C 3[CBSSPORTS.GOM 6 3 0,0 0,
127|[P O[PEEKVIDS.COM 6 6 0,0 0,(
128[jC 1INEWYORKER.COM 5 5 0,0 0,C
129([P O[LIONSGATEPLUS.COM 5 5 0,0 0,C
130}[P O|MULTITWITCHLTV 5 5 0,0 0,C
131][P O]OWNID. TV ] 5 5 0,0 0,C
132 1|GAMERJOURNALIST.COM 5 5 0,0 0.C
133[[G 1|[KNOWYQURMEME.COM 5 5 0,0 0,0
134[[E O|THESUN.COQ.U 5 5 0,0 0,0
135([S 0|PEOPLE.COM 5 5 0,0 0,0
136]]C 1ICOMPLEX.CO! 5 5 0,0 0,C
1371][C O[MIRROR.CC.U 5 5 0,0 0,C
138|[M O[POPCORNFLIX.COM 5 5 0,0 0,0
139{[M 0|KUAISHOU.CCOM 4 4 0,0 0,C
140[[C 1|HOLLYWOQODREPORTER.COM 4 4 0,0 0,C
141[[E O|INVESTOPEDIA.COM 4 4 0,0 0,C
142[[C O|POLYGON.COM 4 4 0,0 0,C
143|[C 0|[REUTERS.COM 4 4 0,0 0,C
144|[E O[MLB.COM 4 4 0,0 0,C
145|[P O0|COLLIDER.COM 4 4 0,0 0,C
146|[E O|TIME.COM 3 3 0,0 0,0
147{[M 0|[ELCOMERCIO.PE 3 3 6,0 0,0
148|[C O|HELLOMAGAZINE.COM 3 3 0,0 0,0
149|[S 0[COMICBOOK.COM 3 3 0,0 0,0
150[[C O0[MUNDODEPORTIVO.COM 3 3 0,0 0,0
151[[P 1/INFOBAE.COM 2 2 0,0 0,0
152{[C] 0[SI.COM 2 2 0,0 0,0
153([S] 0|CBC.CA 2 2 0,0 0,0
154[[M 0|DAZN.COM 2 2 0,0 0,0
155][S] 1]BOOMERANG.COM.BR 2 2 0,0 0,0
156([C O|THEVERGE.COM 2 2 0,0 0,0
157[[M 1/JHERALDODEMEXICO.COM.MX 2 2 0,0 0,0
158([S 0[SHERDOG.COM 2 2 0,0 0,0
159|[C O[MOVIEWEB.COM 2 2 0,0 0,0
160|[C 1|EATER.COM 2 2 0,0 0,0
161[[M O|ELTIEMPO.COM 2 2 0,0 0,0
162|[E] 1|HARPERSBAZAAR.COM 2 2 0,0 0,0
163[[G 0|CNBC.COM 2 2 0,0 0,0
164|[[C 1][MARCA.COM 2 2 0,0 0,0
165([E 1[MENSHEALTH.COM 2 2 0,0 0,0
166|[E] O0|[MASHABLE.COM 2 2 0,0 0,0
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= comscore

Key Measures

©2023 Comscore, Inc

Fonte de Dados:

Multi-Platform

Area Geogréfica: Brasil

Periodo: Julho de 2023

Publico-alvo: AS 15+ SDT

Midia: Streaming Video Entities [Com [
Data: 24/08/2023

Entity | Tagging - Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) Y% React
' Total Total

Digital Desktop Mobile Digital Desktop

Population Population
167{[G] O[STYLECASTER.COM 2 2 0,0 0,
168/[E] 0|GOODHOUSHKEEPING.COM 2 2 0,0 0,
169]{M O|ELESPANOQL.COM 2 2 0,0 0,
170{[M 1DIARICUNO.GOM.AR 1 1 0,0 0,
171[IS 1/CLARIN.COM’ 1 1 0,0 0,
172)[C OJUSMAGAZINH.COM 1 1 0,0 0,
173|[C O{HOLA.COM 1 1 0,0 0,
174|[M 0|KOTAKU.COWN 1 1 0,0 0,
175|lE O[WOMENSHEALTHMAG.COM 1 1 0,0 0,
176}[E 1[ESQUIRE.CO 1 1 0,0 0,
177|[E O|EW.COM f 1 1 0,0 0,
178[[SG] O[TECHCRUNCH.COM 1 1 0,0 0,
179|[E 0JCARANDDRIVER.COM 1 1 0,0 0,
180[[S HWSJ.COM 7 1 1 0,0 a,
181([M 1|[LANACION.COM.AR 1 1 0,0 a,
182|[C 0|AS.COM ' 1 1 0,0 0,
183|[M O]REALTOR.COM 1 1 0,0 0,
184|[M O|EXPRESS.COJUK 1 1 0,0 0,
185[[S] O[ELPERIODIC(}.COM 1 1 0,0 0,
186[[SG] 0JTODAY.COM ] 1 1 0,0 0,
187(1G] OJALLRECIPES.COM 1 1 0,0 oX
188[[E] O|[HUFFPOST.CIDM 1 1 0,0 0,
189(IM O]DAILYSTAR.CD.UK 1 1 0,0 0,
190{[S O|LIVESCIENCE]COM 1 1 0,0 0,
191]{S 1 DEADLINE.C@ 1 1 0,0 0,
192|[C 0|TYCSPORTS.IZOM 1 1 0,0 0,(

193]IM 2/1QAIY1.COM | 0 0,0
194|[C O|OLE.COM.AR 0 0 0,0 0,
195j[C O[CIENRADIOS.COM 0 0 0,0 0,(
196{[M OJFORTUNE.CQO 0 0 0,0 0,(
197|[M 1]SEMANA.COM| 0 0 0,0 0,(




plicacao]

o= =

Desktop
: ; Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM) Only UV | Alerts
(000)
Total Total
Mobile Digital Desktop | Mobile Digital Deskiop | Mobile | Deskiop
Population Population
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
9] 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0,0 0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
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ANEXO DE MIDIA 21
= comscore

Fonte de Dados:

Multi-Platform

Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Streaming Video Entities [Com D
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging . Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) Yo Reach
Total Total
Digitat | Desktop | Mobile Digital | Desktop
Population Population
Total Internet: @ustom Target 48.723 12.456 46.305 100,0 100,(
Streaming Viddo Entifies
1[[M 1IYOUTUBE.COM 48.422 10.509 43.987 99,4 84,
2[[C O|FACEBOOK.CDM 43,8972 4.281 40.815 90,2 34,
3|[E 1]JUOL.COM.BR 30.694 5.654 25.950 63,0 45 ¢
4][M O[NETFLIX. COMI 17.273 4.166 13.668 35,56 33,
5|[M O|[KWALCOM ™ 17.061 a0 16.984 35,0 0,
6|[M O|TWITTER.COM 15.821 832 15.063 32,5 6,
71[G 1| TUDOGOSTOB0.COM.BR 9.784 468 9.335 20,1 3,¢
8{[E] O|MICROSOFT.COM 8.812 4.370 4.652 18,1 35,1
9|[M] 1 Ml:IHOPOLE‘:.t..OM 7.027 299 6.738 14,4 2,4
10[{C O[PRIMEVIDEO.{LOM 6.989 555 6.459 14,3 4t
11|[P 2|CNNBRASIL.CDM.BR 6.796 916 5.926 13,9 7,4
12][E 1|WEATHER.CQO 5.040 40 5.003 10,3 0,:
13[IE 1 TECHTUDO.CIDM.BR 4.949 1.345 3.652 10,2 10,€
14{[G 1{ESPN.COM.EH 4.029 258 3.778 8,3 2,1
15[[M 1|MET HOWORLI.DNEWS COM.BR 3.903 34 3.870 8,0 0,8
16{[C 2|ADOROCINEMA.COM 2,99 352 2.649 6,1 2,E
17][M 1JACCUWEATHER.COM 2.642 45 2.598 54 0,4
18[[P 4/DAILYMOTION|COM 1.884 1.474 420 3,9 11,8
19([E 2|IGN.COM 1.601 178 1.425 3,3 1,4
20[IP 0 WIKIHOW.COM 1.360 120 1.243 2,8 1,0
21{[M] O|MINICLIP.COM 1.344 4 1.341 2,8 0,0
22|[E] 1{MINHAVIDA.COM.BR 1.170 100 1.072 2,4 0,8
23[IM 0JAVG.COM , 1.158 27 1.132 24 0,2
24|[E 1|SBT.COM.BR | 1.031 86 946 2.1 0,7
25|[P 1|4SHARED.CON 916 110 809 1,9 0,9
26][E 1{BABYCENTER,COM a0 69 834 1,8 0,6
27|[E 1|[TUMBLR.COM 827 95 734 1,7 0,8
28[[M 3|VIXBERASILTV.[JOM 720 8 712 1,5 0,1
29]IS 1JPUREPEOPLE JCOM.BR 662 102 561 1,4 0,8
30[[C 1|PUREBREAK.COM.BR 659 31 629 1,4 0,3
31|[P 0|BRASILPARAL LO COM.BR 645 35 611 1,3 0,3
32[{E 0|VIKI.COM 576 23 554 1,2 0,2
33[[SG] 0 NATIONALGECﬁﬁI—RAPHICBRASIL.CO 493 22 471 1,0 0,2
34[[M 1/90MIN.COM 487 41 446 1,0 0,3
35/[M O[VIMEQ.COM 461 120 342 0,9 1,0
36|[M O[LENOVO.COM 7 441 44 397 0,9 0,4
37][P] 0]VIDEOLAN.ORG 427 19 408 0,9 0,2




Desktop
. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM} Only UV Aleris
(000)
Total Total
ile Digital Deskiop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Deskiop
Population Population
00,0 41.582 16.473 25.109] 332.543 16.545] 315.998 0
95,0 1.865 1.667 199 31.039 7.380 23.659 2.962
88,1 695 127 568 25.574 178 25.396 741
56,0 837 221 616 1.006 365 641 29
29,5 126 101 25 4.382 1.944 2.438 2.847
36,7 8 1 7 11.306 1 11.305 4
32,5 135 13 122 1.557 10 1.547 42
20,2 32 1 31 38 0 38 2
10,0 41 26 14 47 19 28 31
14,6 25 2 23 33 2 31 9
14,0 40 26 13 274 26 248 Fi
12,8 42 11 31 75 41 34 315
10,8 32 0 32 33 0 33 0
7,9 11 4 6 9 1 7 14
8,2 23 1 21 25 1 24 5
8,4 11 0 11 13 0 13 1
5,7 8 1 7 8 0 [3] 15
5,6 29 0 29 22 0 22 0
0,9 14 10 4 42 29 13 1.347
31 5 1 5 6 1 5 77
2,7 2 0 2 2 0 2 0
2,9 0 0 0 90 0 90 0
2,3 2 0 2 2 0 2 1
2,4 0 0 0 B 1 4 0
2,0 8 1 7 5 0 5 0
1,7 3 3 0 14 3 11 1
1,8 5 0 5 5 0 5 0
1,6 3 1 2 3 1 2 1
1,5 0 0 0 3 0 3 0
1,2 2 0 2 1 0 1 0
1,4 1 0 1 1 0 1 0
1,3 4 3 1 10 7 3 0
1,2 1 1 0 82 23 59 0
1,0 1 0 1 1 0 1 0
1,0 1 0 1 1 0 1 2
0,7 2 1 1 3 1 1 9
0,9 3 0 3 3 0 2 0
0,9 0 0 0 16 0 16 0
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» comscore Fonte de Dados: Multi-Platform
Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Streaming Video Entities {Com
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity { Tagging -, Total Unigue Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reac
Total Total
Digital Desktop | Mobile Digital Deskto
. Population Population
38|[P 0lALLTHINGSHATR.COM 389 7 381 0,8 C
39{[C O[FLICKR.CON 293 40 253 0,6 0
40][E 0/CRUNCHYRQLL.COM 282 93 191 0,6 0
41{[P O|KODI.TV 281 5 276 0,6 0
42[IG O]RICMAIS.COIW.BR 259 12 246 0,5 0
43[{M O0|NINTENDO.GIOM 245 23 222 0,5 0
44[IM O]VK.COM { 222 30 192 0,5 0
45|[M 1|GENIUS.COM 216 49 168 0,4 0
46([G] 1JROTTENTOMATOES.COM 205 29 176 0.4 0
47][M O[POKEMON.CDM 203 24 179 0,4 0
48][P 0|JRUMBLE.CO 202 48 154 0.4 0
49([P O|STREM.IO 189 5 184 0.4 0
S0[[E 1|ESPN.COM 144 144 0,3 1
51[E O[SBTNEWS.CIOM.BR 144 3 141 0,3 0
52|[S 2|LAST.FM 127 47 79 0,3 0
53IIP O[NEXSTREAMING.COM 122 122 0,3
54[[E O|STREAMTHEWORLD.COM 118 118 0,2 0,
55[[C OICLAROVIDEQ.COM 115 1 114 0,2 0,
56|[C O[ELPAIS.COM™ 113 28 85 0,2 0,
57|[P 1]ZOOMIN.TV 109 109 0,2 0,
58[[P] O0|SCREENRANT.COM 107 7 101 0,2 0,
59([C 3|CNN.COM 73 71 2 0,2 Q,
60{[S] 1 BLEACHEHR&PORT COM 70 70 0,1 0,
61][C 1JCBSNEWS.COM 53 53 0,1 0,
62{[M O|VRV.CO : 42 42 0,1 0,
63|[C 1|CBS.COM | 39 39 0,1 0,
64][E 1{NBCNEWS. CCDM 30 30 0,1 0,
65|{M 2[TED.COM 26 26 0,1 0,
66][S T|WIRED.COM | 26 26 0,1 0,
67([C 2|CNET.COM 26 26 0,1 0,
68|[S 1 FIF{STWEFEAST.COM 24 24 0,1 0,
69|[E O[NYTIMES.COM 23 23 0,0 0,
70][C 11GQ.COM 21 21 0,0 ¥
71{[M 1| THEGUARDIAN.COM 21 20 0 0,0 0,
72/[M 2|FORBES.CO 21 20 0 0,0 0,
73|[G 1|DISNEY.COM.BR 19 19 1 0,0 0,
74{[M 1]VOGUE.COM ' 17 17 0,0 0,
75|[C 1[THEGAMER.COM 17 16 0 0,0 0,
76[[C 1{ARCHITECTURALDIGEST.COM 16 16 0,0 0,
77|[S O|PLAYPLUS.COM 16 16 0,0 0,
78I[P 0{PODBEAN.COM 15 15 0,0 0,
79([E 1|BUSINESSINSIDER.COM 15 15 0,0 0,
80|[E 1]GAMESPOT.CDM 15 14 1 0,0 0,!
81|[E O|[MYWAY,.COM 14 14 0,0 0,1
82[[C 1{METACRITIC.QOM 13 12 0 0,0 0,1
83|[C] OIMYANIMELIST|NET 12 12 0,0 0,1
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= comscore Fonte de Dados: Multi-Platform

Area Geogréfica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Pablico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Streaming Video Entities [Com Dt
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging . Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) % Reach
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktop
. Popuiation Population
84|[G 1[ETONLINE.COM 12 12 0,0 0,1
85[[M 0[SCENE7.COM 12 12 0,0 0,1
86|[M 1{TN.COM.AR 11 11 0,0 0,1
87|[E O[REAL.COM 11 11 0,0 0,1
88|[S 1|CARTOONNETWORK.COM.BR 11 11 0 0,0 0,1
89|[E O[EONLINE.COM 11 11 0,0 0,1
ao|[P O0|GAMERANT.COM 11 11 0,0 0,1
91]|[P O|DIVX.COM 11 11 0,0 0,1
92[[S 1[SBTVIDEOS.COM.BR 10 10 1 0,0 0,1
93|[M 1|VANITYFAIR.COM 10 10 0,0 0,1
94([P 1[WASHINGTONPOST.COM 10 10 0,0 0,1
95|[C O0[BRITANNICA.COM 10 10 0,0 0,1
96|[P O|GETVIDEOSTREAM.COM 9 9 0,0 0,1
97[[S 1|FOXNEWS.COM 9 g 0,0 0,1
98[[C 1JAMC.COM 9 9 0,0 0,1
99|[S 1|LAVANGUARDIA.COM 9 9 0,0 0,1
100[[C 1[BLOOMBERG.COM 8 8 0,0 0,1
101{[S 1|TELEMUNDO.COM 8 8 0,0 0,1
102|[C O[ULTIMATE-GUITAR.COM 8 8 0,0 0,1
103|[G 0|NBA.COM 7 7 0,0 0,1
104][P] O[BILIBILI.COM 7 7 0,0 0,1
105][C] O[STICKPAGE.COM 7 7 0,0 0,1
106[[M O[DAILYMAIL.CO.UK 7 7 0,0 0,1
107][S 1[MAXPREPS.COM 7 7 0,0 0,1
108|[E O[INDIATIMES.COM 6 6 0,0 0,(
109([S 1|VARIETY.COM 6 6 0,0 0,(
110[[M O[{MAIL.RU 6 6 0,0 0,(
111][G 0|BILLBOARD.COM 6 6 0,0 0,(
112[[M 0|GUIAINFANTIL.COM 6 6 0,0 0,(
113|[C 1|LATERCERA.COM 6 6 0,0 0,(
114[[E 0[DISNEY.COM 6 6 0,0 0.
115][M] 0[163.COM 6 6 0,0 0,(
116/[C] 1[NEWYORKER.COM 5 5 0,0 0,(
117|[M] 0JWEBTOONS.COM 5 5 0,0 0,(
118|[E] 1{COSMOPOLITAN.COM g 5 0,0 0,(
119][M O[FUNIMATION.COM 5 5 0,0 0,
120[[P 0|PEEKVIDS.COM 5 5 0,0 0,
121][S 0|PEOPLE.COM 5 5 0,0 0,(
122[[M 1|PITCHFORK.COM 5 5 0,0 0,(
123|[E 1|ELLE.COM 5 5 0,0 0,(
124|[S 1|ROLLINGSTONE.COM 4 4 0,0 0,(
125][C 1|[HOLLYWOODREPORTER.COM 4 4 0,0 0,
126][E O[INVESTOPEDIA.COM 4 4 0,0 0t
127([P O[LIONSGATEPLUS.COM 4 4 0,0 0,
128|[E 0|THESUN.CO.UK 4 4 0,0 0,
129][C] 1{COMPLEX.COM 4 4 0,0 0,
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Fonte de Dados:

Mulii-Platform

= comscore Area Geogréfica: Brasil
Pericdo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Streaming Video Entities [Com D
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity | Tagging o, Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) 7o Reach
Total Total
Digital Desktop Mobile Bigital Desktop
Population Population
130[[M 0[VICE.COM 3 3 0,0 0,C
131{[C 0[MIRROR.CO.UK 3 3 0,0 0,C
132|[E 0|MLB.COM 3 3 0,0 0,C
133|[E O[TIME.COM 3 3 0,0 0,
134[[M O[KUAISHOU.COM 3 3 0,0 0,C
135([C O|REUTERS.COM 3 3 0,0 0,C
136([S 0[CBC.CA 2 2 0,0 0,C
137{[C 3[CBSSPORTS.COM 2 2 0,0 0,C
138[[C O[HELLOMAGAZINE.COM 2 2 0,0 0.
139|[C 1|BUZZFEED.COM 2 2 0 0,0 0,C
140{[C 0|POLYGON.COM 2 2 0,0 0,C
141][P] 0|COLLIDER.COM 2 2 0,0 0,C
142{[C] 0|THEVERGE.COM 2 2 0,0 0,C
143|[M] 1|HERALDODEMEXICO.COM.MX 2 2 0,0 0,C
144|[S] 0|SHERDOG.COM 2 2 0,0 0,
145][C 1|EATER.COM 2 2 0,0 0,C
146{[M O|[ELCOMERCIO.PE 2 2 0,0 0,C
147[[M 1INASCAR.COM 2 2 0,0 0,C
148[[P] O|[MULTITWITCH.TV 2 2 0,0 0,C
149|[M O[ELTIEMPO.COM 2 2 0,0 0,C
150([M 0|POPCORNFLIX.COM 2 2 0,0 0,C
151|[G 0[CNBC.COM 2 2 0,0 0,C
152[[P 0[OWN3D.TV 2 2 0,0 0,C
153|[C 1|MARCA.COM 2 2 0 0,0 0,C
154[[E 1JMENSHEALTH.COM 2 2 0,0 0,C
155[[S 0[COMICBOOK.COM 2 2 0,0 0,C
156[[G] O[STYLECASTER.COM 2 2 0,0 0,C
157|[E] 1|HARPERSBAZAAR.COM 2 2 0,0 0,C
158([M] 0[DAZN.COM 2 2 0,0 0,C
159([P] 1]/INFOBAE.COM 2 1 0 0,0 0,C
160({[M 1]GAMERJOURNALIST.COM 2 2 0,0 0,C
161{[C 0[S1.COM 1 1 0,0 0,C
162|[C O|[MUNDODEPQRTIVO.COM 1 1 0,0 0,C
163|[C O0[MOVIEWEB.COM 1 1 0,0 0,C
164|[M] 1|DIARIOUNO.COM.AR 1 1 0,0 0,C
165|[S 1|BOOMERANG.COM.BR 1 1 0,0 0,C
166[[C 0|HOLA.COM 1 1 0,0 0,C
167([E 0|GOODHOUSEKEEPING.COM 1 1 0,0 0,C
168|[E O0|[WOMENSHEALTHMAG.COM 1 1 0,0 0,C
169|[E O0|EW.COM 1 1 0,0 0,C
170[[SG] O|TECHCRUNCH.COM 1 1 0,0 0,C
171{[C] 1|GAMESRADAR.COM 1 1 0,0 0,C
172{[S] 1|WSJ.COM 1 1 0,0 0,C
173[([M 1[LANACION.COM.AR 1 1 0,0 0,C
174[[M 0[KOTAKU.COM 1 1 0,0 0,C
175|[E] 0|MASHABLE.COM 1 1 0,0 0,C
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Fonte de Dados: Multi-Platform
= comscore Area Geografica: Brasil
Periodo: Julho de 2023
Key Measures Publico-alvo: AS 25+ Sudeste
Midia: Streaming Video Entities [Com C
Data: 24/08/2023
©2023 Comscore, Inc
Entity| Tagging . Total Unique Visitors/Viewers o
Row Type | Status Midia (000) Yo Reach
Total Total
Digital Desktop Mobile Digital Desktop
. Population Population
176][C O[AS.COM | 1 1 0,0 0,1
177][C OJUSMAGAZINE[COM 1 1 0,0 04
178|{S 1[{CLARIN.COM 1 1 0,0 0,
179][G 1]KNOWYOURMEME.COM 1 1 0,0 0,
180{[M O|EXPRESS.CQ,UK 1 1 0,0 0,
181][[S] O|ELPERIODICO.COM 1 1 0,0 0.t
182[[M] OIDAILYSTAR.CD.UK 1 1 0,0 0,
183{[5] O|LIVESCIENCE[COM 1 1 0,0 0,
184[[M O[ELESPANOL.CIOM 1 1 0,0 0,(
185[[S 1/DEADLINE.C 1 1 0,0 0,(
186]|C O[TYCSPORTS.JOM 1 1 0,0 0,
187|[E 0|]CARANDDRIVER.COM 1 1 0,0 0,(
188][C O[OLE.COM.AR 0 0 0,0 0,(
189{[C 0|CIENRADIOS.COM 0 0 0,0 0,(
190][E 1[ESQUIRE.CO 0 0 0,0 0,(
191][M] O|REALTOR.CO 0 0 0,0 0,(
192{[SG] O|TODAY.COM | 0 0 0,0 0,(
193{[M 1|SEMANA.CO 0 0 0,0 0,0
194|[M 2[1Q1YI.COM 0 0 0,0




plicacéo]

Desktop
. . Video- Data
Total Views (MM) Total Minutes (MM Ony UV | Alets
(000)
Total Total
Mobile Digital Desktop | Mobile Digital Desktop | Mobile | Deskiop
Population Population
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0
0,0 0 0
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ANEXO DE MiDIA 22

FREQUENCIA 1+ FREQUENCIA 3+
TV ABERTA TV ABERTA
UNIVERSO 20.743.587 UNIVERSO 20.743.587
% TGT (AS 12+ ABCDE) 86% % TGT (AS 12+ ABCDE) 86%
UNIVERSO TGT 17.941.000 UNIVERSO TGT 17.941.000
COB% 49% COB% 25%
OTS 4 0TS 6
ALCANCE 8.837.737 ALCANCE 4.496.015
IMPACTOS 34.257.739 IMPACTOS 26.301.685
O0OH
UNIVERSO 20.743.587
% TGT (AS 12+ ABCDE) 86%
UNIVERSO TGT 17.941.000
COB% 47%
OTS 13
ALCANCE 8.365.902
IMPACTOS 108.023.050
INTERNET
UNIVERSO 20.743.587
% TGT (AS 12+ ABCDE) 86%
UNIVERSO TGT 17.941.000
COB% 82%
OTS 1,2
ALCANCE INDV 17.035.823
ALCANCE TGT POND 14.734.178
IMPACTOS 19.750.586
IMPACTOS POND 17.082.160
COBERTURA COMBINADA
UNIVERSO NO TARGET | 17.941.000
Cov % | TV ABERTA 49% Cov % | acumulada
Cov % | PAY TV 0% Cov # | acumulada 17.072.596
Cov % | OOH 47%
Cov % | DIGITAL 82% FM| acumulada 9,2
Cov % | RADIO 0% IMPACTO | acumulado 157.362.949
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ANEXO DE MiDIA 23
= comscore

Muiti-Platform Heach/Frequency

B

©2023 Comscore, Inc

Row E"“‘ey Midia/Puiblico-alyo

— ]

Area Geografica:

Periodo:

Duragéio da Campanh:

Pablico-alvo:
Midia:

Tipo de grafico:
Opcéo de Alcance:
Effective Reach:

Data:
Total Digital Popul:

Brasil

Juthe de 2023

31 Dias

Region: Southeast

ESTADAO.COM.B
Nenhum
Baseado em Usudrios da internet
3

31/08/2023

Total 0
Unique I/° do E 5, P [ ~
Visitors/Vi Alcance requénci| GRPs da mpressée

Reach/Frequency Measures

R*, Facebook And Messenger, Folha

% %
. I Impressio Compositj CPM
wers daPop | 3 Média Pop Total| g {000) ns Used on UV Entregi
Totai
000
Total Campaign
Base Audience: Total Audience 36.546 27,57 1,2 32 42.058 0,0 100,0 0,
Region: Southeast 17.036 28,81 1,2 33 10.732 0,0 46,6 O
1{[S ESTADAO.COM.BR~
Base Audience: Total Audience 82 0,08 1,3 0 105 0,5 100,0 0L
Region: Southeast 54 0,09 1,2 66 04 65,6 0,C
2{[M Facebook Ang Messenger
Base Audience: Tota Audience 11.780 8,89 1, 10 13.446 0,0 100,0 0,0
Region: Southeast 5.469 8,25 1, 11 6.285 0,0 46,4 0,0
3][M!  |Folha de S.Pauio
Base Audience: Total Audience 100 0,08 1.4 0 140 0,2 100,0 0,0
Region: Southeast 57 0,10 1,4 0 79 0,2 56,7 0,0:
4/[M Globo.com Porta]
Base Audience: Total Audience 3.030 2,29 1,2 3 3.579 0,1 100,0 0,01
Region: Southeast 1.484 2,51 1,2 3 1.750 o1 49,0 0,02
5|[P] Google Sites
Base Audience: Total Audience 11.191 8,44 1,1 9 12.535 0,0 100,0 0,01
Region: Southegst 4.984 8,39 1,1 9 5.571 0,0 44 .4 0,02
6|[P] Linkedin
Base Audience: Total Audience 597 0,45 1,1 668 0,1 100,0 0,01
Region: Southeast 370 0,63 1.1 1 413 Q.1 61,9 0,02
71[P] R7 Portal -—
Base Audience: Total Audience 643 0,49 1,1 1 715 0,1 100,0 0,01
Region: Southeast 269 0,46 1,1 1 300 0,1 41,9 0,02
8|[M Spotify (Mobile A )
Base Audience: Total Audience 824 0,70 1,0 1 955 0,0 100,0 0,01
Region: Southeast | 390 0,68 1,0 1 400 0,0 42,2 0,02
9IIC]  [TikTok {Mobile App)
Base Audience: Total Audience 4.379 3,30 1,1 4 4.792 0.0 100,0 0,01
Fiegion: Southeast 1.951 3.30 1,1 4 2.133 0,0 44 5] 0,02
10 [P! UoL |
Base Audience: Total Audience | 3.643 2,75 1,4 4 4.941 0,2 100,0 0,01
Region: Southeast : 1.932 3,27 1,4 4 2.635 0.2 53,0 O,E
1S _[Vive (Mobile App) f
Bﬁ(Audience: Total Audience 178 0,13 1,0 0 183 0,0 100,0 (@‘
Region: Southeast a7 0,16 1,0 0 100 0,0 54,7 0,02
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Deixou de andar
de metro ultimamente?

Pra andar com '

agilidade e seguranca

Pra andar lado a lado
com o planeta

Vocé tem bons
motivos pra voltar

Praandar com
acessibilidade e respeito

Metro SP.
Anda junto

com Vvoce.

o Secrefaria dos SAO PAULO
METRO Transportes Metropolitanos - e

Carrossel Instagram




Metrolover
anda lado a lado
com o planeta.

Metrolover
anda com
atengio

& respeito.

anda bem.

Metrd SP.
Anda junto
com voceé.

[OfuEms] oo

Envelopamento metrd



anda corm
mais agilidade
@ seguranga

Metrolover
anda com
acessibilidade.

Metré SP.

Anda junto
com vocé.
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il 56 @

METROLOVERS

< Publicagdes Seguir

CFG metrolovers e metrospoficial

metrolovers Aqui os MetroLovers d&o dicas
de cada linha do metrd, com muita coisa que
tem de legal e Ut para fazer em cada parada.
#metrolovers #linhavermelha #metrosp

da a4 ® 6 ©




-
‘Pra andar - 4
com agilidade <
e seguranga. !

Mutré SP. Anda junto coim voes.

goress

] el ==

lchnico da Sé







Quem é
metrolover
anda ouvindo
musica sem
propaganda.

Assista ao contelido |
de 30 segundos

e ganhe 30 minutos
de misica sem
interrupgao.

= Secretaria d SAO PAULO i
METRO Transportes Moif:petj;ll:n:: - DOV L AN . *

Saiba mais

el

)|

i

)Z, Banner sessdo patrocinada Spotify



