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ATA DE ESCLARECIMENTOS (06/2023)

LICITAGAO n° 10017928 - CONTRATAGCAO DE AGENCIAS PARA PRE§TA(;AO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE PARA A COMPANHIA DO METROPOLITANO DE SAO PAULO - METRO

Encaminhamos perguntas e respostas referentes a Licitacdo acima, conforme estabelecido no item 20.
Pedidos de Esclarecimentos do Edital.

1)

2)

3)

Na ATA DE ESCLARECIMENTOS (02/2023), em resposta as perguntas sobre o periodo da
campanha do exercicio criativo, a Comissdo menciona trecho do briefing que afirma que deve-se
“considerar a necessidade de divulgacéo, tanto num prazo curto (de 15 a 30 dias), quanto de médio e
longo prazo (de 31 a 60 dias, médio prazo; e 61 a 90 dias, longo prazo; podendo estender-se por 120
dias)”. Ainda, sabemos pelo briefing que a verba estipulada para a campanha é de R$ 5 milhdes.
Como a verba anual do contrato é de R$ 40 milhdes, em 120 dias (mesmo periodo da simulagdo) o
investimento médio seria de aproximadamente R$ 13 mi. Gostariamos de confirmar se o periodo a
ser considerado para a campanha deve ser realmente esse, considerando que a verba para o exercicio
criativo parece ndo ser condizente.

RESPOSTA: Sim o periodo € este. O exercicio criativo, como o préprio nome ja diz, € um
exercicio de solucdo de uma acdo de comunicacdo ficticia, na qual a empresa licitante demonstrara
como solucionaria as questdes, demonstrando sua capacidade técnica. Portanto, sdo validos os
periodos a serem considerados no exercicio criativo, bem como a verba ali determinada. Desta
forma, ndo deve ser considerado para o exercicio criativo o valor do contrato a ser firmado.

Na ATA DE ESCLARECIMENTOS (02/2023), em resposta ao questionamento 4, a Comissao diz
que “O licitante deve considerar as disposi¢cdes do Edital, no ANEXO | — Briefing, que diz: ‘A
campanha deve levar em consideracdo a utilizagao dos veiculos e canais de comunicagao oficiais do
Metr6 de Sao Paulo, entre eles a comunicagao interna, bem como pegas de identidade visual na rede
metroviaria’. Perguntamos: quais sdo os veiculos e canais oficiais do Metrd de Sdo Paulo e quais as
pecas de identidade visual (e suas especificagdes técnicas) que podem ser utilizadas? Entendemos
que essas informagdes precisam ser disponibilizadas para todas as licitantes, a fim de evitar ferir-se
0 principio da isonomia, uma vez que licitantes que ja tenham atendido ao Metrd SP conhecem
esses dados e as demais licitantes ndo necessariamente tiveram acesso a eles.

RESPOSTA:

Canais oficiais do Metrb:

Youtube: https://www.youtube.com/metrospoficial

Instagram: https://www.instagram.com/MetrospOficial/

Twitter: https://twitter.com/metrosp_oficial/

Facebook: https://web.facebook.com/metrosp/

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/metro-de-sao-paulo/
Site: https://www.metro.sp.gov.br/

Intranet: Sharepoint — Microsoft 365

Marca Metrd https://www.metro.sp.gov.br/metro/institucional/marca
Marca Governo https://issuu.com/governosp/docs/20230216-apresentacao-logo

Pedimos a gentileza de descreverem o que esta permitido no monstro mencionado no item 5.3.3.3 b2
do edital. Por exemplo: € permitido o uso de imagens de banco de imagens ou podemos gravar
cenas para uso no monstro? E permitido o uso de imagens em movimento ou apenas imagens
estaticas? Se for permitido apenas imagens estaticas, ainda assim, fica permitido o movimento de
elementos gréficos?

RESPOSTA: Néo existe qualquer especificacdo a este respeito no edital, portanto, a licitante tem a
liberdade para decidir como fara a composicao de sua proposta técnica.
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4)

5)

6)

O item 6.5 do edital menciona que “A qualificacdo técnica da equipe de profissionais do licitante
sera avaliada com base na formacao académica e experiéncia desses profissionais exclusivamente na
area de comunicacdo publicitaria, sendo que a comprovacdo devera ser feita pelo licitante, por meio
do curriculum vitae resumido de cada profissional, devidamente acompanhado dos documentos
comprobatorios das qualificacbes (formagdo académica e experiéncia profissional) neles
consignadas, por meio de certificados, declaragfes de tomadores de servigo, carteira de trabalho,
contratos de prestacdo de servico ou qualquer outro documento habil, os quais devem ser
apresentados no original ou por meio de copia autenticada.” Perguntamos:

a. Entendemos que “na area de comunicagdo publicitaria” se refere a experi€ncia dos
profissionais e ndo a formacdo académica, uma vez que a diversidade na formacdo dos
profissionais é, inclusive, desejada e estimulada dentro de uma agéncia de publicidade.
Nosso entendimento esta correto?

b. Um profissional com mais de 12 anos de experiéncia pode ter trabalhado em diversos locais.
No caso, por exemplo, de um profissional ter trabalhado em seis locais diferentes, ele deve
apresentar os contratos ou declara¢des dos seis tomadores de servi¢o?

C. E no caso de profissionais que sempre foram autdnomos, mas possuem a experiéncia de
mais de 12 anos e ndo conseguem comprova-las?

RESPOSTA:

a. Nao, conforme o prdprio item mencionado do edital, tanto a formacéo académica, como
a experiéncia profissional devem ser na area de comunicacao publicitaria.

b. Sim, para a comprovagdo da experiencia profissional o licitante deverd apresentar o
documento habil do tempo a ser comprovado, conforme descrito no item 6.5. do edital,
caso ndao comprove, o periodo ndo serd considerado para fins da contagem de
pontuag&o.

c. Conforme o disposto no edital (itens 6.5 e 6.6), 0 tempo de experiéncia somente sera
pontuado se a licitante apresentar documento habil para a comprovacgdo da experiéncia
deste profissional.

O item 9.1 do edital diz que “Serfo considerados vencedores da etapa de julgamento final das
propostas os 3 (trés) mais bem classificados no julgamento da Proposta Técnica e que,
concomitantemente, tenham apresentado Proposta de Precos de valor menor, de acordo com o item
8.4.3 deste Edital”. O item 9.2 do edital diz que “Se algum dos licitantes mais bem classificados na
Proposta Técnica ndo houver apresentado a Proposta de Preco de valor menor e ndo concordar em
pratica-lo, a Comisséo Julgadora de Licitacdo efetuara com as demais licitantes a negociagdo para
obter o menor preco, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a obtencdo do
namero de agéncias de propaganda a serem contratadas neste certame licitatorio.”

Considerando o descrito no item 9.2 e o fato de essa ser um licitagdo do tipo MELHOR TECNICA,
gostariamos de confirmar que o item 9.1 esta, na verdade, dizendo que serdo considerados
vencedores da etapa de julgamento final das propostas os 3 (trés) mais bem classificados no
julgamento da Proposta Técnica e que concordarem em praticar 0 menor prego.

RESPOSTA: Sim.

Tivemos acesso ao Manual da Marca do Metr6 SP e ao novo Manual da Marca do Governo do
Estado de S&o Paulo. No entanto, ndo tivemos conseguimos encontrar uma orientagdo sobre como
as duas marcas devem coexistir. Nesse link (https://www.comunicacao.sp.gov.br/identidade-visual/),
h& determinado como a marca do governo deve estar quando utilizada com outras marcas, mas a
marca do Metrd SP néo faz parte da lista.

RESPOSTA: Conforme as paginas 26 e seguintes do Manual de Identidade Visual, “as diretrizes
propdem como deve ser construida a relacdo do logotipo do Governo do Estado de Sdo Paulo com
outras marcas”.
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Os logotipos parceiros ali dispostos, sdo a titulo exemplificativo e aplicam-se também a marca do
Metro (vide manual).

Marca Metrd

https://www.metro.sp.gov.br/metro/institucional/marca

Marca Governo

https://issuu.com/governosp/docs/gesp_manual de identidade visual 03 mar 2023 1.3

7) Os comprovantes de capacidade de atendimento podem ser autenticados eletronicamente? Exemplo:
Autenticagéo pelo site: cenad.e-notariado.org.br/autenticidade.

RESPOSTA: Sim.

8) Certificados digitais de cursos sdo validos como comprovagdes na capacidade de atendimento?
RESPOSTA: Sim, documento digital com comprovacdo de autenticidade € valido para
comprovagcdo da capacidade da equipe técnica.

9) Considerando que o video de animatic ¢ uma edigdo de cenas estaticas e o video “monstro” uma
edigdo de cenas em movimento, perguntamos de que forma deve ser apresentada as pecas para TV e
internet, no Invélucro 1 — Plano de Comunicacéo Publicitéria — Via ndo identificada?

RESPOSTA: A licitante tem a liberdade de apresentar da forma que entender mais adequada, nos
termos das opcBes contidas no item 5.3.3.3.
LUIS ALBERTO Assinado de forma
Assinado de f digital por LUIS
FABRICIO DE d.sg.'tn; oor FABRICIO FERREIRA ALBERTO FERREIRA
ASSIS DE ASSIS DIAZ:2849578 DIAZ:28495780100
ALVES:309408 AL/ES30040808803 ' Dados: 2023.08.29
08803 12:45:26 030" 0100 16:55:39 0300
FABRICIO DE ASSIS ALVES LUIS ALBERTO FERREIRA DIAZ
Chefe do Departamento de Compras Gerente de Contratagdes e Compras

Licitacdo n® 10017928 - Ata de Esclarecimentos 06/2023


https://www.metro.sp.gov.br/metro/institucional/marca
https://issuu.com/governosp/docs/gesp_manual_de_identidade_visual_03_mar_2023_1.3

		2023-08-29T12:45:26-0300
	FABRICIO DE ASSIS ALVES:30940808803


		2023-08-29T16:55:39-0300
	LUIS ALBERTO FERREIRA DIAZ:28495780100




